ﬁ. BANCO DA AMAZONIA

RELATORIO DA SUBCOMISSAO DE LICITACAO
PROCEDIMENTO LICITATORIO N° 2024/003

CONTRATACAO DE EMPRESA PRESTADORA DE SERVICOS DE COMUNICACAO
DIGITAL, PARA PROSPECCAO, PLANEJAMENTO, IMPLEMENTACAO,
MANUTENCAO E ANALISE DE SOLUCOES DE COMUNICACAO DIGITAL, NO
AMBITO DO CONTRATO, CRIACAO E EXECUCAO TECNICA DE ACOES E/OU
PRODUTOS DE COMUNICACAO DIGITAL, CRIACAO, IMPLEMENTACAO E
DESENVOLVIMENTO DE FORMAS INOVADORAS DE COMUNICACAO DIGITAL,
DESTINADAS A EXPANDIR OS EFEITOS DE MENSAGENS E CONTEUDO EM SEUS
CANAIS PROPRIETARIOS E EM OUTROS AMBIENTES, PLATAFORMAS OU
FERRAMENTAS DIGITAIS, EM CONSONANCIA COM NOVAS TECNOLOGIAS E
GERENCIAMENTO DE REDES SOCIAIS, CONFORME AS DESCRICOES DE
NECESSIDADE E CARACTERISTICAS PRESENTES NO EDITAL E SEUS ANEXOS.

Trata o presente do Relatério da andlise da subcomissdo técnica do INVOLUCRO 1 do
procedimento licitatério n® 2024/003, conforme requisitos e orientagdes dispostas no APENDICE
II de edital, tendo iniciado os trabalhos em 16/12/2024 e concluido em 18/12/2024, na Sede do

Banco da Amazo6nia, em Belém-PA.

A Subcomissdo Técnica, visando nfo prejudicar o principio da igualdade e isonomia da disputa,
decidiu nfo considerar, para fins de avaliagfo, os itens abaixo, considerando que os custos estdo

presentes e foram analisados no subquesito 4 (Plano de Implementag&o).
2.2.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Digital

e) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Digital, considerada a verba referencial

estabelecida no Briefing.

2.2.1.3. Subquesito 3 — Solugdo de Comunicagdo Digital g) a exequibilidade das agbes e/ou pegas

de comunicagdo digital, com base no investimento disponivel.

Ainda visando n#o prejudicar os principios acima trazidos para a analise, a Subcomissdo Técnica
decidiu n#o considerar, para fins de avaliag3o, os itens abaixo, considerando que a expressdo “se

for o caso” traz o entendimento subjetivo de apresentar ou néo.
2.2.1.4. Subquesito 4 — Plano de Implementagdo
¢) a consisténcia técnica demonstrada na proposigdo e defesa do plano de midia, se for o caso;

d) a consisténcia do conhecimento dos hdbitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de

publicos-alvo da solugdo de comunicagdo digital, se for o caso.
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ﬁ. BANCO DA AMAZONIA

Considerando as premissas acima pontuadas, assim como os atributos expressamente previstos no

item 2.2. do APENDICE II do edital para serem levados em consideragdo como critério de

julgamento técnico, a Subcomissdo Técnica, ainda com o objetivo de observar o principio da

igualdade e isonomia da disputa, pactuou pela criagio de faixas de pontuacdo, dividindo a

pontuacdo maxima dos subquesitos pela quantidade de atributos a serem considerados na avaliagdo

(vide planilhas anexa a este relatério).

Desta forma, apds andlise e julgamento da Subcomissio Técnica, a tabela abaixo apresenta o

resultado, por ordem da maior para a menor avaliagdo, onde as justificativas estio presentes nas

planilhas anexa a este relatorio:

PLANILHA DE CLASSIFICACAO
NUMERACAO
e CONCEITO NOTA
4 A vida da Amazdnia comega em vocé 73,43
5 Banco da Amaz6nia: A gente respira o Futuro 65,57
1 Ao lado de quem valoriza nossa terra 55,40
2 Banco da Amazénia - Investimos no seu potencial 49,70
3 N3ao apresentou 0,00

Considerando as pontuagdes acima apresentada, informamos, conforme previsto no item 2.5. do

APENDICE 1I do edital, a empresa com a numeragdo atribuida sob n° 3, inclusive que ndo

apresentou CONCEITO, devera ser desclassificada uma vez que ficou com pontuagdo zero nos

subquesitos do Plano de Comunicagéo Digital.
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1° Titular: ] Simulo Jorge Barbosa da Silva

2° Titular: Ma
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3° Titular: Renafo Céorreia de A uqiie’rque

Belém/PA, 18 de dezembro de 2024.






h BANCO DA AMAZONIA
Pontuagéo da Proposta Técnica - INVOLUCRO Il - Subcomissao Técnica
CONCEITO: "Banco da Amazoénia: A gente respira o Futuro”
=l - Por @0 Maxima Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3
= éd
Plano de Comunicagéo Digital 75 ROMULO RENATO MARINA Média
Raciocinio Basico
+ a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e
espec ades do CONTRATANTE e do contexto de sua atuagéo;
« a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, 91 9,5 10
relativos as necessidades de comunicagéo digital identificadas;
+ a assertividade demonstrada na andlise e compreenséo do desafio de
comunicagéo a ser superado pelo CONTRATANTE e no entendimento 10 953
dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing. !
JUSTIFICATIVA

0 - ndo apresentacgéo dos elementos;

0,14 3,6 - apresentagédo de 1 elemento;

3,6 a7 - apresentagdo de 2 elementos;

7,01 210 - apresentagdo de todos os elementos.
Estratégia de Comunicagao Digital

+ a adequagdo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugéao
proposta a natureza e as atividades do CONTRATANTE, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicagéo;

« as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagdo
digital do CONTRATANTE no relacionamento com seus publicos;

Racicionio basico esta aderente ao edital;

« a consisténcia técnica da apresentagao e defesa das fases e dos
pontos centrais da Estratégia de Comunicagao Digital pela licitante e sua
capacidade de articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o
desafio e os objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing;
« a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de
Comunicagéo Digital proposta e os efeitos e resultados esperados;
« a exequibilidade da Estratégia de Comunicag&o Digital, considerada a
verba referencial eslabelecida no Briefing.

JUSTIFICATIVA

0 - ndo apresentagdo dos elementos;

0,145 -apr t, de1el ito;
5,1410 - apr tagao de 2 el

10,1215 - apr

tagao de 3 el itos;
15,1 4 25 - apresentagdo de todos os elementos.

25

24

24

24

agéo;

A estratégia esté completa e aderente ao edilal, observou-se apenas n&o ter utilizado o Cirio de Nazaré como oportunidade de

24,00
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151

Solugao de Comunicagao Digital

« 0 alinhamento das ag6es e/ou pegas de comunicagao d
16,03

estratégia proposta;
« a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o
desafio e objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing;
- a adequagéo das agoes e/ou pegas de comunicagéo digital ao perfil
dos segmentos de publico-alvo;
 a compatibilidade das agdes e/ou pegas de comunicagao digital com os 17
recursos proprios, ambientes, plataformas ou ferramentas a que se

destinam;
« a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagoes
20

favoraveis que comporta;
rio visual da solugéo proposta e a usabilidade,

lade e funcionalidade das agdes;

dade (Libras);

» a harmonia e o equ
navegabilidade, acess
« a exequibilidade das acoes e/ou pecas de comunicacao digital. com
Nao ha legendas, nem informagdes de acessi
A peca 2 apresenta um projeto editorial (Key Visual), o objeto ndo pode ser considerado como pega de comunicagao para

base no investimento disponivel
avaliagéo;
Proposigdes de tematicas fora do objetivo do edital;

JUSTIFICATIVA

0 - ndo apresentagdo dos elementos;
tagio de 1 el to;

0,123 -apr
3,1 2 6 - apresentagao de 2 elementos;
| tos;

dode 3 nent:

6,129 -apr
9,112 - apr %o de 4
tagéo de 5

12,1 218 - apr
18,1 a 20 - apresentacao de todos os elementos.
15

16,00

Plano de Implementacao
16

+ a adequagéo do cronograma de implementagéo, ativagéo,

continuidade, manutengéo, conclusao das agbes e/ou pegas de

comunicagéo digital, considerado o grau de complexidade de sua

execugao técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de
comunicagao apresentados no Briefing;

= 0 grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagédo dos recursos na

utilizagéo da verba referencial estabelecida no Briefing, demonstrados
20

65,57

no orgamento para desenvolvimento da proposta;
- a consisléncia técnica demonslrada na proposicao e defesa do plano
de midia, se for o caso
+ a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacao dos segmentos de publicos-alvo da solucéo de
comunicacao digital se for o caso
Conseguiu apresentar de forma adequada os elementos requisitos do edital.

JUSTIFICATIVA
0 - ndo apresentagdo dos elementos;
tagdo de 1 el 1to;
TOTAL

0,12 10 - apr
10,1420 - ap gao de 2

Hos;




h BANCO DA AMAZONIA

Pontuagdo da Proposta Técnica - INVOLUCRO | - Subcomissdo Técnica

CONCEITO: AO LADO DE QUEM VALORIZA NOSSA TERRA

Pontuagdo Maxima Avaliador 1

Avaliador 2

A

liador 3

Média

Plano de Comunicagéo Digital

75 ROMULO

RENATO

MARINA

Raciocinio Basico

« a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e
especificidades do CONTRATANTE e do contexto de sua atuagéo;
+ a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados,
relativos as necessidades de comunicag&o digital identificadas;
+ a assertividade demonstrada na andlise e compreensao do desafio de
comunicag&o a ser superado pelo CONTRATANTE e no entendimento
dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing.

JUSTIFICATIVA
0 - ndo apresentagéo dos elementos;
0,123,5 - apr tagédo de 1 el ito;

3,6 A7 - apresentagdo de 2 elementos;
7,01 2 10 - apresentagdo de todos os elementos.

10

7.5

7,7

Trouxe todos os elementos relacionados ao subitem 2.2.1.1 apresentando raciocinio basico completo e objetivo quanto a
assertividade, trazendo aderéncia & proposta do briefing.

7,73

Estratégia de Comunicagao Digital

+ a adequagdo da linha temética e conceitual que fundamenta a solugéo
proposta a natureza e as atividades do CONTRATANTE, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicagéo;

- as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagéo
digital do CONTRATANTE no relacionamento com seus publicos;

« a consisténcia técnica da apresentagédo e defesa das fases e dos
pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo Digital pela licitante e sua
capacidade de articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o
desafio e os objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing;

« a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de
Comunicag&o Digital proposta e os efeitos e resultados esperados;

« aexeq idade da Estratégia de Comunicagéo Digital, considerada a
verba referencial estabelecida no Briefing

JUSTIFICATIVA
0 - néo apresentagao dos elementos;
0,1a5 -apr gdode1el
51210 - apr tagdo de 2 el ;
10,1 215 - apr tagdo de 3 el tos;

15,1 & 25 - apresentacgéo de todos os elementos.

25

16

17,5

cultural);

A estratégia ndo considerou eventos/datas importantes no calendério de agdes da instituigao, a exemplo do Cirio (programagéo

Apresenta entrega de resultados através de relatérios mensais, onde é identificada necessidade minima semanal,
Apresenta agoes no prazo de 11 meses, desconsiderando a solicitagéo de 12 mases;
Apresenta KPI's de alcance modesto;

16,60




Solugao de Cc icagao Digital
« 0 alinhamento das ages e/ou pegas de comunicagéo digital com a
estratégia proposta;

« a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o

desafio e objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing;

+ a adequacao das agbes e/ou pegas de comunicagéo digital ao perfil
dos segmentos de publico-alvo;
- a compatibilidade das agbes e/ou pegas de comunicagéo digital com os 16 15,5 16
recursos proprios, ambientes, plataformas ou ferramentas a que se
destinam;
« a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagées
favoraveis que comporta; 20 15,83
* a harmonia e o equilibrio visual da solug&o proposta e a usabilidade,
navegabilidade, acessibilidade e funcionalidade das agdes;
- a exequibilidade das acdes e/ou pecas de comunicacao digital. com
base no investimento disponivel
JUSTIFICATIVA
0 “hmo e Acdo das elo J Pega 2 - O menu né&o faz contraste em algumas sessoes da LP;
0,143 - apr hofis de 1 i 4 Vérias pegas utilizam de cores que fogem a paleta cromatica da instituigéo (Pega 3, 4, 5 e 6);
3,126 -apr gdo de 2 e Os videos nao apresentam marcagao de legenda e de libras;
6,129 -apr gdo de 3 el i Peca 8 - Disposi¢éo da logomarca de forma inconstante;
91412 - apr céo de 4 el
12,1218 - apr tagdo de 5 el 3
18,1 & 20 - apresentagéo de todos os elementos.
Plano de Implementagao
15
15,33

+ a adequagéao do cronograma de implementag&o, ativagéo,
continuidade, manutengao, concluséo das agées e/ou pegas de
comunicagéo digital, considerado o grau de complexidade de sua
execucdo técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de

comunicagéo apresentados no Briefing;

* 0 grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagéo dos recursos na 16 15
utilizagéo da verba referencial estabelecida no Briefing, demonstrados
20

no orgamento para desenvolvimento da proposta;
+ a consistencia técnica demonstrada na proposicao e defesa do plano
de midia, se for o caso:

+ a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
Acbes a serem implementadas em apenas 11 meses, destoando & exigéncia do edital para uma campanha de 12 meses;

55,40

comunicacéo dos segmentos de publicos-alvo da solugéo de
comunicacao digital, se for o caso

JUSTIFICATIVA

0 - ndo apresentacdo dos elementos;
tagdo de 1 el §

TOTAL

0,12 10 - apr
10,1 & 20 - apresentagdo de 2




= BANCO DA AMIAZONIA

Pontuagéo da Proposta Técnica - INVOLUCRO Il -

Subcomissdo Técnica

CONCEITO: Banco da Amazdnia

- Investimos no seu potencial

Plano de Comunicagéo Digital

Pontuagdo Maxima

Avaliador 1

Avaliador 2

Avaliador 3

75

ROMULO

RENATO

MARINA

Média

Raciocinio Basico

+ a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e
especificidades do CONTRATANTE e do contexto de sua atuagéo;
+ a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados,
relativos as necessidades de comunicagéo digital identificadas;
+ a assertividade demonstrada na anélise e compreenséo do desafio de
comunicagéo a ser superado pelo CONTRATANTE e no entendimento
dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing.

JUSTIFICATIVA
0 - pdo apresentagdo dos elementos;
0,12 3,5 - apresentagédo de 1 elemento;
3,6 47 - apresentagdo de 2 elementos;
7,01 410 - apresentagdo de todos os elementos.

10

8,5

7,8

Trouxe todos os elementos relacionados ao subitem 2.2.1.1 apresentando raciocinio basico completo e objetivo quanto a

assertividade, trazendo aderéncia a proposta do briefing;
Apresentou dados de pesquisa para subsidiar os argumentos.

8,10

Estratégia de Comunicagéo Digital

+ a adequagéo da linha tematica e conceitual que fundamenta a solugdo
proposta a natureza e as atividades do CONTRATANTE, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicagéo;

* as possi ades de interpretagdes positivas para a comunicagao
digital do CONTRATANTE no relacionamento com seus publicos;

+ a consisténcia técnica da apresentagéo e defesa das fases e dos
pontos centrais da Estratégia de Comunicagao Digital pela licitante e sua
capacidade de articular os conhecimentos sobre 0 CONTRATANTE, o
desafio e os objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing;

+ a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de
Comunicagéo Digital proposta e os efeitos e resultados esperados;
lidade da Estratégia de Comunicagéo Digital, considerada a

verba referencial estabelecida no Briefing

JUSTIFICATIVA
0 - ndo apr ¢do dos elementos;
0,125 - apr tagdo de 1 el
51410 - apr tagdo de 2 el tos;

10,1 215 - apresentagio de 3 elementos;
15,1 & 25 - apresentagdo de todos os elementos.

25

O conceito n&o traz a preocupagao com o desafio do socioambiental, nesse quesito foge a solicitagao do briefing;

*N&o houve citagéo de valores.

14,67

#PUBI



4o de Comunicagao Digital

<ol

- 0 alinhamento das agdes e/ou pegas de comunicagéo digital com a
estratégia proposta;

- a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o

desafio e objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;

- a adequagéo das agdes e/ou pegas de comunicagao digital ao perfil

dos segmentos de puiblico-alvo;

- a compatibilidade das agdes e/ou pegas de comunicagao digital com os

recursos proprios, ambientes, plataformas ou ferramentas a que se

destinam;

+ a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagdes

favoraveis que comporta;

- a harmonia e o equilibrio visual da solugéo proposta e a usabilidade,

dade e funcionalidade das agbes;

navegabilidade, acessi
- a exequibilidade das agoes e/ou pecas de comunicacéo digital, com
base no investimento disponivel

JUSTIFICATIVA

tagdo dos
de 1

de 2

de 3

1
B

0 - ndo apr
0,143 -apr
3,126 -apr t
6,129 - apr tag
9,1212 - apr tagdo de 4
12,1218 - apr tagao de 5

18,1 & 20 - apresentacéo de todos os elementos.

20

93

10,10

Falta de acessibilidades nos videos (libras);
Pegas escuras, poluidas e com problemas de contraste;
Banner com problemas estruturais (transigéo);

Confirma a estratégia que esté no conceito e néo no briefing;

18

16,83

Plano de Implementagao
- a adequagéo do cronograma de implementag&o, ativagéo,
comunicagéo apresentados no Briefing;

no orgamento para desenvolvimento da proposta;

de midia, se for o caso

comunicagao digital. se for o caso

JUSTIFICATIVA

continuidade, manuteng&o, conclusao das agdes e/ou pegas de
comunicagéo digital, considerado o grau de complexidade de sua
execucao técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de

- o grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizag&o dos recursos na
utilizagéo da verba referencial estabelecida no Briefing, demonstrados

- a consisténcia técnica demonslrada na proposicéo e defesa do plano

- a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
icacdo dos segmentos de publicos-alvo da solucao de

20

16

16,5

Nao apresentou defesa do plano de midia;

49,70

tagdo dos

0 - néo apr
0,110 - apr tagdo de 1
10,1 & 20 - apr ¢éo de 2

A n3o utilizagao de quase R$ 2.5 milhdes néo apresenta necessariamente otimizagéo da verba

TOTAL

#PUBLI(
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Pontuagio da Proposta Técnica - INVOLUCRO Il - Subcomissao Técnica

CONCEITO: A vida da Amazénia comega em vocé

Plano de Comunicagéo Digital

Pontuagdo Maxima

Avaliad,

1

Avaliador 2

Avaliador 3

75

ROMULO

RENATO

MARINA

Média

Raciocinio Basico

+ a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e
especificidades do CONTRATANTE e do contexto de sua atuagio;
+ a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados,
relativos as necessidades de comunicag&o digital identificadas;
+ a assertividade demonstrada na anlise e compreens3o do desafio de
comunicagéo a ser superado pelo CONTRATANTE e no entendimento
dos objetivos de comunicag&o estabelecidos no Briefing.

JUSTIFICATIVA
0 - ndo apresentagédo dos elementos;
0,12 3,6 - apresentagéo de 1 elemento;
3,6 47 - apresentagdo de 2 elementos;
7,01 210 - apresentagdo de todos os elementos.

9,5

Racicionio basico esta aderente ao edital;

9,83

Estratégia de Comunicagé&o Digital

* a adequagao da linha temética e conceitual que fundamenta a solugéo
proposta a natureza e as atividades do CONTRATANTE, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicagéo;

+ as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagéo
digital do CONTRATANTE no relacionamento com seus publicos;

+ a consisténcia técnica da apresentagéo e defesa das fases e dos
pontos centrais da Estratégia de Comunicag&o Digital pela licitante e sua
capacidade de articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o

desafio e os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefin:
+ a pertinéncia das relagoes de causa e efeilo entre a Estratégia de
Comunicagéo Digital proposta e os efeitos e resultados esperados;
+ a exequibilidade da Estratégia de Comunicagéo Digital, considerada a
verba referencial eslabelecida no Briefing

JUSTIFICATIVA
0 - ndo apr ¢do dos el tos;
0,12a5-apr tagdo de 1 el 1to;

5,1 410 - apresentagédo de 2 elementos;
10,1215 - apr tagdo de 3 el

15,1 a 25 - apresentagéo de todos os elementos.

25

24

24,5

24

agéo;

A eslratégia esta completa e aderente ao edital, observou-se apenas nao ter utilizado o Cirio de Nazaré como oportunidade de

2417

#PUBI



Solugdo de Comunicagao Digital

- 0 alinhamento das agdes e/ou pegas de comunicagéo digital com a
estratégia proposta;
- a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o
desafio e objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;
- a adequagéo das agdes e/ou pegas de comunicacéo digital ao perfil
dos segmentos de publico-alvo;
« a compatibilidade das agdes e/ou pegas de comunicacéo digital com os
recursos proprios, ambientes, plataformas ou ferramentas a que se
destinam;
« a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagoes
favoraveis que comporta;

« a harmonia e o equilibrio visual da solugéo proposta e a usabilidade,
dade e funcionalidade das agbes;

navegabilidade, acess
- a exequibilidade das acoes e/ou pegas de comunicacao digital, com
base no nvestimento disponivel

JUSTIFICATIVA
do dos el tos;

0 - ndo apr ¢
dode1

0,1a3-ap
3,1 4 6 - apresentagdo de 2 elementos;
6,129 - apresentagédo de 3 elementos;

dode 4

9,1212 - apr
12,1 4 18 - apresentagdo de 5 elementos;
18,1 & 20 - apresentacéo de todos os elementos.

20

19,8

19,5

dade (Libras);

19,43

Nao ha legendas, nem informagoes de acessi

20

20

20,00

Plano de Implementagéo

+ a adequagéo do cronograma de implementagéo, ativagao,

continuidade, manutengéo, concluséo das agoes e/ou pegas de

comunicagéo digital, considerado o grau de complexidade de sua

execugdo técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de
comunicagao apresentados no Briefing;

« 0 grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizag&o dos recursos na

utilizagéo da verba referencial estabelecida no Briefing, demonstrados

jle}

no orgamento para desenvolvimento da proposta;

« a consisléncia técnica demonstrada na proposicéo e defesa do pl
de midia, se for o caso

+ a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacao dos segmentos de publicos-alvo da solugao de
comunicacao digilal, se for o caso

JUSTIFICATIVA
4o dos el tos;

20

20

73,43

1o;

0 - ndo apr ¢
0,1210 - apr tagao de 1
ao.a a20 - apr de 2

Apresentou com robustez os elementos necessarios para cumprimentos das exigéncias do edital.

TOTAL

#PUBLIC



#PUB

= BANCO DA AMIAZONIA
Pontuagdo da Proposta Técnica - INVOLUCRO [If - Subcomissao Técnica
CONCEITO: N&o apresentou
e 3 Pontuagdo Maxima Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3
Plano de Comunicagéo Digital 75 ROMULO RENATO MARINA

Média

Raciocinio Basico

* a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e
especificidades do CONTRATANTE e do contexto de sua atuagao;
* a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, 0
relalivos as necessidades de comunicagdo digital identificadas;
+ a assertividade demonstrada na andlise e compreensao do desafio de
comunicag&o a ser superado pelo CONTRATANTE e no entendimento 10
dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing.

JUSTIFICATIVA
0 - ndo apr ¢éo dos el " O Plano de Comunicagéo apresenta diagramagéo distinla da orientada no edital.0 material foi encadernado com cores e fontes
0,143,5 - apr tagdo de 1 el 1to; diferentes na capa. ltem 1.2 do Apéndice 2;

3,6 a7 - apresentagdo de 2 elementos; A empresa apresentou uma matriz swot ndo estando de acordo com o item 1.3.1 € 2.2.1.1 do Apéndice 2.
7,01 210 - apresentagido de todos os elementos.

Estratégia de Comunicagéo Digital

+ a adequagao da linha temética e conceitual que fundamenta a solugéo
proposta & natureza e as atividades do CONTRATANTE, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicagéo;

+ as possibilidades de interpretagdes positivas para a comunicagdo
digital do CONTRATANTE no relacionamento com seus publicos;

* a consisténcia técnica da apresentagdo e defesa das fases e dos 0
pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo Digital pela licitante e sua
capacidade de articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o

desafio e os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing; 25 0

+ a pertinéncia das relagdes de causa e efeito entre a Estratégia de

Comunicagéo Digital proposta e os efeitos e resultados esperados;

* a exequibilidade da Estratégia de Comunicagao Digital, considerada a
verba referencial estabelecida no Briefing

JUSTIFICATIVA
0 - ndo apr tagdo dos el itos; A empresa ndo lrouxe os elementos obrigatérios, constantes nos itens 1.3.2 @ 2.2.1.2 do Apéndice 2. Principalmente conceito e
0,125 - apresentagdo de 1 elemento; tematica;
5,1410 - apr ¢do de 2 el 1tos; Oulros pontos criticos: Apresentou na estralégia temporalidade de realizaggo em seis meses;
10,1215 - apr tagdo de 3 el 7

; Na estratégia apresenta os meios TV e radio fugindo a finalidade do edital
15,1 4 25 - apresentagéo de todos os elementos.




Solugao de Comunicagao Digital

« 0 alinhamento das agdes elou pegas de comunicagao di

estratégia proposta;

- a pertinéncia da proposta com a natureza do CONTRATANTE e com o

desafio e objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing;

+ a adequagao das agbes e/ou pegas de comunicagao digital ao perfil

dos segmentos de publico-alvo;

= a compati ade das agdes elou pegas de comunicagéo digital com os

recursos proprios, ambientes, plataformas ou ferramentas a que se
destinal

- a originalidade da proposta e a multiplicidade de interpretagoes

favoraveis que comporta; 20
« a harmonia e o equilibrio visual da solugéo proposta e a usabilidade,
navegabilidade, acessibilidade e funcionalidade das agoes;
« a exequibilidade das acoes e/ou pecas de comunicacao digital. com
base no investimento disponivel
JUSTIFICATIVA
0 - ndo apr gdo dos 4
mc .“ wp mu.,nn _“. & Moo M | tos __um_.m nmmn:amw nmm pegas nnso_..:omamm exigidas no m%m_“
m“ tha n". o R v . Pecas - N&o condizem com a solicitagéo do ma;.m_ .nmzm:.n.m_.:m a outro n.vu_m»o externo ao banco;
912412 - apr cdo de 4 : Na&o apresentaram o quantitativo solicitado pelo edit
12,1418 - apr tagdo de 5 el tos;
18,1 a 20 - apresentacdo de todos os elementos.
Plano de Implementagédo
« a adequagao do cronograma de implementagao, ativagao,
continuidade, manutengdo, concluséo das agbes e/ou pegas de
comunicagéo digital, considerado o grau de complexidade de sua
execugao técnica e as especificidades do desafio e dos objetivos de
comunicagéo apresentados no Briefing;
« 0 grau de eficiéncia, a economicidade e a otimizagdo dos recursos na 0 0 0
utilizagao da verba referencial estabelecida no Briefing, demonstrados
no orgamento para desenvolvimento da proposta; 20 0
. a consisléncia técnica demonstrada na proposigéo e defesa do plano
de midia, se for o caso
. a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacao dos segmentos de publicos-alvo da solucéo de
comunicacao digilal, se for o caso
JUSTIFICATIVA
0 - ndo apr tagdo dos t 0 tempo inteiro apresenta apenas metodologia de trabalho sem de fato apresentar o que se pretende executar;
0,1210 - apr tagdo de 1 el to; No cronograma apresenta apenas a execugéo em seis meses.
10,1 2 20 - apr tagdo de 2 el
TOTAL 0,00

#PUBLIC
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BANCO DA AMAZONIA

PROCEDIMENTO LICITATORIO N° 2024/003, REALIZADA PELO BANCO DA
AMAZONIA S.A., QUE OBJETIVA A CONTRATACAO DE EMPRESA PARA PRESTAR
SERVICOS DE COMUNICAGAO DIGITAL.

A SUBCOMISSAO TECNICA JULGADORA DAS PROPOSTAS TECNICAS

A Comissao Especial de licitagdo, encaminha a documentagdo das licitantes referente aos
invélucros n° 3, abertos e rubricado na primeira sesséo pela Comissdo Especial de Licitacao
e por todos os licitantes participantes, para a devida analise conforme prevé o edital.

Dé-se ciéncia e cumpra-se.

Belém (PA), 18 de dezembro de 2024 /

Presidente da Comisséo Especial de Licitacdo
Cientes:

Subcomisséo Técnica
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1° TITULAR - Membro Interno - BASA 20 TITUL//£ jmbro Interno -BASA
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Renato Correia de Albuquergle
3° TITULAR - Membro Externo - INFRAERO
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BANCO DA AMAZONIA

PROCEDIMENTO LICITATORIO N° 2024/003, REALIZADA PELO BANCO DA
AMAZONIA S.A., QUE OBJETIVA A CONTRATACAO DE EMPRESA PARA PRESTAR
SERVICOS DE COMUNICAGAO DIGITAL.

A SUBCOMISSAO TECNICA JULGADORA DAS PROPOSTAS TECNICAS

A Comiss&o Especial de licitagdo, encaminha a documentac&o das licitantes referente aos
invélucros n° 1, abertos e rubricado na primeira sessdo pela Comissio Especial de Licitacao
e por todos os licitantes participantes, para a devida analise conforme prevé o edital.

Dé-se ciéncia e cumpra-se.

Belém (PA), 16 de dezembro de 2024 Vi

< - - 7 3 .
Elcio de Sousa Farias

Presidente da Comissio Especial de Licitagio
Cientes:

Subcomiss3o Técnica
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