#SIGILOSA

ﬁ BANCO DA AMAZONIA

Movimentando a Amazdnia. E a sua vida.

RELATORIO FINAL DA SUBCOMISSAO TECNICA

CONCORRENCIA PUBLICA 002/2024 - CONTRATACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIAS DE
PROPAGANDAS, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE ATIVIDADES
REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO, O
PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIACAO, A
EXECUCAO INTERNA, A INTERMEDIACAO E SUPERVISAO DA EXECUCAO
EXTERNA E A DISTRIBUICAO DE ACOES PUBLICITARIAS JUNTO A PUBLICOS
DE INTERESSE.

ATA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS - INVOLUCRO N° 1

No periodo de 15 a 23 de outubro de 2024, os membros da Subcomissdo Técnica da Concorréncia
Publica 002/2024, Marcelo Milhomem, Wagner Mota e Renato Correia de Albuquerque, conforme
sorteado vide ATA N.° 2024/006, de 07/10/2024, reuniram-se para realizar o julgamento das
propostas técnicas do INVOLUCRO N° 1 (nio identificadas), contendo os Planos de

Comunicacdo Publicitaria das licitantes. Os invdlucros foram numerados aleatoriamente de 1 a 12.

O trabalho deu-se na Sede do Banco da Amazo6nia, em Belém-PA, em sala reservada, com

mobilidrios, equipamentos e materiais de apoio adequados.

Durante a andlise das propostas, a Subcomiss&o Técnica observou alguns pontos dissonantes em
relagdo a formatacdo do contetido apresentado e o previsto no item 3.2 do ANEXO II do Edital.
Entendendo que como restringem-se a aspectos formais no relevantes das propostas apresentadas,
nédo comprometendo a lisura e o cardter competitivo do certame, a Subcomissdo Técnica procedeu
a avaliagdo técnica do contetido de todos, por entender tratar-se de meras falhas de formatagio que
ndo comprometeu a apresentacdo do material. Portanto, foi decidido nio penalizar nenhuma

licitante em relacio a este ponto.

Ainda durante a andlise das propostas, agora em rela¢do ao previsto no item 3.3.3.3 do ANEXO II
do Edital, a Subcomisséo Técnica entendeu se tratar de falha no entendimento as licitantes que
corporificaram uma quantidade de pegas fora do limite estabelecido, e que nfio configurou
qualquer vantagem no certame e nfio comprometeu a igualdade de condicSes. Portanto, também

foi decidido nao penalizar nenhuma licitante em relacio a este ponto.
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Também para n3o prejudicar o principio da isonomia na disputa, a Subcomissdo Técnica
considerou como atendida para todos os licitantes, no que se refere a Estratégia de Midia e Néo
Midia, as ativacdes A/ways On em redes sociais e links patrocinados, considerando ndo constar no
Edital seu conceito, uma vez a existéncia de divergéncias de entendimento do que seria essa

estratégia no mercado publicitério.

Desta forma, ap6s andlise e julgamento da Subcomissdo Técnica, segue a tabela abaixo com o

resultado e classificag@o por ordem da maior para a menor avaliagdo (vide notas na planilha anexa

a este relatorio):

PLANILHA DE CLASSIFICACAQO )

Identificacido da Pasta e do Tema da Campanha Classificaciao
Pasta de n.° 6 - Transformando histérias, florescendo vidas 1°
Pasta de n.° 7 - Micro é Mais 25
Pasta de n.° 8 - Raizes Fortes para seu negogio 3°
Pasta de n.° 5 - Acreditar € a raiz de tudo 4°
Pasta de n.° 2 - Amazonia Florescer. Se tem trabalho e paixdo, a gente 5°
Pasta de n.° 11 - E hora de a Amazdnia Florescer e sua vida melhorar 6°
Pasta de n.° 3 - Para vocé crescer com a AmazoOnia 70
Pasta de n.° 10 - Amazdnia Florescer Urbano. Crescer é Natural 8°
Pasta de n.° 12 - Crédito para quem acredita 9°
Pasta de n.° 4 - Florescer Urbano. E para vocé sim. 10°
Pasta de n.° 9 - Sonhar ¢ bom, com o Programa Amazonia Florescer é 11°

Observamos que a andlise do contetido da “Pasta n.° 1” foi realizado, todavia, sendo entregue em
envelope lacrado, tendo em vista que foi detectado elemento (adesivo no fundo da pasta — na parte

interior) em seu contetido que referenciava uma das licitantes concorrentes.

Belém/PA, 23 de outubro de 2024.

‘Membro da Com1ssao Externo (IN FRAERO)
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CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO
PLANILHA DE PONTUACAO E CLASSIFICACAO
; By e = Estratégia de Comunicagio e b
Pasta - Conceito Raciocinio Basico i Ideia Criativa Estratégia de Midia e Ndo Midia
Publicitaria Total /

Avaliadores) A&~ B C Med NF | A B C Med NF | A B C Med NF | A B ¢ med np |Classificacdo

6 - Transformando historias,

) 9,00 8,50 8,50 8,67 4,33 |9,00 9,00 850 883 17,67|8,50 8,50 8,50 8,50 18,70 | 8,50 8,10 8,10 8,23 18,11 | 58,81 1°
florescendo vidas ’ s ,

7 - Micro é Mais 9,00 810 8,50 853 4,27 |9,00 8,10 870 860 17,20(9,00 810 850 8,53 18,77(8,70 810 850 843 1855| 58,79 2°
8 - Raizes Fortes para seu negégio 8,10 810 810 810 4,05 8,10 8,10 8,10 810 16,20 (8,50 9,00 850 8,67 19,078,550 9,00 850 867 19,07| 58,38 3°
5 - Acreditar é a raiz de tudo 7,00 800 7,50 7,50 3,75 |8,50 9,00 850 8,67 17,33|4,50 6,00 500 517 11,37|6,50 7,00 7,00 6,83 15,03 | 47,48 4°

2 - Amazénia Florescer. Se tem

trabalho e paixdo, a gente investe com | 0,50 1,00 0,50 0,67 0,33 |6,10 8,00 8,00 7,37 14,73 |1 4,50 6,00 5,00 5,17 11,37|6,10 6,50 6,50 6,37 14,01 | 40,44 5°
VOCé.
11 - E hora de a Amazénia Florescer e

: 8,50 9,00 9,00 8383 442|650 6,50 6,10 6,37 12,73|2,00 2,00 1,00 1,67 3,67 | 1,00 2,00 1,00 1,33 2,93 | 23,75 6°
sua vida melhorar , , , ,
3 - Para vocé crescer com a Amazénia | 1,00 2,00 1,00 1,33 0,67 | 500 5,00 6,00 533 10,67|230 250 3,00 2,60 5,72 |2,50 3,00 2,10 2,53 5,57 | 22,63 7°

10 - Amazonia Florescer Urbano.

. 450 4,50 4,00 4,33 2,17 | 4,70 4,50 4,50 4,57 9,13 (1,00 2,00 0,50 1,17 2,57 |3,00 2,50 2,10 2,53 5,57 | 19,44 8°
Crescer é Natural ’ , , )

12 - Crédito para quem acredita 2,50 2,10 210 223 1,12 |1,70 1,00 1,50 1,40 2,80 | 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 4,50 5,00 500 4,83 10,63| 14,55 9°

4 - Florescer Urbano. E paravocé sim. | 1,00 2,00 2,00 1,67 0,83 {050 1,00 0,10 0,53 1,07 |100 050 0,0 0,53 1,17 |0,30 0,10 0,10 0,27 037 | 3,44 10°

9 - Sonhar é bom, com o Programa
Amazonia Florescer é muito melhor

0,50 1,00 0,50 0,67 0,3/}” 1,00 1300 050 0,83 167|030 0,50 0,10 0,30 0,66 | 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 2,66 11°

Assinaturas:

Legenda:
Marcelo Milhomem 7 Med Média
4 . 2
/ /e 7_,__'
Wagner Mota 7 NF Nota Final
ZAY S
/’v,//

Renato Albuquerque — " /)/) [ =

querq A 74;/—:‘; /// : ///

= — 7 7 e
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Movimentando a Amazodnia. E a sua vida.

RELATORIO FINAL DA SUBCOMISSAO TECNICA

CONCORRENCIA PUBLICA 002/2024 - CONTRATACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIAS DE
PROPAGANDAS, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE ATIVIDADES
REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO, O
PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIACAO, A
EXECUCAO INTERNA, A INTERMEDIACAO E SUPERVISAO DA EXECUCAO
EXTERNA E A DISTRIBUICAO DE ACOES PUBLICITARIAS JUNTO A PUBLICOS
DE INTERESSE.

ATA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS - INVOLUCRO N° 3

No periodo de 23 a 25 de outubro de 2024, os membros da Subcomisséo Técnica da Concorréncia
Publica 002/2024, Marcelo Milhomem Aratjo, Wagner Emanuel da S. Mota e Renato Correia de
Albuquerque, conforme sorteado vide ATA N.° 2024/006, de 07/10/2024, reuniram-se para
realizar o julgamento das propostas técnicas do INVOLUCRO N° 3, contendo as documentacdes
e evidéncias dos quesitos de Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de

Problemas de Comunicacéo.

O trabalho deu-se na Sede do Banco da Amazodnia, em Belém-PA, em sala reservada, com

mobilidrios, equipamentos e materiais de apoio adequados.

Apb6s andlise e julgamento da Subcomissdo Técnica, segue a tabela abaixo com o resultado e

classificacdo por ordem da maior para a menor avaliagio.

QUADRO RESUMO DE NOTAS - ENVOLUCRO N.° 3

HOZA R NOTA TOTAL GERAL E
EMPRESA POR QUESITO A
02 03 04 CLASSIFICACAO
MENE E PORTELLA PUBLICIDADE 10,90 9,25 8,87 29,02 12 Colocada
ESCALA COMUNICACAO 10,00 9,10 8,55 27,65 22 Colocada
CALIX COMUNICACAO 9,20 8,40 8,44 26,04 32 Colocada
FIELDS COMUNICACAO 6,80 8,46 8,36 23,62 42 Colocada ~
FAZENDA COMUNICACAO 6,90 8,03 8,31 23,24 52 Colocada “\\XJJ
GAMMA COMUNICACAO 6,35 6,54 8,33 21,22 62 Colocada ’



RADIOLA COMUNICACAO
DC3 COMUNICACAO
GRITO PROPAGANDA

CA COMUNICAGCAO

NEW PUBLICIDADE

BEES PUBLICIDADE

ﬁ BANCO DA AMAZONIA

Movimentando a Amazonia. E a sua vida.

2,00
6,00
4,60
5,00
2,30
4,00

7.99
6,26
533
5,30
5,80
2.49

8,29
552
6,99
5,76
7,19
3,14

18,28
17,78
16,92
16,06
15,29
9,33

#SIGILOSA

72 Colocada
82 Colocada
92 Colocada
102 Colocada
112 Colocada

122 Colocada

As avaliagdes especificas de cada licitantes seguem em documentos (planilhas) anexos a esse

relatorio.
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Belém/PA, 28 de outubro de 2024.
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CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 2
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: ESCALA COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAO
i : . 2 Analise Quantificacio Pontuacao
Quesito 2 Capacidade de Atendimento Obseryacoes ey Q - o : :
Nivel ()i | Pontuagao  Maxima Final
Cliente Nivel A: anunciante com orgamento publicitdrio anual nfio inferior a R$ 20.000.000,00 (vinte i 3 i 1.50 :
milhdes de reais) por pelo menos | ano. | ¥ i
Clientes Cliente Nivel B: anunciante com orgamento publicitdrio anual niio inferior a R$ 10.000.000,00 (dez B I 1,00
milhdes de reais) por pelo menos 1 ano. {
& FERESSEE ¢ I 050
(';‘, ClienteNivel C: Anunciante com Orgamento Publicitdrio anual niio inferior a R$5.000.000,00 (cinco ~ { { |
= milhdes de reais) por pelo menos 1 ano. Niio Atendeu | | 0,00 i
= 10,00 ¢ 8,00
O A 3 | 0,50 |
% ClienteNivel A: anunciante atendido por perfodo nio inferior a 5 (cinco) anos. i
@ | Periodo de , ) . R B | 0,30
A ClienteNivel B: anunciante atendido por periodo nio inferior a 3 (trés) anos. {
Atendimento { 1
g 1 | o020 |
ClienteNivel C: anunciante atendido por perfodo ndo inferior a 2 (dois) anos. ; : ;
Niio Atendeu 2 E 0,00 f

Analise Quantificacao Pontuagao
Quesito 2 Capacidade de Atendimento Obseryagoes : .
Intervalo Pontuagiio  Vdxima Final
; 1 -2 dias 0,15
3 ou 4 dias ! 0,10
Pega Avulssa 1 0,15 |
5 ou mais dias / 1
nilo apresentar 0,00 \
o . | ‘
ft ; 1 -6 dias L0,20
[ i i
4 : . - . T 7 ou 11 dias { 0,10
g Sistema de |Campanha: Idéia criativa, estratégica e plano de midia 020 | 0.50
o Atendimento 12 ou mais dias / 0.00 ‘ ’
g nilo apresentar ? \
> 1 -3 dias L 0,15 |
Inser¢dio de Campanaha: (ideia criativa/pecas, estratégia e plano de midia) nos 4 ou 8 dias i 0,10 0.15 1
sistemas da Secom apés aprovagiio do Banco da Amazonia, E ’ i
95 ou mais dias / | 0.00
nilo apresentar % ¥

Pdg.1de 2




HINTERNA
A BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 2
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: ESCALA COMUNICACAO

Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observacio ol

Quantificagio NVfaxima Final
Target Group Index: andlise e compreensiio de hibitos e atitudes de como o consumidor pensa, compra, assiste e se ‘
conecta em 3 mercados OK 0,25
brasileiros.

Monitor Evolution: monitora mensalmente o investimento publicitério e desempenho de marcas, anunciantes e

categorias de produtos nos principais veiculos de comunicagfio do pafs. OK | 0,25
S
a Instar Analytics: andlise do comportamento das audiéncias em TV e embasa a programagio de mfdia em 3 mercados. OK 0,25 I |
K | Informacdes 1
5 o 1,50 1,50
o de Marketing ;
g Easymedia: andlise do comportamento das audiéncias em Rddio e embasa a programagio de midia em 3 mercados. OK 0,25
= é

IVC: fornece servigos de auditoria e informagdio para edigdes impressas e digitais de Jornal/Revista, além de inventdrios OK
de OOH ¢ DOOH. 0,25

Comscore: mensura o tréfego recebido por diversas propriedades na internet, como portais, verticais, redes sociais, OK 0.25
videos e outras. Fornece dados para o entendimento de potencial de impacto e coberturas das diversas presengas digitais. #

Valor Total 10,00

Assinaturas:
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HINTERNA
ﬂ BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 3
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: ESCALA COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAO
Repertorio Nota Pontuagao
SRS Obseryacoes 2 Peso g - g
Avaliacao de ate Maxima B C Média  Final
| | |
Atendeu plenamente, com cumprimento de | 1 |Crianga Alfabetizada | v ; - 900 | 900 | 850 | 883
todos os itens das alineas do critério de ! 8,10 | 10,00 l ’
avaliagdo. 2 |FIES TV 900 | 920 | 9,00 9,07
| | | |
i 3 |ENEM 2024 YOUTUBE { I 9,50 920 | 9,20 @ 9,30
Atendeu, porém se observou auséncia de | 6.10 | 3.00 i ; !
item das alineas do critério de avaliag@o. é ’ R ¢ 1 %
4 |A voz da esperanga REDES § § 19,00 920 | 950 | 9,23
| | | | | |
5 [SRDAl ) . REDES , 10,00 | 10,00 | 9,50 | 9,83
Atendeu, porém se observou auséncia de 2 !Proﬁsswnal Responsével ; 0.10 | 600 | 0.10 100 | i 9.10
itens das alineas do critério de avaliagio. . ) . ’ ; U ’ ’ ( , :
6 |Piccadilly - Sofréncia REDES i ‘, L 900 @ 880 | 8,50 | 8,77
\ | v Z } : | {
’ | ? i “» |
| 7 IMEC - Enem 2024 | REDIO | ‘; 9,00 | 9,00 10,00 @ 9,33
: i i % ? |
A0 @ s i bser séncis . J I ; ‘ ,
| 2o atkrdeu, pois Se Sbservou MBSO AE 31 o \panyrery . Byt ame " JORNAL 000 | 850 | 810 | 810 & 823
itens das alineas do critério de avaliagfo. § ) ; 3 ;
! ! | [ i
9 |BANISUL - Conta Digital | OOH ; 9,50 | 9,10 = 9,00 = 9720
i | ! ‘ i
| | | | |
Nio apresentou, [ 10 |Infraero 50 Anos ; DOOH - 3D 0,00 ; © 9,50 | 920 9,00 @ 923
; | t | | :‘ ; | ~
*Avaliacgiio a ser realizada para cada peca do repertério.
Assinaturas:
2, /1) 7128
i LA CEMAC - COMUN
Marcelo Milhomem Y CEHRC oo
> 5944
Wagner Mota A 2024-10-29 10:43:41
Doc assinado digi
Renato Albuquerque b RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE
g u Data: 31/10/2024 16:36:09-0300 e
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PLANILHA DE AVALIACAO

Relato 1

Relato 2

ﬂ BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO

Quesito

de Comunicagio

Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das
alineas do critério de avaliagio.

Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alfneas do
critério de avaliagio.

Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alfneas do
critério de avaliagiio.

Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do
critério de avaliagiio.

Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do
critério de avaliagdo.

Nio apresentou.

Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das
alineas do critério de avaliagdo.

Atendeu, porém se observou auséncia de | item das alineas do
critério de avaliagiio.

Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do
critério de avaliagéo.

Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alfneas do
critério de avaliacéo.

Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do
critério de avaliagéo.

Naio apresentou.

Relatos de Solucoes de Problemas

Observacoes

MEC

Piccadilly

ESCALA COMUNICACAO

#INTERNA

QUESITO 4
PROPOSTA:
Nota
., Peso
de Até
9,10 | 10,00 |
o
6,10 | 9,00 |
3,10 | 6,00 |
5 | 0,30
!
|
0,10 | 3,00 |
| |
| | ,
0,00 | 0,00
|
| 0,00 | 0,00 |
9,10 | 10,00
6,10 | 9,00 |
3,10 | 6,00
5 0,30
{ {
t %
0,10 | 3,00
?
0,00 | 0,00
|
0,00 | 0,00

Miaxima

3,00

3,00

9,60

10,00

B

9,30

10,00

Pontuagio

9,10

9,10

Rinal

2,8

2,91

P4g. 1de 2




#INTERNA
ﬁ. BANCO DA AMAZONINA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 4
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: ESCALA COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAO
Not nod
a Relatos de Solucoes de Problemas 5 14 LONMIEGHO
Quesito # R Observacoes Peso
de Comunicag¢ao de Até Maxima B : Final
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das 9.10 “ 10.00 < '
alineas do critério de avaliagio. ’ ’ %
Atendeu, porém se observou auséncia de | item das alincas do ; ;
o : 6,10 | 9,00 | ;
critério de avaliag@o. | |
| {
en | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do ' i
S |eritério de avaliagfio. y 310 | 650 s | 1
= \ Stihl | 0,30 3,00 970 | 920 | 950 | 2,84
pqq) Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do i ‘1 ' ' ‘
Al e 0,10 1 3,00 | %
critério de avaliagiio. ‘ g
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alincas do 1 ; ‘ i
o o 0,00 | 0,00 | », ! ;
critério de avaliac?o. 4 ; E
Nao apresentou. 0,00 { 0,00 ’
1 | ‘
TOTAL 8,55
Assinaturas:
v 7128
Marcelo Milhomem Méﬂgz CEMAC - COMUN
2024-10-30 12:27:36
Doc assinado digital
Renato Albuquerque g LRI "oy pomasnen e
Verifique em https://validar.iti.gov.br
5944
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ﬁ. BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO

PROPOSTA: Micro é mais.

#INTERNA

PLANILHA DE AVALIACAO

Pontuagao

Quesito

Plano de Comunicac¢io

Observacoes

Peso

Raciocinio
Basico

Quesito

Estratégia de
. Comunicac¢io
Publicitaria

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas |
\do critério de avaliagdo.

|
|
|

A . . ’ L ) i
| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério |
|de avaliagdo. '

‘Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do
Icritério de avaliagdo.

Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do
critério de avaliagdo.

| Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do
|critério de avaliag@o.

‘Ndo atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas |
\do critério de avaliagdo. |

IN&o apresentou.

Plano:de/Comunicaciao

Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas
‘do critério de avaliag#o. {

| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério |
'de avaliago. |

| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do
[critério de avaliagdo.

| Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do
critério de avaliagfo.

| Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do
critério de avaliagdo.

'Nio atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas |
do critério de avaliagdo.

Nao apresentou.

Obseryacoes

6,10

4,10

2,10

6,00

4,00

2,00

0,00

0,00

6,00

4,00

2,00

0,5

Maxima

5,00

Maxima

20,00

A

9,00

9,00

B

8,10

B

8,10

C

8,50

C

8,70

8,53 4,27

8,60 17,20
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HINTERNA

ﬁ. BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO . , .
PROPOSTA: Micro é mais.

PLANILHA DE AVALIACAO

Pontuagao

Quesito Plano de Comunicag¢ao Obseryvacgoes

Maxima A B C

|Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas |

1 i ! é s %
do critério de avaliagfo. ‘ | BB | 006 | ‘ ; j
| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | | | { ‘ | | |
| : | 6,10 | 8,00 | | | | |
|de avaliagéo. [ ' | | E i |
' Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do | f
' 4 L 410 | o600 | |

| |

|critério de avaliag#o.

| Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do | [ | : j
‘critério de avaliagdo. 2,10 | 4,00 2,2 | 22,00 |+ 9,00

Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do

- Idéia Criativa 8,10 8,50

8,53 18,77

| | |

{ | | | | |
[critério de avaliag#o. | | Adg | %00 | | | | |
|N#o atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | | i ‘ | | 3 1
L . ‘ ;0,00 | 0,00 | i * | |

do critério de avaliagdo. { | | i |

; 4 ‘ ! | 5 | : |
'No apresentou. } L 000 | 000 | | i | i |
i | l | | ‘ | |

Pontuacao

Quesito Plano de Comunicacao Observacgoes

Maxima B C

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas | 1 ? } | | 5 {

| { | | |
/do critério de avaliacdo. | | &lo | 190 ,‘ | ; | i
| | Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | ‘ | | | ; [
, | : | 6,10 | 8,00 | ‘ : { f’
! |de avaliagdo. | | [ | : |
| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do [ | 1 § | ‘
| . —— . 410 | 6,00 \ | | ‘
’ Estratégia de |critério de avaliagdo. | | | ; i | | i
| 2 on - ' Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do | 1 | | | | | [
| MidiaeNao  teem Ph e ' 200 | 400 | 22 2200 | 870 ) 810 | 850 843 18,55
Midia | Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do | | | i ‘ | 1 *
. . | | 0,10 | 2,00 | | | | |
‘ [critério de avaliagdo. | | | ! { i | i
| ‘Nio atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | i i | { { |
: e . ‘ /0,00 | 0,00 | | | ‘
do critério de avaliagdo. t { ( | ‘ ‘ i |
I ! | | | { i | | ‘
Néo apresentou. f | 000 | 000 | | ; ; |
| | | | |
Data: 23/10/2024 Valor Total 58,79 «
Assinaturas:
Wagner Mota J
Marcelo Milhomem .
Renato Albuquerque L
= —
= Co—
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H#INTERNA

ﬂ. BANCO DA AMAZONIA
CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 2
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: CALIX COMUNICACAO

PLANILHA DE AVALIACAO

Analise Quantificagiao Pontuagao

Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observacoes : > 7
Nivel (011 Pontuagio  Maxima Final

Cliente Nivel A: anunciante com orgamento publicitdrio anual nfio inferior a R$ 20.000.000,00 (vinte . | !
milhdes de reais) por pelo menos | ano. 3 ! 1,50 i
Client Cliente Nivel B: anunciante com or¢gamento publicitdrio anual néio inferior a R$ 10.000.000,00 (dez B 2 1,00 3
@) AExiTes milhdes de reais) por pelo menos | ano. |
= C I 0,50
5 ClienteNivel C: Anunciante com Orgamento Publicitdrio anual niio inferior a R$5.000.000,00 (cinco . !
= milhdes de reais) por pelo menos 1 ano. Nio Atendeu i 0,00 3
=) 5 | 10,00 | 7,20
Qo | A | - 0,50 ‘
% ClienteNivel A: anunciante atendido por perfodo nio inferior a 5 (cinco) anos. | i !
Peno.do da ClienteNivel B: anunciante atendido por perfodo néo inferior a 3 (trés) anos. I ’ | i
Atendimento ,; f
C I 020 f
ClienteNivel C: anunciante atendido por periodo nio inferior a 2 (dois) anos. :
Niio Atendeu i 0,00
Analise Quantificacao Pontuagao
Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observacoes
Intervalo Pontuagio.  Mdxima Final
1 -2 dias 0,15 ; ;
3 ou 4 dias ! 3
Peca Avulssa [ 0,10 0,15 | }
5 ou mais dias / | {
ndo apresentar | 0,00
o , .' :
= g 1-6 dias 020 !
2] . , _ 7ou 11 dias ‘ ‘ *
g Sistema de |Campanha: Idéia criativa, estratégica e plano de midia LY 0,20 | 050
o Atendimento 12 ou mais dias / l 0.00 ‘ 2
% nilo apresentar ! ?
i 1} {
7 I -3 dias 0,15 ; 1
! j ‘,
Inser¢dio de Campanaha: (ideia criativa/pegas, estratégia e plano de midia) nos 4 ou 8 dias ! 0.10 s ‘
sistemas da Secom apds aprovagiio do Banco da Amazdnia. i ? ; |
95 ou mais dias / | 0.00 g
nilo apresentar ! £ ;
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#INTERNA
ﬁ. BANCO DA AMAZONIA
CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACZ&O QUESITO 2
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: CALIX COMUNICACAO

Analise Pontuagdo
Quantificagao Meaxima Final

Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observacio

Target Group Index: andlise e compreensiio de hdbitos e atitudes de como o consumidor pensa, compra, assiste e se ! i
concclx.l em 3 mercados I ok 0,25
brasileiros. | | !
Monitor Evolution: monitora mensalmente o investimento publicitirio e desempenho de marcas, anunciantes e K 09
categorias de produtos nos principais veiculos de comunicagfio do pafs. 9 125
o |
= i
a Instar Analytics: andlise do comportamento das audiéncias em TV e embasa a programagio de mfdia em 3 mercados. ok 0,25
E Informacoes Lso |
o |de Marketing R 5
g Easymedia: andlise do comportamento das audiéncias em Rddio ¢ embasa a programagiio de midia em 3 mercados. ok 0,25 |
% |
IVC: fornece servigos de auditoria e informagio para edigdes impressas e digitais de Jornal/Revista, além de inventdrios ok 9 i
de OOH e DOOH. ) 0,25 ‘
Comscore: mensura o trifego recebido por diversas propriedades na internet, como portais, verticais, redes sociais, K 2
videos e outras, Fornece dados para o entendimento de potencial de impacto e coberturas das diversas presengas digitais. ° | 0,25 ;
Valor Total 9,20

Assinaturas:

7. 7128
Marcelo Milhomem /~M/ CEMAC - COMUN

2024-10-29 16:55:42

Doc inado digital
\ © RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE
Renato Albuquerque g ‘Lb Data: 31/10/2024 09:09:52-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

5;52 2 5944
Wagner Mota 2024-10-29 09:36:31
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HINTERNA

ﬂ BANCO DA AMAZONIA
CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 3
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICAC.&O PROPOSTA: CALIX COMUNICAC.Z\O

PLANILHA DE AVALIACAO

Repertorio Nota Pontuacao
S Obseryacaes g Peso 45 : ;
Avaliacao ofi de até Maxima B C Média:  Final
1 i 2 § f
Atendeu plenamente, com cumprimento de | 1 |Casa Verde ¢ Amarela TV i - 900 | 850 | 880 877
todos os itens das alineas do critério de e ! 8,10 | 10,00 ~ 1 |
avaliagfo. 2 ™V | ; C 750 | 810 | 810 @ 7,90
Faltou clareza. } { g f | !
. I
. 3 |Baldes - perigo no ar REDES | {950 | 920 | 9,00 | 9,23
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 | ‘ | 6.10 | 8.00 | i f ;,
item das alfneas do critério de avaliagdo. _ | A B ; f E
. 4 |SESC- Todo dia - REDES | Q' ; 9,00 | 920 | 890 @ 9,03
| — | —t— e
| e e cinden | 3 };;‘lll‘le;z‘;:go noar - Carrossel | 610 650 | 610 @ 623
{\ten eu, p?leln se observou ausenc-:la~ e ralta ¢l | 010 | 6,00 0.10 Lo | ‘ | | A0
itens das alineas do critério de avaliagdo. ; R 5 I ! 1 » ;
1 6 |Faltou originalidade. [ Redes i ; I 7,00 7,10 ‘ 6,80 | 6,97
| i | | :Z i ‘ !
' ! z | s |
7 |Fechou o tempo . Radio | 850 7,50 = 810 | 803
\ | z ; ?
= : . cAraovis : | { | )
T\Iao atendeu, pois se (?bSt?l vou au.se'ncid de 3 8 BRB - Rally Sertdes | Reviswm 0,00 [ " 9,50 900 | 850 | 9,00
itens das alineas do critério de avaliagiio. ‘ ;_ : ; |
| Aeroporto - } 5
9 |BRB - Publicidade | Aempartg= | f 10,00 | 9,00 | 9,00 @ 933
. OOH f, ? ; 5’ |
: . | { | | | |
éncia contra lher. ‘ | { ? "
Niio apresentou. 1o | Yioléncia contra Mulher ' DOOH 0,00 L 10,00 9550 | 9,00 | 9,50
Faltou clareza. | 3 | ; |
*Avaliagiio a ser realizada para cada peca do repertério.
Assinaturas:
) 9y, 7128
MaI’CGIO M'Ihomem %"é i ggxﬁ%h??y?ysg Documento assinado digitalmente
g 3 vb RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE
Renato Albuquerque R ooy O
~ s 5944
Wagner Mota S i 2024-10-31 08:33:31
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PLANILHA DE AVALIACAO

Relato 1

Relato 2

A BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO

Quesito

de Comunicagio

Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das
alineas do critério de avaliagio.

Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do
critério de avaliagilo.

| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do

critério de avaliagio.

Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do
critério de avaliagio.

Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do
critério de avaliagdio.

Nio apresentou.

Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das
alineas do critério de avaliagdo.

Atendeu, porém se observou auséncia de | item das alineas do
critério de avaliag@o.
Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do

critério de avaliagdo.

Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do
critério de avaliag@o.

Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do
critério de avaliag@o.

Naio apresentou.

Relatos de Solucoes de Problemas

Observacoes

Maio Amarelo

Para vocé voltar a sorrir.

QUESITO 4
PROPOSTA:

CALIX COMUNICACAO

#INTERNA

0,10

0,00

0,00

9,10

6,10

3,10

0,10

0,00 |

0,00

6,00

3,00

0,00

0,00 |

10,00 |
i
9,00

6,00

0,00

0,00

0,30

0,30

Maxima

3,00

3,00

9,80

9,80

Pontuacao

9,30

9,50

Final

9,10 2,82

9,10 | 2,84
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#INTERNA
ﬂ BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 4
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: CALIX COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAO

4 = Pontuagéo
Quesit Relatos de Solucoes de Problemas Obsetvattes Peso
uesito < SRS servacoes : g o :
de Comunicagao de Até Méxima B Final
: : ! i i E z
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das 9.10 | 10.00 | i ; !
itéri iaci [ 19,00 ; , =
alineas do critério de avaliagfio. 5 T : ; ; :{
1 Z ‘ ! z |
A . . 2. } | H |
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do 610 | 980 ; i
critério de avaliagio. t } ! } ‘
{ | i
n s ; ; | | | f |
en | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do | 4.0 i &0 ‘, } |
s s~ ” 3 , ) B | | | |
S |critério de avaliagdo. Semana Nacional de I ; | 030 300 | 950 | 920 | 91 o
% Trénsito | : P : 7 é ’ 5 ) ‘3 ’
g2 |Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alfneas do i | 010 | 3.00 ‘ % ?
critério de avaliagio. . E ’ | ’ | ; ;
) | $ g | ;
Ndo atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alincas do | : 0.00 | 0.00 ! ; }
itéri iagd ‘ L0 f : 5
critério de avaliagiio. i i L i §
; % t | ; ;
Nio apresentou. g ) 0,00 { 0,00 | | , ;
| | | {
TOTAL 8,44

Assinaturas:

7128
Marcelo Milhomem /,%Zz CEMAC - COMUN

2024-10-30 12:21:56

Documento assinado digitalmente

OV, b RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE
g (l Data: 31/10/2024 16:45:42-0300
Verifique em https://validar.iti.gov. br

Renato Albuquerque

W 5944
Wagner Mota 2024-10-29 12:35:30
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ﬁ. BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO

PLANILHA DE AVALIACAQO

Quesito

PROPOSTA: Raizes fortes para o seu negdcio.

#INTERNA

Plano de/Comunicag¢ao

Observacoes

Rontuac¢ao

| Raciocinio
Basico

Quesito

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas |
{do critério de avaliag@o. {

| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério |
\de avaliagdo. t
| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do !
(critério de avaliagfo.

| Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do

[Aene L 1. Pesquisa propria e questionavel.
critério de avaliagdo.

| Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do
|critério de avaliagdo.

'Niio atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas |
|do critério de avaliagdo. |

N#o apresentou.

Plano de Comunica¢ao

Observacoes

2,10

0,10

0,00

0,00

10,00

8,00

6,00

4,00

2,00

0,00

0,00

0,5

Maxima

5,00

A

8,10

B

8,10

C

8,10

Pontuagao

8,10

4,05

Estratégia de
| Comunicag¢io
. Publicitaria

| : . ) |
| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas |
|do critério de avaliagdo.

| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério |
|de avaliagfio. |
| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do
|critério de avaliagdo.

' Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do |1. Uso de influenciadores / humoristas
|critério de avaliagdo. ‘locais.

| Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do
‘critério de avaliagdo.

Nio atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas |
'do critério de avaliagdo. |

Naio apresentou.

8,10

6,10

4,10

2,10

0,10

0,00

0,00

10,00
8,00
6,00
4,00
2,00

0,00

0,00

f
i
i
|
|
i
|

Maxima

20,00

8,10

B

8,10

(€

8,10

8,10

16,20
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#INTERNA

ﬁ. BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO . .
PROPOSTA: Raizes fortes para o seu negocio.

PLANILHA DE AVALIACAO :

Pontuacao

Quesito Plano de Comunica¢io Obseryvacgoes

| Maxima A B C

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas ; | 810 | 10.0 ! [ [

|do critério de avaliagdo. | sl 0 ; | | ’

| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | } 6.10 1 800 | ! !
. |de avaliagfio. | | 610 | 3,00 | ’ % | w ,
| | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do ‘ | 410 | 6 ‘ ! | ; ‘
| |critério de avaliagdo. > | ,00 ! { | | | { ‘
| - - | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do | | | i f \ ‘
| |
' Idéia Cr o . : | , | ;
j B Gt ‘critério de avaliagdo. 2l | 4,00 { 2,2 | 22,00 8,50 { 9,00 ‘ 8,50 8,67 | 19,07
| ' Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do | | | | | | i

Lo : 0,10 | 2,00 | | ‘ ; | |

critério de avaliacdo. | | | | ‘ : | ]

|Ndo atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | | | | | 1 [ ‘

e 1 0,00 | 0,00 | 1 ' ;

\do critério de avaliagdo. [ | | | | ; |

|Nio apresentou. \ 0,00 ; 0,00 ; ] [ , ; |

! | |

Quesito Plano de Comunicacao Observacoes

Maxima B

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas | | | | | [ I |
do critério de avaliagio. ‘; | 810 1000 ‘ i ! :7
{Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | i | | ! .1 " i
| |de avaliagdo. 1’ ‘ 610 l 8,00 I i ‘ ! .
! Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do 1 410 | 6.00 [ I | | i
Estratégia de ;Xitéxgo de avaliacﬁo.b 5 i , ‘ L | | } [ |
- i - | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do | { | | | | |
Midia e Ndo 0t e | 200 400 |22 22,00 | 850 | 9,00 850 867 19,07
Midia | Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do | | | | | f i | { f
\critério de avaliag#io. i \ 0,10 ! 2,00 | | '3 |
‘Nao atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | [ ! | | | |
Ido critério de avaliagdo. | ! 0,00 i 0,00 | | | ! i
| { | { I | | | |
] 'N#o apresentou. . 0,00 | 0,00 é i ? ' 1 |
Data: 23/10/2024 Valor Total 58,38

Assinaturas: ";{‘
Wagner Mota pd M
Cj‘ ” o /

Marcelo Milhomem

Renato Albuquerque A A

2L =
Z

 —
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ﬁ. BANCO DA AMAZONIA
CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACKO
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACKO

QUESITO 2
PROPOSTA:

MENE E PORTELA PUBLICIDADE

H#INTERNA

PLANILHA DE AVALIACAO

Quesito 2

Capacidade de Atendimento

Observacoes

Analise Quantificacao

Pontuacao

Final

SUBQUESITO

Clientes

Periodo de
Atendimento

Quesito 2

Cliente Nivel A: anunciante com or¢amento publicitdrio anual ndo inferior a R$ 20.000.000,00
(vinte milhdes de reais) por pelo menos | ano.

Cliente Nivel B: anunciante com orgamento publicitirio anual niio inferior a R$ 10.000.000,00
(dez milhdes de reais) por pelo menos 1 ano.

ClienteNivel C: Anunciante com Orgamento Publicitdrio anual nio inferior a R$5.000.000,00
(cinco milhoes de reais) por pelo menos | ano.

ClienteNivel A: anunciante atendido por perfodo néo inferior a 5 (cinco) anos.
ClienteNivel B: anunciante atendido por periodo nio inferior a 3 (trés) anos.

ClienteNivel C: anunciante atendido por perfodo nfio inferior a 2 (dois) anos.

Capacidade de Atendimento

Nilo apresentou atestados. i
|
!

§

?

|
|
|
|

Observacoes

Nivel (0]1i

C

Niio Atendeu
A 2
B

& ‘ 2
l

{
|

Niio Atendeu

Pontuagio

1,50
1,00
0,50
0,00
0,50
0,30
0,20

0,00

Analise Quantificacao

Miaxima

10,00

| 890

Pontuacao

SUBQUESITO

Sistema de
Atendimento

Peca Avulssa

Campanha: Idéia criativa, estratégica e plano de midia

Inser¢dio de Campanaha: (ideia criativa/pegas, estratégia e plano de midia) nos
sistemas da Secom apds aprovagiio do Banco da Amazdnia.

Intervalo
1 -2 dias
3 ou 4 dias

5 ou mais dias /
nilo apresentar

1 - 6 dias

7 ou 11 dias

12 ou mais dias /
ndio apresentar

1 - 3 dias
4 ou 8 dias

95 ou mais dias /
nilo apresentar

i

Pontuagao
0,15
0,10

0,00

0,20
0,10

0,00

0,15
0,10

0,00

Mixima

0,20

0,15

Final

| 050 |
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#INTERNA
ﬂ BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 2
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: MENE E PORTELA PUBLICIDADE

Analise Pontuacao
Quantificagao

Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observacio

Mdxima Final
Target Group Index: andlise e compreensiio de hdbitos e atitudes de como o consumidor pensa, compra, assiste e ‘

se com?clu em 3 mercados OK 0,25
brasileiros.

Monitor Evolution: monitora mensalmente o investimento publicitdrio e desempenho de marcas, anunciantes e

categorias de produtos nos principais vefculos de comunicagio do pafs. et 0,25 :
|
o) e |
E Instar Analytics: andlise do comportamento das audiéncias em TV e embasa a programagiio de midia em 3 I OK 5 |
[95] Inf N mercados. 0,25 j
nformacoes |
E > ; 1,50 1,50
o de Marketing . o ) ) ;
Easymedia: andlisc do comportamento das audiéncias em Rédio ¢ embasa a programagio de midia em 3 | OK |
% mercados. ! [ 0,25
wn ‘ i
i
IVC: fornece servigos de auditoria e informagiio para edi¢des impressas e digitais de Jornal/Revista, além de OK i
inventdrios de OOH ¢ DOOH. 0,25
|
Comscore: mensura o trifego recebido por diversas propriedades na internet, como portais, verticais, redes sociais,
videos e outras. Fornece dados para o entendimento de potencial de impacto e coberturas das diversas presengas OK 0,25
digitais. ,
{ f
Valor Total 10,90
Assinaturas: Dogumentoassinadodil
ub RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE
g Data: 31/10/2024 09:12:24-0300
Re nato Al b u q ue rq ue Verifique em https://validar.iti.gov.br

. 7128
Marcelo Milhomem %%ﬁgl CEMAG - COMUN
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ﬁ. BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO

PLANILHA DE AVALIACAO

todos os itens das alineas do critério de
avaliagdo.

item das alineas do critério de avaliacdo.

Nilo apresentou.

QUESITO 3
PROPOSTA:

MENE E PORTELA PUBLICIDADE

H#INTERNA

Repertorio Nota
Observacoes Peso
Avaliacao : Peca de até Maxima
) i
Atendeu plenamente, com cumprimento de | | |PREVENCAO AS EPIDEMIAS | TV t !
| : 8,10 | 10,00
2 |BU EXISTO TV i
1 i |
, . 3 |CARNAVAL DETRAN | Damer E
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 | Internet | 6.10 | $.00
‘ . Banner | |
| ate 4 i ‘ { {
4 €Comb ite ao AEDES Egipty ; Internet | |
s |PLANO BRASIL SEM FOME 1 - f ﬁ
Atendeu, porém se observou auséncia de 2 (BELA) | | 0.10 | 6.00
itens das alineas do critério de avaliagdo. 5 ’ f ’ 0,10 1,00
6 |PROGRAMA VAIVEM ; TV | ‘
| | |
- |
7 MULTIVACINACAO INFANTIL RADIO
Nﬁo atendeu, pois se (?b;se.rvou ause.nc[a de 3 8 |Combate 20 AEDES Egipty JORNAL 0,00
itens das alineas do critério de avaliagfio. {
9 | Combate a0 AEDES Egipty OOH g
| |
| | |
‘ s ;
10 |ACONTECE UMA QUIMICA DOOH | 0,00 |
5 - t
| 1 !
*Avaliagiio a ser realizada para cada peca do repertorio.
Assinaturas:
. L 7128
MBFCE|O Mllhomem 4'&""’*’4 ggxﬁ%_bﬁ?:\‘éﬁuo Doc assinado digital e

Renato Albuquerque

Wagner Mota

govb

e 5944
S s 2024-10-29 10:55:58

RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE
Data: 31/10/2024 16:39:41-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br

10,00

10,00

9,00

8,10

9,00

9,30

9,50

9,00

9,50

8,50

Pontuagao

B

!
10,00 |

10,00

9,50

8,10

9,50

9,50

9,50

8,90

9,40

8,80

C

10,00 |

10,00 |

9,30

8,10

9,30

9,00

10,00

8,50

9,60

8,50

Media

10,00

10,00

9,27

8,10

9,27

9,27

9,67

8,80

9,50

8,60

Final

9,25
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ﬁ HINTERNA
= BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICAC.&O QUESITO 4
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: MENE E PORTELLA PUBLICIDADE

: Relatos de Solucoes de Problemas v Foniuvio
Quesito ) GREE Observacoes , Peso
de Comunicacao t Midxima B Binal
{ | | | |
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das | 9:10 2 10,00 | | i
) 5 | | i | {
alineas do critério de avaliagdo. | S PR i :w
| i | | |
. . " | ‘ ! ! {
Atendeu, porém se observou auséncia de | item das alineas do | 6.10 ‘ 5:00 | g |
: P ‘ | { !
critério de avaliagiio. | &P | ;
= | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do | 3.10 5 6.00 ‘ , i |
[=) RV . | 3, 4 1 | | ! |
critério de avaliagdo. . z | i |
5 — CAD UNICO § 1030 300 | 950 | 1000 | 9,50 2,9
] 2 A . . 7 | | l { |
¢4 | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do ‘ 0.10 | 3.00 i ' *
critério de avaliagfio. ’ Gl § i
| | |
x 4 i
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do | s |
gt i 0,00 | 0,00 ’ 3
critério de avaliagio. ‘
i
Nio apresentou. 0,00 | 0,00 ‘,
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das 9.10 | 10.00 ; I
alineas do critério de avaliagio. : Saaa ‘
! {
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do 6.10 | 9.00 " ; <
critério de avaliag@o. ’ ? ’
X |Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do 3.10 : 6.00
% critério de avaliagdo. DOACAO DE SANGUE ’ P 0.30 3.00 10:00 -
) . . HEMOAM e ’ g » 9,90 2,97
¢z |Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do
e ‘s 0,10 | 3,00
critério de avaliagéo.
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do E
. ‘< 0,00 | 0,00
critério de avaliagiio. $
Nao apresentou. 0,00 | 0,00 ]' E
i | *
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ﬂ BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO

QUESITO 4
PROPOSTA:

MENE E PORTELLA PUBLICIDADE

#INTERNA

PLANILHA DE AVALIACAO

Quesito

de Comunicacio

Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das
alineas do critério de avaliagio.

Atendeu, porém se observou auséncia de | item das alincas do
critério de avaliagdo.

Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do
critério de avaliagio.

Relato 3

Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do
critério de avaliagio.

critério de avaliagdo.

Nio apresentou.

Relatos de Solucoes de Problemas

Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do

Observacoes

APAE - DF

%
|
|
i
f
l
i
|
: Captagio de Doagdes
|
|
|
1
|
i

Marcelo Milhomem

Wagner Mota

S i

Assinaturas:
\ 7128
%/M CEMAC - COMUN
’ 2024-10-30 12:44:39
5944

2024-10-29 12:48:59

Doc n| inado digi

Renato Albuquerque Vb | RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE
g oY Data:31/10/2024 16:47:46-0300
Verifique em hitps://validar.iti.gov.br

9,10

6,10

0,10

0,00

0,00

3,00 |

0,00

0,00

Mixima

3,00

10,00

Pontuagao

B

10,00

TOTAL

10,00

Final

3

8,87
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#INTERNA

ﬁ. BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO . . .
¢ PROPOSTA: Acreditar € a raiz de tudo.

PLANILHA DE AVALIACAO

Pontuacao
Maxima A B

Quesito Plano de Comunicacio Observacoes

| ¥ 3 , | | i |
{ | Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas 3 8.10 ! 10.00 | [ ' { |
f \do critério de avaliagdo. ‘ | ™ ] > E ‘ » ‘
{ | i i { | [
| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | ! ‘\ { | | [ | }
| t ; | | 6,10 | 8,00 | | | | | |
! |de avaliag#o. 3 ‘ i | ! : 4 \
i i 1 | ‘ | 1
| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do | i ‘ l | | \ |
. | 4,10 6,00 | | | | |
|critério de avaliag@o. j . , ! ; |
Raciocinio | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do 1. Falha na pertinencia dos aspectos 1 'i i 4 | i ‘3
o |fAtendeu, porem se ; b P L 200 400 05 | 500 7,00 @ 800 7,50 7,50 3,75
| Basico critério de avaliagdo. |apresentados. { | | | | [ 4 [ [
i 1 ]
| { > A " " | { | | | |
|Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do ‘ | | { ‘
{ oo 2 | 0,10 | 2,00 | | ! | 1
|critério de avaliagdo. ‘ | | ; ‘ { 3
| { 1 | [ | |
Ndéo atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | " ! [ ’ | | ]‘
e . ‘ 0,00 | 0,00 | | ‘ ‘ |
do critério de avaliagdo. | | ; | | | i
i ‘ ! ‘ | ! |
| | | | | | |
i 0,00 | 0,00 i g 1 f ;
! ! |

|Ndo apresentou.

: Sty < Pontuagao
Quesito Plano de Comunicac¢ao Observacoes P s
Maxima A B C
fAtendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas | { 810 ' 10.00 ; % : I ‘ |
\do critério de avaliagdo. | R ‘ ‘ ‘ ! r
: | Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | 6.10 5 8.00 ; : : ’ :
" \de avaliagdo. ‘- R | ‘r | |
| i { { i { | | | |
;Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do | ‘ 410 J 6.00 i 1 | i 1
L. |critério de avaliagdo. f P ‘ > i | | |
Estratégia de r ; ; — i | i i ; , I : ‘
i ~ Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do | | | | | | |
- Comunicagio ! -#1C¢ dcpava“aqﬂo | 200 | 400 | 2 20,00 850 | 9,00 850 867 17,33
Publicitaria | 3 { ; “ g i , !
Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do | 1 0.10 ] 2.00 | f
[critério de avaliag@o. ‘ R R f ; ':
| i lj 1 | g ‘;
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | [ | | | | |
0,00 | 0,00 | [ | {

/do critério de avaliag@o. | | ‘ ‘ 1

Naio apresentou.
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HINTERNA

ﬁ. BANCO DA AMAZONINA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO . 5
¢ PROPOSTA: Acreditar é a raiz de tudo.

PLANILHA DE AVALIACAQ

Pontuagao
B C

Quesito Plano de Comunicac¢ao Observacoes

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas | ;
\do critério de avaliago. | | |

| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério |
1 |

. . 610 | 8,00 | ?
| de avaliacdo. 5 | ,00 : |
i | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do ‘ 410 | ) | |
[critério de avaliago. | 1. Personas ¢ atividades no ficaram > | 6,00 ; | i | i |
| e . . | i | 1
; s - | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do Iclaramente definidos; { | | | | | a
| 2 { . . i | | | i | ! |
| Idéia Criativa lcritério de avaliag#o. 2. Presenga de elementos no identificados | %10 | 400 | 2,2 ; 22,00 | 4,50 } 6,00 | 5,00 1 5,17 11;37 ‘
f | Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do e/ou citados na estratégia de comunicago. | 0.10 , 200 | 1 | 3 ,

critério de avaliagfo. | R R ’ l | i

'Ndo atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | f 0.00 ‘ 0.00 [ i : I | [
, Ido critério de avaliag#o. } SR st ‘, : ‘
‘ ‘ | | | | ‘ ! |

|N#o apresentou, | | 0,00 ; 0,00 | : ! | :

I | | | i

Quesito Planoide Comunica¢ao Obsernvacoes

Maxima B

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas |

{ 1 1 | |
‘ f ' " »Z 1 ‘: i \
' |do critério de avaliag#o. ‘: | 840 | 1000 | f ‘ 5 | i
i | Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | ] | : 3 { & | |
| ‘ e ! [ 6,10 | 8,00 | | { | ‘
‘ |de avaliagdo. | | | | | ! |
| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do | | 410 | 6.00 ; 1 i ,
% Estratégia de critério de avaliacdo. | ’ [ | ; ; i |
| — = Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do /1. Falha de consiténcia tecnica na defesa | { | | | | ‘
Mldla, & Nao | e avaliacdo. |16 et desafda, 2,10 | 4,00 | 2,2 | 22,00 | 6,50 | 7,00 ! 7,00 6,83 15,03
Midia Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do ! 010 | 200 | | | | | |
critério de avaliagéo. | P | ™ ; | [ ; f [
'Ndo atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | ‘ | | | | | ;
o ; 10,00 | 0,00 | | { |
do critério de avaliac#o. | i | | | ] f |
‘ ! | { | | |
/Ndo apresentou. J . 0,00 | 0,00 | | i
Data: 23/10/2024 Valor Total 47,48

Assinaturas: :\/ ‘,
Wagner Mota / %
=

Marcelo Milhomem

Renato Albuquerque Fa D

7 ,/%/
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H#INTERNA

ﬁ. BANCO DA AMAZONIA
CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACKO QUESITO 2
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACKO PROPOSTA: GRITO PROPAGANDA

PLANILHA DE AVALIACAO

Analise Quantificacao Pontuacao

Quesito 2 Capacidade de Atendimento Obseryacoes i
Nivel Qtd Pontuacio  Mdxima Einal

Cliente Nivel A: anunciante com orgamento publicitdrio anual niio inferior a R$ 20.000.000,00 (vinte | }
milhdes de reais) por pelo menos 1 ano. A 1 1,50 ‘
| | |
Client Cliente Nivel B: anunciante com or¢amento publicitéirio anual néo inferior a R$ 10.000.000,00 (dez E B t f 1,00
o entes milhdes de reais) por pelo menos | ano. | ! { !
= | c | 0,50 !
| i { i
a ClienteNivel C: Anunciante com Orgamento Publicitdrio anual niio inferior a R$5.000.000,00 (cinco . | t i
= milhdes de reais) por pelo menos I ano. E Hio.Aenden f i 0,00 i
=) : , 10,00 2,60
o LA | 0,50
g ClienteNivel A: anunciante atendido por perfodo nio inferior a 5 (cinco) anos. { ! !
7 : Il B 2 0,30 ‘
Perlo'do de ClienteNivel B: anunciante atendido por perfodo néo inferior a 3 (trés) anos. i 1 { ’
Atendimento > | I
| ¢ | 0,20
ClienteNivel C: anunciante atendido por perfodo ndo inferior a 2 (dois) anos. : ’ ;
! Niio Atendeu | 0,00
{ i

Analise Quantificacao Pontuacao
Quesito 2 Capacidade de Atendimento Obsenvacoes
Intervalo Pontuagio.  Mdxima Final
1 - 2 dias 015 |
3 ou 4 dias |
Peca Avulssa | 00 0,15
5 ou mais dias / |
nilo apresentar 0,00
E 1-6di !
> - 6 dias ‘ 0,20
. L . . 7 ou 11 dias | 1
EJJ Sistema de Campanha: Idéia criativa, estratégica e plano de midia ¢ 0,70 0,20 | 0.50
> Atendimento 12 ou mais dias / é 0.00 i )5
g nilo apresentar ! ’
n } I - 3 dias 0,15
Inser¢dio de Campanaha: (ideia criativa/pegas, estratégia e plano de midia) nos 4 ou 8 dias ‘ 0,10 0.15
sistemas da Secom apds aprovaciio do Banco da Amazdnia. r ’
95 ou mais dias / t 0.00
nilo apresentar ; ’
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#INTERNA
A BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICAC‘&O QUESITO 2
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACKO PROPOSTA: GRITO PROPAGANDA

3 7 : % ot Pontuagao
Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observacao S Rt X ¥
Quantificagdo ©Mexima  Final
Target Group Index: andlise e compreensiio de hdbitos e atitudes de como o consumidor pensa, compra, assiste e se ; ‘
conecta em 3 mercados OK 0,25
brasileiros. |
Monitor Evolution: monitora mensalmente o investimento publicitdrio e desempenho de marcas, anunciantes e OK ' 0.25
categorias de produtos nos principais veiculos de comunicagiio do pafs. ; ’
1
| |
o I :
= N " - , i |
('71) Instar Analytics: andlise do comportamento das audiéncias em TV e embasa a programagiio de mfdia em 3 mercados. i OK | 0,25
~ i }
& | Informacdes i g 150 | 1.50
8 de Marketing N :
g Easymedia: andlise do comportamento das audiéncias em Rddio ¢ embasa a programagiio de midia em 3 mercados. OK | 0,25 |
|
7)) | i
IVC: fornece servigos de auditoria e informagiio para edigdes impressas e digitais de Jornal/Revista, além de inventdrios OK g 0.25
de OOH ¢ DOOH. R
|
? }
Comscore: mensura o trifego recebido por diversas propriedades na internet, como portais, verticais, redes sociais, OK I 025
videos e outras. Fornece dados para o entendimento de potencial de impacto e coberturas das diversas presengas digitais, | ’
i ? |
Valor Total 4,60 -

Assinaturas:

71 7128
Marcelo Milhomem Mﬁ[// CEMAC - COMUN

2024-10-29 17:13:10

Doc assinado digitalmente
RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE
Renato Albuquerque g V'b Data: 31/10/2024 09:12:24-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

5944
Wagner Mota W 2024-10-29 09:46:48
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HINTERNA
ﬁ.. BANCO DA AMANAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 3
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: GRITO PROPAGANDA
PLANILHA DE AVALIACAO
Repertorio Nota Pontuagao
L Obseryacoes . Peso
Avaliacao Peca de Maxima B C Meédia  Final
— | L | |
Atendeu plenamente, com cumprimento de . .GCIdeO de-emprego } L | 1 8,50 8,60 ; 8,90 8,67
todos os itens das alfneas do critério de 'Somos todos Amapd g ' 8,10 | 10,00 z 1 5
avaliagiio. | 2 | Faltou adequagiio ao desafio e TV ; g L 6,00 6,00 | 6,00 ‘ 6,00
‘ clareza. ! ; ; ¢ f ;
| f | 1
5 [CN Mint. Pblico " Bamner | ; b oo | den f oso | 163
H ot H vv o ( } ) i ~y | ) ? )
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 Sem qualidade / originalidade Internet | 6.10 ; 3.00 }’ | |
item das alineas do critério de avaliagio. § p ERestaurunle Popular } Bannér i B - . | .
i 'Sem qualidade / originalidade . Internet ’ 20 | 0.50 | L.Ab
| : r | i
Atendeu, porém se observou auséncia de 2 | 5 |0 Amapf Avanga § — 0.10 i 6.00 0,10 1,00 Bl ‘ %00 8,90 8,80 5,33
itens das alineas do critério de avaliagdo. i 6 zTeatro Silvio romero RDES § " 8.50 [ 8.60 ‘ 810 | 840
Pref. Santana - Prestagio de . | :
7 Contas K Radio 8,30 8,10 } 8,10 8,17
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 3 Bio Parque da Amazonia : , f ;
itens das alineas do critério de avaliagio. | € Sem clareza / originalidade : lomsd S0 ; l | 400 ; 3,00 2,00 3,00
Somos todos Amapi - 3
2 Sem clareza / originalidade Aeroporto 5 1,00 i 1,20 050 1 0,90
a ! | ,
Néo apresentou. 10 e Painel LED 0,00 L 6,50 | 6,10 | 7.00 | 6,53
Sem clareza 1 { ; ! E I
*Avaliacfio a ser realizada para cada peca do repertorio.
Assinaturas:
: AL CEAIAG - COMUN
Marcelo Milhomem A 2024-10-30 11:54:06 - S
Renato Albuguerque govbr e comensessuauenoue
Verifique em https://validar.iti.gov.br
- 5944
Wagner Mota AL 0241029 10:39:00
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ﬁ HINTERNA
= BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 4
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: GRITO PROPAGANDA
PLANILHA DE AVALIACAO
: Relatos de Solucoes de Problemas %  Sttenn
Quesito ki eI Observacoes 380
de Comunicacao é Maxima B , Final
|
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das 9.10 [ 1000 f
alineas do critério de avaliagfio. | i e f
i i { | z
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do | : f
. o 6,10 = 9,00 ; :
critério de avaliagdo. ! g *
= | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do | i 310 } 6.00 ) i
8 lcritéri S | 3,10 | 6,00 | | 5 ! ‘
5 critério de avaliagdo. 53 EXPOAMAPA g E 0,30 3,00 { 9,10 | 950 ’ 9,30 2,79
é Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do l x \ f ;
P e | 0,10 | 3,00 | ! f !
critério de avaliagiio. ; ,; 3 5 3 ; 1
| { | 1
{ | | | | |
Nio atendeu, pois b auséncia de 4 itens das alineas d ; E f f 2
L.lo, a endeu p91s~sc observou auséncia de 4 itens das alineas do 0,00 | 0,00 | 3 %
critério de avaliagéio. § ;
Nio apresentou. 0,00 | 0,00 | '
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das f 9.10 1 10.00 i 1
alineas do critério de avaliagio. | { ’
Atendeu, porém se observou auséncia de | item das alineas do | {
s L 6,10 | 9,00 ’
critério de avaliac@o. 1 | | ]
| | 1 |
& | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do 310 ! 6.00 :
S |critério de avaliacio. Campanaha Superar - Covid | ' | 7; i ‘
§ |critério de avaliagdo P o e a 1030 300 | 910 | 930 9,10 2,75
] i l |
é Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do ; 1: ; ‘
g o 0,10 | 3,00 ‘
critério de avaliag@o. ‘ , |
| ot | |
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas d ’ 3 i i
A 0 0,00 | 0,00 | %
critério de avaliagiio. [ | | ,
‘ ! s ;
Nio apresentou. 0,00 | 0,00 : 2
{ . i
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ﬂ BANCO DA AMAZONIA

H#INTERNA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 4
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: GRITO PROPAGANDA
PLANILHA DE AVALIACAO
Nota aca
: Relatos de Solucoes de Problemas % Fontiego
Quesito 3 S Observacoes ,  Peso ;
de Comunicagao de Até Maxima Final
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das 5 | | ; ! f
4 ‘g v ¥ [ 9,10 | 10,00 | 1 :
alineas do critério de avaliagio. | | -2 Lt ; |
i E
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do f 610 | 900 { '
critério de avaliagdio. | & il f
g (/:\rtiet:ggsu(iepg‘l‘/ill?qsz (())bsen vou auséncia de 2 itens das alineas do Santana 35 Anos 3,00 | 6,00 | ! 1
E’ avaliagiio. | 0,30 300 500 @ 6,00 3,50 1,45
é Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do Sem os itens "b" ¢ "c" ' 010 | 3.00 é g 5
critério de avaliagiio. ( 3 S ;
E E 1 i
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do | E g 3 5 {
critério de avaliagdo. E 0,00 | 0,00 ' : i
{ i | [ !
Nio apresentou. E 0,00 | 0,00 | ; ;
| | | | !
TOTAL 6,99

Assinaturas:
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H#INTERNA

ﬁ. BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO Lo
PROPOSTA: Transformando historias, florescendo vidas.

PLANILHA DE AVALIAC ;

Quesito Plano'de. Comunicacao Obseryacoes Moty
Maxima A B C
| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas | 2 i ; , ; i
{do critério de avaliagdo. { 10 5 10,00 1 ‘ 3 ;
' : ‘ : ‘ | i é ; ;
' Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | | 6 ! { | J | j
|de avaliagdo. ’ 1 sl " 8.00 ]‘ ;‘ E 1
‘ ‘ | ‘ f ;
| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do ; 4 “ 1 | [ |
critério de avaliagdo. ‘ 10 ' 6,00 | ’ ; ;
{ 1 i | | |
Raciocinio | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do | i 21 | 05 | 5.00 | i f |
| ; e . ! [ | ! i ‘ ; ‘
| Basico |critério de avaliagdo. L 210 | 4,00 t > > w: 9,00 | 8,50 f 8,50 | 8,67 4133
‘ % ‘ 1 i | : 1 |
Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do | [ 510 i ‘ J f @ ! j
|critério de avaliago. l R 2,00 ) | : ; [
'Ndo atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas 1 5 0 / , ; ’ i
\do critério de avaliagdo. | 00 i 0,00 | i ‘[ ‘
! | | | [ |
| ! t | | | | | .
'Néo apresentou. | 0,00 | 0,00 | | ; ;
‘ | | I |

Quesito Plano de Comunicacao Observacoes Pontuagao
Maxima A B (@
| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas !’ ’ i : { 1 ‘ { [ ]
|do critério de avaliagdo. ! | 810 14,00 ? ; | |
. . P . e i 7 ‘ i | v |
| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | | } | f | | "
! |de avaliag#o. 6,10 | 8,00 ‘ | | | { |
| jAtendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do | {14 I | 1 , 1 1
' . critério de avaliagdo. { Lo 0 | 600 ; ! t | |
| Estratégia de { ' j ; | 5 [ g !
| C . ~ | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do | i | { [ | | :
- Comunicagio | oo alingto, | 200 | 400 i 220,00 900 900 850 883 17,67
Publicitaria i . j { ; l ! g | ; ‘ »
|Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do l | 010 | 3 | : f {
‘critério de avaliagdo. | BI0 1 200 : 3 ; ’ ‘
‘ } . 4 | ? 1
'Nio atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | ‘ 0.00 | , 1 | | ‘3
|do critério de avaliagdo. ‘ Il 0,00 | ‘ f |
[ | | | ‘ ' | {
'Nio apresentou. ‘, © 0,00 | 000 ! .‘ x "
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#INTERNA

ﬁ. BANCO DA AMAZONIN

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO . . ;
¢ PROPOSTA: Transformando histérias, florescendo vidas.

PLANILHA DE AVALIACAO

Pontuagao

Quesito Plano de Comunicacio Observagoes Peso

Maxima A

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas | ‘ ;
|do critério de avaliag#io. ’ | |
|

|Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do cnterlo‘ |

{ | |
| | 6,10 | 8 | | { |
;’ 'de avaliagdo. \ { i | 00 E | !
| |Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do 1 | | | |
s ; | | 4,10 | 6,00 | \ |
‘ [critério de avaliagdo. ) | | | | f 1 | : ‘ ‘
| s o | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do | | | | | | | |
| foag B Al |4, { | | | | | ! |
| Idéia Criativa | evitésto s avaitagiio 2,10 i 4,00 | 2,2 | 22,00 | 8,50 ! 8,50 | 8,50 { 8,50 | 18,70 |
|Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do § ? | l | l ; ‘
| | 0,10 | 2,00 | | [ | | ‘
| ‘critério de avaliagfio, | | 3 ! : i ‘
[Néo atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | | [ | | ‘ ' |
0,00 | 0,00 | | ! ! ‘
'do critério de avaliacdo. { | | | | | |
| | | | { | | i
' Néo apresentou. | 0,00 | 0,00 i | | | 1
| i | | |

; SRk = P a
Quesito Plano de/Comunicacao Observacgoes Peso e Qlifaga0
de até B (@

{Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas 5 |
do critério de avaliagdo. { i ;
|Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do cnterlo, [

6,10 | 800 f ‘ ‘
lde avaliagfo. ! | i | | !
| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do | | | | | { i | {
. - - : [ 4,10 | 6,00 ‘ 1 1 | |
Estrategla de critério de avaliacéo. | | | [ [ i f | ,
G g 5. Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do j | ‘ | | | | |
Mldla’ e. Nio ot o avaltly 1 2,10 i 4,00 ! 2,2 ; 22,00 | 8,50 ; 8,10 | 8,10 f 8,23 | 18,11 |
Midia |Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do ! i | ! f ' | [ |
| | 0,10 2,00 | | { | !
critério de avahacao i l | | | ! 1 f
{Ndo atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das almeas | ! ! , | | ! | |
| 0,00 | 0,00 | ‘ |
{do critério de avaliagdo. ‘ | | 5 | 5 |
| | | [ ] |
Nio apresentou. | 0,00 | 0,00 i ‘ f ' | ?
Data: 23/10/2024 Valor Total 58,81 1/

Wagner Mota
Renato Albuquerque

Assinaturas: S
Marcelo Milhomem I~ 7N
= g/ﬂ/
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#INTERNA

ﬁ. BANCO DA AMAZONIA
CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACKO QUESITO 2
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACKO PROPOSTA: NEW PUBLICIDADE

PLANILHA DE AVALIACAO

Analise Quantificacio Pontuagdo

uesito 2 Capacidade de Atendimento Observacoes S e ¢
Q ; Nivel (0)1i Pontuagio  Maxima Final

Cliente Nivel A: anunciante com orgamento publicitdrio anual niio inferior a R$ 20.000.000,00 (vinte & 1.50 | |
milhdes de reais) por pelo menos 1 ano. 1. Atestado 1 com mais de 5 ! 1 |
milhdes, porém com menos B 1.00 i {
Cliente Nivel B: anunciante com or¢amento publicitério anual niio inferior a R$ 10.000.000,00 (dez de 1 ano. ’ |
Clientes ¥ P "
@) milhdes de reais) por pelo menos | ano. C 0.50 i
= Os outros 2 ndio chegam a 5 4 {
G ClienteNivel C: Anunciante com Orgamento Publicitdrio anual nio inferior a R$5.000.000,00 (cinco milhdes. P { o ; ‘
milhdes de reais) por pelo menos 1 ano. prEEAsnisn 4 | {
= Jporp | 10,00 030
o A 0,50 "
g ClienteNivel A: anunciante atendido por perfodo ndo inferior a 5 (cinco) anos.
)] Periodo de . i i . . Apenas um Cliente nivel B - | B 1 0,30 | |
R ClienteNivel B: anunciante atendido por periodo nio inferior a 3 (trés) anos. iy [ { { |
Atendimento Vilma . | ‘ ’
C | ! 0,20 ; i
ClienteNivel C: anunciante atendido por periodo ndo inferior a 2 (dois) anos. H i
P | ‘
Niio Atendeu ‘ ‘ 0,00 ]

Analise Quantificaco Pontuagao
Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observacoes : :
Intervalo Pontuagio.  Méxima Final
1 - 2 dias } 3
i H
3 ou 4 dias 0,10 |
Pega Avulssa : 0,15
5 ou mais dias /
nilo apresentar ; 0,00 i
o _ : ;
=t 1 - 6 dias 0,20 ‘
o i ‘
wn . L i . 7 ou 11 dias | 0,10 a
g Sistema de  |Campanha: Idéia criativa, estratégica e plano de midia i 0,20 | 0.5
] Atendimento 12 ou mais dias / % 0.00 | ’
g nilo apresentar ; ’ ’
= I~ 3 dis 015 1?
Inser¢dio de Campanaha: (ideia criativa/pegas, estratégia e plano de midia) nos 4 ou 8 dias f 0,10 0.15
sistemas da Secom apds aprovagiio do Banco da Amazdnia, ' ’ F
95 ou mais dias / i 0.00 ‘
nilo apresentar g ’
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ﬂ BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAQ
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO

QUESITO 2
PROPOSTA:

#INTERNA

NEW PUBLICIDADE

PLANILHA DE AVALIACAO

Quesito 2

Capacidade de Atendimento

Observacao

Analise Pontuagao

SUBQUESITO

Informacdes
de Marketing

Target Group Index: andlise e compreensfio de hdbitos e atitudes de como o consumidor pensa, compra, assiste e se
conecta em 3 mercados
brasileiros.

Monitor Evolution: monitora mensalmente o investimento publicitirio e desempenho de marcas, anunciantes e
categorias de produtos nos principais vefculos de comunicagiio do pafs.

Instar Analytics: andlise do comportamento das audiéncias em TV e embasa a programagiio de midia em 3 mercados.

Easymedia: andlise do comportamento das audiéncias em Rédio ¢ embasa a programagiio de midia em 3 mercados.

IVC: fornece servigos de auditoria e informagiio para edigGes impressas e digitais de Jornal/Revista, além de inventdrios
de OOH e DOOH.

Comscore: mensura o trifego recebido por diversas propriedades na internet, como portais, verticais, redes sociais,
videos e outras. Fornece dados para o entendimento de potencial de impacto e coberturas das diversas presencas digitais.

Marcelo Milhomem

Wagner Mota

Renato Albuquerque

Assinaturas:

/%//4//  Chwac- COMUN

2024-10-29 16:43:38

g
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ok

ok

ok

ok

ok

ok

Quantificagio’ Maxima Final

0,25

0,25

0,25

1,50 1,50
0,25

0,25

0,25

Valor Total 2,30
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H#INTERNA

ﬁ. BANCO DA AMAZONIA
CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACZ&O QUESITO 3
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: NEW PUBLICIDADE

PLANILHA DE AVALIACAO

Repertorio Nota Pontuagao
S Observacoes por Repertorio 5 Peso s S ;
Avaliacao de ateé Maxima B (@ Meédia  Final

’ 5 1 E % f ! %
Atendeu plenamente, com cumprimento de | 1 !Sem originalidade e sem clareza. | ' } . 400 | 500 | 3,00 4,00
todos os itens das alineas do critério de ' | 8,10 | 10,00 : [ f I |
avaliagfio. 2 | I | 850 | 9,00 | 850 | 867
1 ? | 5
o 3 | § 9,00 | 900 | 900 | 900
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 1 ; 6.10 | 8.00 l « ‘ g 3
item das alineas do critério de avaliagio. | 1 5 ’ ’ f ? |
| : x | | 8,30 850 | 850 | 843
Atand B bser ancia de 2 5 Sem originalidade . : | 6,50 7,00 | 6,10 6,53
: tendeu, p?lexn se observou nusenc‘:xa~ e { 0.10 | 6,00 0.10 100 | : ‘ : | o
itens das alineas do critério de avaliagiio. ! E ‘
6 | 9,50 9,00 | 8,10 @ 8487
i z § i E |
7 : 19,00 9,50 | 9,00 9,17
| | ’ | |
o . A s | | | {
d d S € Ser aus d 3 . | ] ! i
Nm atenceu, pois se ?b,g ?l vou 'mse'nci'l - 8 [|Nio atendeu aos critérios. 0,00 { ) ;0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00
itens das alfneas do critério de avaliagio. [ ; | i ,j ,:
E g Sem.originalidade e sem f { , 200 f 3,00 100 2,00
% qualidade. | | ; | ? '
* * i x 5 z
Nio apresentou. 5 10 |Sem originalidade e sem qualidade i 0,00 g 1,00 | 1,00 E 2,00 | 1,33
| { | { |
*Avaliago a ser realizada para cada peca do repertério.
Assinaturas:
2 7128
) Y CEMAC - COMUN
Marcelo Milhomem acaad 2024-10-31 10:35:57 Documento assinado digital
g Vb RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE
Renato Albuquerque T Vet om s uaidartigovn
5944
Wagner Mota B 041031 08:39:42
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Relato 1

Relato 2

|

|

’- BANCO DA AMAZONIA
CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICAGAO
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO

Quesito Relatos de Solu¢ies de Problemas de

es (R
Comunicacao

Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas

do critério de avaliagfio.

Atendeu, porém se observou auséncia de | item das alineas do
critério de avaliagdo.

Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alfneas do
critério de avaliagfio.

Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do
critério de avaliagiio.

Niio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alincas do
critério de avaliagfio.

{N&o apresentou.

Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas
do critério de avaliagiio.

Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do
critério de avaliagfio.

Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alfneas do
critério de avaliagio.

Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alfneas do
critério de avaliagdio.

Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alfneas do
critério de avaliagdio.

Nio apresentou.

QUESITO 4
PROPOSTA:

NEW PUBLICIDADE

H#INTERNA

PLANILHA DE AVALIACAO

Observacoes

New Orland Agriculture:

Coofe Mais

Nio apresentou solidez e
resultados.

6,10

0,10 |

0,00

0,00

9,10

6,10

0,10

0,00

0,00

i
9,00 f
|
1

6,00 |

9,00

6,00

3,00

0,00

0,00

| 0,30

Maxima

3,00

3,00

9,10

7,50

Pontuacao

7,00

9,10 2,74

7,00 2,15
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ﬂ BANCO DA AMAZONIA
CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO

QUESITO 4

PROPOSTA: NEW PUBLICIDADE

H#INTERNA

PLANILHA DE AVALIACAO

Relato 3

Relatos de Solugoes de Problemas de

Quesito g AL
Comunicacao

Observacoes
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas
do critério de avaliagfo.

Atendeu, porém se observou auséncia de | item das alineas do
critério de avaliagfo.

Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do Koff Klub
critério de avaliagfo.

Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do
critério de avaliagiio.

resultados.

Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do
critério de avaliagdo.

Naio apresentou.

Nao apresentou solideze |
|

Nota
. Peso :
Até Miéxima
é
1 9,10 | 10,00
N |
| 6,10 | 9,00 ‘
%
E
3,10 | 6,00
0,30 3,00 8,00

10,10 | 3,00
" |
& E
| 0,00 | 0,00 ;

0,00 | 0,00 I

Assinaturas:

: 7128
Marcelo Milhomem %M CEMAC - COMUN

2024-10-30 12:09:03
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Pontuagao

B

7,50

7,50

Final

2,3

7,19
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#INTERNA

ﬂ BANCO DA AMAZONINA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO

PROPOSTA: Amazonia florescer. Se tem trabalho e paixdo, a gente investe com vocé.

PLANILHA DE AVALIAGAO

Not 3
Quesito Plano de Comunicacio Observacoes ) Peso Pontuagao

de até Maxima A B C

| . ; | |
| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas | |
P P ? 8,10 | 10,00 |

| |

| | i | | |

|do critério de avaliag#o. ’ 1 g f | i ! ,

. A X ; | | | i | | | i

| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | | | | 1 | | | |

de avaliagio. 1. Ndo apreenta o contexto social, politicoe| 6,10 | 8,00 | | | : ‘
jeconomico em que o Banco esta inserido; | j { ; | | f

. o : ; | | ‘ ‘ ,

At.er’u?eu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do 2. Ndo apresenta claramente o Lt | 600 | ' ; | { 1
critério de avaliagdo. relacionamento entre a instituigdo ¢ o seu | i | ] f | i

Raciocinio  Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do {publico alvo; f i f | | ‘

L e A ; - S 210 400 05 | 500 | 0,50 1,00 050 @067 0,33
| Basico icritério de avaliagdo. 13. Ndo apresenta as caracteristicas e as | | | ’ | ’ | > i ] { ) )
‘ ‘ ) . . , latividades da instituigdo, que sejam i 3 1 i f | |

Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do [, 9410, que Sl ‘ | | | | | f |

atitérly de salingsn [Importantes para o contexto do plano; 0,10 2,00 ‘ : | | :

¢ . . . T | | | i | |

|4. Falta de pertinencia e acertividade no | ! { ; | f | :

'Ndo atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas |raciocinio bésico. ; 0.00 | 000 ; { ] ‘ ;

'do critério de avaliagéo. | | | ‘ | E i |
‘ ‘ o i l 1 5 ;

'No apresentou. ‘ 10,00 | 0,00 | ‘ l ! j ‘

Quesito Plano de:Comunica¢ao Observacoes
: B (@
| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas | | | [ ‘I { f I f
| | it : | © 8,10 10,00 | ! { | !
| 'do critério de avaliagfo. ,; : I ! \ | | ‘
" . . N | ' 3 i ! 5 |
| 'Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | { | | ! | |
| { - i 6,10 @ 8,00 | | | | |
!de avaliagdo. | i | ; | | | ;r ;
‘ ‘ / { | | { | ;
| At.el'l(?eu, poren.1 se observou auséncia de 2 itens das alineas do ( 1. Uso de celebridade que pode vir a { 410 J 6,00 ; i | | ’ (
| Estratégia de ‘critério de avaliagdo. lacarretar conflito de imagem com o0s | ’ ] | | | ? |
.~ Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do ‘objetivos da campanha; | 1 ‘ | 5 i
(;)Izlll,n,lf?c_ao [critério de avaliag@o. :2 Tempo de campanha muito extedindido | 2,10 | 400 | 2 ‘ 20,00 § 6,10 | 8,00 8,00 « 7,37 14,73
ublicitaria ) |(6 meses), e no infor | ‘ ' :
| Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do j( i ), inormou os mesees | 1 | f |
| critério de avaliacio jespecicos e sua defesa. | 010 | 2,00 J | | §
|critério ¢d0. 3 ; l ; ; ;
Naio atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | { | ‘ | f [ f
el ; ;0,00 | 0,00 | | ‘ | |
do critério de avaliagdo. ‘ 1 [ |
| ! | 5
/Nio apresentou. “ | 0,00 | 0,00 | | ‘
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H#INTERNA

ﬁ; BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO - ; .
¢ PROPOSTA: Amazonia florescer. Se tem trabalho e paixdo, a gente investe com vocé.

PLANILHA DE AVALIACAO

Nota Pontuacao
Maxima A B C

Quesito Planoide Comunicacio Observacoes
¢

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas | |
Ido critério de avaliag#o. ‘ o { |
| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do crlténo ‘ [ ‘

; ‘ | | [
; |de avaliacdo. ‘ . . | 60 | 8,00 ' [ | |
; | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do 1. Aplicagdo da marca do produto (muito f | f ;
| U L antiga); 410 | 6,00 | { [ { | |
| |critério de avaliacdo. & : ‘ | | | | | :
! - o | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do |2. Assinatura instituicional mau aplicada; | | f i | | | |
| | . | | 1 { | | |
| Idéia Criativa (critério de avaliagdo. 3. Construgdo visual confusa e sem leitura; | 2,10 | 400 122 ' 22,00 ' 4,50 E 6,00 ; 5,00 | 5,17 ! 11137
' | Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do )4 Webséries muito extensas | 0.10 i 2.00 ; | | ‘ | ‘ i
critério de avaliagdo. (aproximadamente 20 minutos cada). L L i | |
|Néo atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | | | | | | i |
| 0,00 | 0,00 | ; ; k |
|do critério de avalia¢o. { | : [ , ‘ |
/Nio apresentou. } | 0,00 | 000 | | ; ;

Pontuac¢ao

Quesito Plano de Comunica¢ao Observacoes

Maxima B
| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas | | | | ‘ | |

| 8,10 | 10,00 | 1 v ; i
ido critério de avalia¢o. [ i | { | !
| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do cnterlo | i | ‘ | [ [ | |
6,10 | 8,00 | | | | | :
|de avaliagdo. ‘ | i | | |
| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do | | | [ | { !
L. | . i | 4,10 6,00 | | | ‘
Estrategla de !critério de avaliag@o. | | | ‘ I !
. ~ | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do [ 1. Prazo de 6 meses muito extenso; | | | { | | |
Midia e Nao critério de avaliagdo. 2. Sem defini¢do dos meses. | 210 4,00 l 2,2 | 22,00 ; 6,10 | 6,50 | 6,50 { 6'37 14101 ‘

Midia | Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do

!
i | | | | |
icritério de avaliagfo. ‘ 0,10 2,00 | | 3 | g |
'Ndo atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | 3 3 i § |
; e . ' 0,00 0,00 | ' [ |
i do critério de avaliac#o. E “ ; ; [
‘ Nio apresentou. ‘ | 0,00 | 0,00 ( 3 ; | |
! i ! | | |
Data: 23/10/2024 Valor Total 40,44
Assinaturas:
Marcelo Milhomem s % )
v
Wagner Mota A/ —
Renato Albuquerque I
£ // L/
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#INTERNA
ﬁ. BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 2
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICAC.&O PROPOSTA: GAMMA COMUNICACAO

Analise Quantificacio Pontuagao

Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observagoes X e :
Nivel Qtd Pontuagao:  Maxima Final

Cliente Nivel A: anunciante com orgamento publicitdrio anual nio inferior a R$ 20.000.000,00 (vinte A 1 i 1.50
milhdes de reais) por pelo menos 1 ano. , | ’
B L 1,00
Clientes Cliente Nivel B: anunciante com orgamento publicitério anual niio inferior a R$ 10.000.000,00 (dez 3 1
milhdes de reais) por pelo menos 1 ano. ]
© -l C I 050
('2 ClienteNivel C: Anunciante com Orgamento Publicitdrio anual niio inferior a R$5.000.000,00 (cinco ' Nio Alend | 0.00 |
= milhdes de reais) por pelo menos 1 ano. d0-Alended | | ’ |
2 ) por p | ' { 1000 4,60
o - I 050 |
% ClienteNivel A: anunciante atendido por perfodo nio inferior a 5 (cinco) anos. ! v
»2 | Periodo de B 3 - 030

< ClienteNivel B: anunciante atendido por periodo niio inferior a 3 (trés) anos.
Atendimento

C | 0,20
ClienteNivel C: anunciante atendido por perfodo niio inferior a 2 (dois) anos. I ; ’ {

Nio Atendeu 1 | 0,00

|

Analise Quantificacao Pontuagao
Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observacoes 2 .
Intervalo Pontuagiio:  Maxima Final
§ 1 -2 dias L 0,15
3 ou 4 dias L 0,10
Peca Avulssa i ! 0,15
5 ou mais dias / |
o ndo apresentar ‘ 0,00
E 1 -6 dias [ 0,20
2 . L - . 7o 11 dias 0,10
E Sistema de | Campanha: Idéia criativa, estratégica e plano de midia i 0,20 0.25
Atendimento 12 ou mais dias / ; 0.00 ’
g nilo apresentar ; ’
7] ; I -3 dias 015
Insergdio de Campanaha: (ideia criativa/pegas, estratégia e plano de midia) nos 4 ou 8 dias 0,10 015
sistemas da Secom ap6s aprovagiio do Banco da Amazénia. ; { ’
5 95 ou mais dias / 0.00
nilo apresentar ?
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#INTERNA

ﬁ. BANCO DA AMAZONIA
CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 2
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: GAMMA COMUNICACAO

PLANILHA DE AVALIACAO

SUBQUESITO

Analise Pontuagao
Quantificacio Mgxima  Final

Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observagao

Target Group Index: andlise e compreensiio de hdbitos e atitudes de como o consumidor pensa, compra, assiste e se !
conecta em 3 mercados OK 0,25 [
brasileiros. i
i
Monitor Evolution: monitora mensalmente o investimento publicitério e desempenho de marcas, anunciantes e OK ! 0.25
categorias de produtos nos principais veiculos de comunicagfio do pafs. #
{ |
[ ! |
Instar Analytics: anilise do comportamento das audiéncias em TV e embasa a programagiio de midia em 3 mercados. OK 0,25
Informacdes |
. i 1,50 1,50
de Marketing | |
Easymedia: andlise do comportamento das audiéncias em Rédio e embasa a programagiio de midia em 3 mercados. OK | 0,25
{
{ |
IVC: fornece servigos de auditoria e informagdo para edigdes impressas e digitais de Jornal/Revista, além de inventdrios OK 1 2 i
de OOH ¢ DOOH. 025 ;
i |
Comscore: mensura o trifego recebido por diversas propriedades na internet, como portais, verticais, redes sociais, OK E 0.25 {
videos e outras. Fornece dados para o entendimento de potencial de impacto e coberturas das diversas presengas digitais. | K
3 |
{ i |
Valor Total 6,35

Assinaturas:

5944
Wagner Mota W 2024-10-29 09:51:45

§ 5 sk g
Doc gl

RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE

Renato A|buquerque g V.b Data: 31/10/2024 09:12:24-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

7 7128
Marcelo Milhomem /‘/%75/ CEMAC - COMUN
2024-10-29 17:10:35
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#INTERNA
ﬁ.. BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 3
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: GAMMA COMUNICACAO

PLANILHA DE AVALIACAO

Repertorio Nota Pontuagao
Observacoes Peso

Avaliacao de até Maxima A B C Média®  Final

) ] ] | | | | |
Plazza Piazza by Quadiz r = s | -
Atendeu plenamente, com cumprimento de 1 Sc':liz(:ri I:I]ZAZ]: da{]Sm r ; TV J | 6,30 3 6,50 | 6,10 | 6,30
todos os itens das alfneas do critério de = ' ‘ 8,10 | 10,00 3 f
avaliagdo. | 2 |Canai dos Carajds j TV | 850 | 910 880 880
| | { !
f z ; 1 i
. 3 |HEXA Incorporadora | REDES 3 | 820 | 8,10 | 850 @ 8,27
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 | 6.10 | 8.00 | ! <
item das alineas do critério de avaliagiio. iri : ’ ’ , 3 |
g 4 |Cirio Outra vez PORTAL | 400 | 500 | 600 | 500
Sem originalidade e sem clareza. ! ! g |
£ i ‘ 1 t 1 ﬁ
p [[PELIAN TR REDES L 610 | 610 610 @ 6,10
" A . Sem clareza. 3 ;‘ ;: |
Atendeu, porém se observou auséncia de 2 = : 0.10  6.00 ! | !
itens das alineas do critério de avaliagdo. DIARIO DO PARA o ’ ’ 0.10 1,00 ? é '; 6,54
6 |Sem adequagiio, sem originalidade . REDES ; 1,00 | 2,00 | 1,00 = 1,33
e clrareza } ; ; 3 f |
7 |PREF. MARABA . RADIO | 850 | 840 | 850 @ 847
Nfo atenden. bois s6 observon auséncia de 3| TERRAPLENA i ? i
0 aTeNCel, POIS S¢ observou ausencla de 3 | g goy 4 dequacdio, sem originalidade | JORNAL 000 L300 | 500 | 500 @ 433
itens das alfneas do critério de avaliagdo. e sem clareza | | } | ]
S i i | | |
) % ‘z 4 ! 5
9 |GOV PARA OOH ’ t 9,00 : 8,60 | 850 | 870
5 1 | 'l |
? | ! z
Nilo apresentou. 10 |QUADRA ENGENHARIA DOOH 0,00 g 5 ' 8,10 | 8,10 | 8,10 | 810
l | E J i i
*Avaliaciio a ser realizada para cada peca do repertério.
Assinaturas:
. 7, 7128
Marce|0 |V|I|h0mem ,/’[/,/4‘/4«,’/' ggzﬁﬁ%ﬁ;ﬁ?{wym Documento assinado digitalmente
g ub RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE
Renato Albuquerque Vet em hups vadar i govt
o 5944
Wagner Mota AL 2024-10-29 10:47:53
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ﬂ BANCO DA AMAZONIA

H#INTERNA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 4
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: GAMMA COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAO
Nota Pontuaga
: Relatos de Solucoes de Problemas s i
Quesito % s Observacoes ., Peso 2
de Comunicagao Até Miaxima B Final
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das i ! f ’ {
. N - ' 9,10 | 10,00 | i 5 §
alineas do critério de avaliagio. 3 | ! ! ? 3
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do ’ ; X
C . | 6,10 | 9,00 | v, f i
critério de avaliagdio. 1 z § ‘[ _g f
= | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do 1 , ’ ‘ f
S |eritério de avaliagdo. GOV. PARA - s 510 1 600 3 ; i
= . ,’ | 1 0,30 300 1 910 | 910 | 9,10 2,73
o) . ) 2*DOSE ; ; | | . ;‘
g4 |Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do ! ( f { § |
i | 0,10 | 3,00 | : f I
critério de avaliagfio. i j; | i ; ;
| | i | 2
Nz?lo’ ?tendeu, pf)is~se observou auséncia de 4 itens das alineas do % 0.00 { 0,00 ; . ‘ ’
critério de avaliagdio. ‘ 3 1 ; 5 ; 5
Nio apresentou. | 0,00 } 0,00 | 2 ’
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das . ‘ f : ﬁ
; oy o E [ 9,10 | 10,00 | ; , ;
alineas do critério de avaliagio. | ; g | | | i
' , i ;’ ;
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do | t § a
- e | 6,10 1 9,00 ! § |
critério de avaliagiio. g l g ; ]
4 sesobserven ansEndie di 2 itens s glineas | | 1 |
(;1 Atttaéldel:j poné? si observou auséncia de 2 itens das alineas do DETRAN PARA: 310 } 6.00 | Z
q |criieno de avaliagao. TRANSITO E FEITO DE i 030 | 3,00 930 | 910 | 910 2,75
é Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do PESSOAS i 5 n
fg . 0,10 | 3,00 § l
critério de avaliag@o. g 4 i |
N‘z"’lo ﬁtendeu, Pf)is~se observou auséncia de 4 itens das alineas do 1 0.00 0,00 i 1
critério de avaliagéo. ‘l ; g i
Nio apresentou. 0,00 1 0,00 *
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ﬁ.. BANCO DA AMAZONIA
CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACZXO
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACKO

PLANILHA DE AVALIACAQ

; Relatos de Solucoes de Problemas
Quesito

de Comunicacio

Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das
alineas do critério de avaliagiio.

Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do
critério de avaliagio.

Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do
critério de avaliag@o.
EM CASA

Relato 3

Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do
critério de avaliagdo.

Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do
critério de avaliagiio.

Nao apresentou.

Observacoes

QUESITO 4
PROPOSTA:

GAMMA COMUNICACAO

#INTERNA

FACA SUA PARTE, FIQUE|

|
|
|
{
|

Assinaturas:

© 7128
M%g/ CEMAC - COMUN

2024-10-30 12:35:30

Marcelo Milhomem

Wagner Mota

5944
2024-10-29 12:43:50

Doc assinado digi

Renato Al buq uerque Vb .+ RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE
g‘ o\ Data:31/10/2024 16:47:46-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br

, e

3,10

0,10 |

0,00

0,00

6,00 |
0,30

Midxima

3,00

9,50

Pontuacao

9,50

TOTAL

Final

9,5 2,85

8,33

Pag. 2 de 2




HINTERNA

ﬁ. BANCO DA AMAZONIN

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - A .
N ~COCRPENADORTA DE QORMUNICACAG PROPOSTA: Para vocé crescer com a Amazonia.

PLANILHA DE AVALIACAO

Pontuagao
Maxima A B (@

Quesito Plano de Comunica¢io Obsenvagoes - Peso

|Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas | |

| 4o critér - 810 10,00 | E x g
‘do critério de avaliag#o. 3 | | 1’ | ! [ |
| : . . . [ ‘ | | j
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | | 610 | 8.00 | } i |
| 'de avaliagdo. { | | & [ 1 :
< . e . ; | | | | | :
Atle?(?eu, porcn} SF: observou auséncia de 2 itens das alineas do '1. Nzo apresentou clareza no 410 | 6,00 ! | |
critério de avaliagdo. 'relacionamento da instituigdo com o seu | | | | { ‘
Raciocinio | : énci i i |ptiblico bem como nas caracteristicas e ‘ : | g i
. o ?At‘ellu?eu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do (pubt oo nas 210 | 400 | 05 | 500 | 1,00 2,00 | 1,00 1,33 0,67
| Basico [critério de avaliagdo. |atividades da institui¢do; | J | [ |
| % . P | | | 1
| | , . . ) 12. Falta de pertinencia e acertividade no | | |
| Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do oo p' . [ | !
sox g : iraciocinio basico. . 0,10 | 2,00 | |
(critério de avaliagdo. | | | !
‘Nio atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | 0.00 1 0.00 : "
do critério de avaliagfo. ‘ P | [ ‘ { \t f
! | | l | | | |
Néo apresentou. 0,00 J 0,00 | | | |
| | | ‘ i 1

Quesito Plano de Comunicac¢ao Obseryacoes

Maxima A B C

] . . , | |
|Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas | ! ! |

s . | 8,10 10,00 ! ‘ |
'do critério de avaliagfo. | | | ] ? | |
| ‘ : ; ve gt | | | |
; |Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | ! 610 | 8.00 1 | | | |
| ‘de avaliagdo. ! | | ‘ } ; ‘ '
| | . e . , { i 1 :, i | | i
\ .At.e1,1(?eu, porcu.I se: observou auséncia de 2 itens das alineas do F Talta de consistencia téohica na defesa daz 410 6,00 { ‘ : |
| Estratégia de ‘critério de avaliagdo. };St,l:négia de comunicagéo; ] | ; E ’ \ |
. - & énci i i 12. Apresentou erro na apresentagdo do { | | | | | i
Comumcagao ,At.er'l(?eu, poren? se observou auséncia de 3 itens das alineas do - p P 9’. _ 2,10 : 4,00 | 2 | 20,00 5,00 | 5,00 @ 6,00 | 5,33 10,67 !
| e critério de avaliagdo. |publico alvo se comparado ao briefing; ‘ 5 ; i | | 1 ‘
Publicitaria . ’ ‘ » ‘

|3. Néo informou o periodo da campanha;

! Atende ém se sénci i das ali 5 i s | ‘
neetl, pon OHSEFTOLL aiistaciade foms s alinogs de (4 Néo apresentou defesa de exiquibilidade. | 0,10 2,00

‘critério de avaliago.

Nio atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | | 000 | 000 | | | | | f
do critério de avaliagio. ’ | : !

Nio apresentou. ‘ . 0,00 0,00 | ‘
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#INTERNA

A BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO N .
¢ PROPOSTA: Para vocé crescer com a Amazdnia.

PLANILHA DE AVALIACAQ

Nota Pontuagao

Quesito Plano' de Comunicacao Observacoes

Maxima A B
‘;Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas § 8.10 % 10.00 { | l ! } |
|do critério de avaliag#o. | | | | | [ | ‘
| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | ! 10 | 8.00 | ‘ 1 %
i P, i § . i B | > | |
!de avaliacdo. y s /1. Construgdio visual confusa e sem leitura; I | f { [ i
‘At.er'lc?eu, porén.l se observou auséncia de 2 itens das alineas do %ZA Naio h claresa nas atividades 410 ! 6.00 3- ; ] ‘
‘ 2% .. |Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do | I { ;; | ‘ | | :
I1déia Criativa critério de avaliacdo, 36 lijjﬁa(ljé personas sem identificagdo 12,10 1 4,00 | 2.2 ‘ 22,00 | 2,30 ; 2,50 ! 3,00 | 2,60 5,72
| Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do jree 7 . . | [ | | ‘ 5 f
critério de avaliagio. |4. Sem solugdo criativa para a utilizagéio da | 0,10 | 2,00 A , { f
|Néo atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas Jlogomarca na assinatura. ‘ 0.00 % 0.00 i ‘ 5 { 3
|do critério de avaliag#o. | | , | [ :
1 [ | | 1
|Nio apresentou. ] 0,00 ; 0,00 | l ‘ i 3
| | | | |

Pontuacao

Quesito Planoide Comunica¢ao Observacoes

Maxima B (@

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas t | |

| ]
| | | [ { [ ‘
| {do critério de avaliagdio. i | 8,10 | 10,00 ; | 3 ! :,
, | Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | [ 610 | 8.00 ‘ ’ [ | ‘ }
| |de avaliagdo. ! i . . i | | | ‘ : | ‘
| | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do 1. Falta de midia mais adequada a tipologia f 410 i 6.00 | i | i
Estratégia de critério de avaliagdo. /da campanaha (outdoor social); [ [ ™ { i ‘ i f ‘ ‘
iy i | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do 12. Baixo percentual para produgio (4% | | | | | { | |
Mldla, e‘ Néo ?critério de avaliac#o. lapenas); | 2,10 | 4,00 | 22 22,00 2,50 ; 3,00 2; 10 2;53 5;57
Midia ;Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do \'4 Curto periodo e concentrado nos 2 } _— | - : : § i
‘critério de avaliaco. [ultimos mese do ano. | = | - | ; ‘ |
'Ndo atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das almeas { | | | [ .! |
/0,00 | 0,00 | | |
!do critério de avaliagio. ‘ | | | | !
| | | | | | |
‘Nio apresentou. ? | 0,00 | 0,00 | i | ; |
! ] | | { | |
Data: 23/10/2024 Valor Total 22,63

Assinaturas:

Wagner Mota / %/A(/)

Marcelo Milhomem

Renato Albuquerque //%D
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#INTERNA
A BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 2
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: FIELDS COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAO

Analise Quantificacio Pontuagao

Nivel (0]1i Pontuagao:  Maxima Final
Cliente Nivel A: anunciante com orgamento publicitdrio anual niio inferior a R$ 20.000.000,00 (vinte ! { I !

Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observacoes

o L 5 A 2 1,50
milhdes de reais) por pelo menos 1 ano. ! ‘
5 |
{ 1}
Clientes Cliente Nivel B: anunciante com orgamento publicitdrio anual niio inferior a R$ 10.000.000,00 (dez B | i 1,00
milhdes de reais) por pelo menos | ano. f {
8 porp | © I 050
a ClienteNivel C: Anunciante com Orgamento Publicitério anual ndo inferior a R$5.000.000,00 (cinco . i | |
= milhdes de reais) por pelo menos 1 ano. Niio Atendeu | 1 | 0,00 i
= 1 : 10,00 4,80
o | A 1 050 .
g ClienteNivel A: anunciante atendido por perfodo niio inferior a 5 (cinco) anos. | :
@ | Periodo de , ) o X B 2 030
Atendimento ClienteNfvel B: anunciante atendido por periodo niio inferior a 3 (trés) anos. ;,
(€ 1 0,20
ClienteNivel C: anunciante atendido por perfodo niio inferior a 2 (dois) anos. i i |
% Nio Atendeu % [ 0,00

Analise Quantificacao Pontuagao
Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observacoes . ¢
Intervalo Pontuagio  Mdxima Final
§ 1-2 dias 0,15
| . |
3 ou 4 dias [ 0,10
Pega Avulssa I 0,15
5 ou mais dias / |
nilo apresentar } 0,00
o ! _ :
s | 1 - 6 dias 0,20
= |
A : L : . 7 ou L1 dias 0,10
% Sistema de | Campanha: Idéia criativa, estratégica e plano de midia ; 0,20 0.50
Atendimento 12 ou mais dias / | 0.00 | 4
g nifo apresentar | ” |
7 1 -3 dias 015 |
Inser¢iio de Campanaha: (ideia criativa/pegas, estratégia e plano de midia) nos f 4 ou 8 dias i 0,10 0.15
sistemas da Secom apés aprovagio do Banco da Amazonia. i i ’
x is dids !
| 95 ou mais dias / { 0.00
E nilo apresentar % ?
t
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#INTERNA
ﬁ. BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 2
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: FIELDS COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIAGCAQ
; ] ; 2 Analise Pontuagao
Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observacao i . d
Quantificagdo Maxima:  Final
| i
Target Group Index: andlise e compreensiio de hdbitos e atitudes de como o consumidor pensa, compra, assiste e se E {
conecta em 3 mercados ; OK 0,25 ‘
brasileiros. 1 l
|
|
Monitor Evolution: monitora mensalmente o investimento publicitério e desempenho de marcas, anunciantes e
¢ principais vefeulos de comunicues afs OK 0,25
categorias de produtos nos principais veiculos de comunicagiio do pafs. | !
!
| |
o |
E Instar Analytics: andlise do comportamento das audiéncias em TV e embasa a programagiio de midia em 3 mercados. OK 0,25 ‘
B | Informacdes | :
5 & | | 1,50 1,50
o de Marketing , ;
g Easymedia: andlise do comportamento das audiéncias em Rédio ¢ embasa a programagiio de midia em 3 mercados. OK ‘ 0,25
72] { | .’ ’
f 1 ‘
IVC: fornece servigos de auditoria e informagiio para edigdes impressas e digitais de Jornal/Revista, além de inventdrios OK { 0.25 | {
de OOH ¢ DOOH. ’ | !
|
g %
Comscore: mensura o trifego recebido por diversas propriedades na internet, como portais, verticais, redes sociais, | f
: ) . ) . ) . e OK 0,25
videos e outras, Fornece dados para o entendimento de potencial de impacto e coberturas das diversas presengas digitais. | |
| I
| | | |
Valor Total 6,80
Assinaturas: Do el .
‘Lb RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE
g Data: 31/10/2024 09:12:24-0300
Renato AI b Uq u erq ue Verifique em https://validar.iti.gov.br
5944
Wagner Mota W
Ener b 2024-10-29 09:28:45
7 7128
Marcelo Milhomem /.,;/475/ CEMAC - COMUN
2024-10-29 17:07:27
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#INTERNA

ﬁ- BANCO DA AMAZONIA
CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 3
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA:  FIELDS COMUNICACAO

PLANILHA DE AVALIACAO

Repertorio Pontuagio
25 Observacoes 3 S 235
Avaliacao p Maxima B C Media  Final
| ‘ [ | | | 1 |
Atendeu plenamente, com cumprimento de |1 ’ { TV E E 8,70 | 8,50 f 8,50 ' 8,57
todos os itens das alineas do critério de e 4[ 8,10 | 10,00 | , , "
. | 5 | - = : , - z |
avaliagio. 2 : Sem originalidade. 5 TV | 7,00 | 6,50 | 6,10 : 6,53
— | — (SUN S Sa
| | | | | | | i |
i3 | DIGITAL | | | 870 | 9,00 | 880 | 8,83
Atendeu, porém se observou ausénciade 1 | } 1 | ! ! : { ’
. , . | ‘ | 6,10 | 8,00 | l i ! :
item das alineas do critério de avaliagio. i 3 3 1 ;: I 5
Z 4 | ‘ PORTAL | : L0930 | 920 9,00 | 9,17
T | T | | | |
Atend é bservou auséncia de 2 15| | REDES | i j i F 980 | 950 | 950 @ 9,60
. ser g | ! | | | | | { { |
¢ IeNCEl, POreim s obsery cades | | 0,10 | 600 0,10 | 1,00 | : | | 8,46
itens das alineas do critério de avaliagio. | z ; , { | , ; ’, ;
| 6 | | REDES ‘ i - 830 @ 850 | 850 @ 843
— | | —
|7 . RADIO f 870 | 850 850 | 857
- ( | ‘ ‘ '
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 3 | } { ; ; | "
itens das alineas do critério de avaliagio. | 8 \ E RENISTA 0:00 ! 80 L | &0 410
o | | | |
9 [ ; OOH ‘ | 8,10 | 8,10 { 8,30 | 8,17
N | | | | |
Niio apresentou. 10 E | DOOH { 0,00 } E 9,00 = 850 | 850 | 8,67
L I f ? % | |
*Avaliaciio a ser realizada para cada peca do repertério.
Assinaturas:
; 7y CEMAC - COMUN
Marcelo Milhomem G 2024-10-29 17:55:15
o 5944
Wagner Mota S e 2024-10-20 10:15:56
Doc assinado digil
Renato Albuquerque b RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE
_—g' V. Data: 31/10/2024 16:39:41-0300 )

Verifique em https://validar.iti.gov.br Pég 1 de 1




ﬁ #INTERNA
= BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 4
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: FIELDS COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAO
Nota aca
: Relatos de Solu¢oes de Problemas de = S oL
Quesito i AR Observacoes Peso
Comunicagao de Até Mdxima B ; Final
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das all’neas} a ' , 1;
do critério de avaliagio. i 9,10 | 10,00 | ;
i i |
Atendeu, porém se observou auséncia de | item das alineas do | ‘ : ﬁ
critério de avaliagfio. 6,10 | 9,00 ) ;
! | !
= |Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do
e | s v 3,10 | 6,00 ; g |
< |[critério de avaliagiio. , i :
k=) 0,30 300 930 | 1000 | 9,50 2,88
| é Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do ; § 1 '
l critério de avaliagdio. 0,10} 3,00 } ‘ ; [
Niio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do ‘ : ' |
critério de avaliagio. ! i 0,00 | 0,00 .
i f 1 ?
Nio apresentou, ﬂ } 0,00 | 0,00 i 1
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas f {
do critério de avaliagio. 9,10 | 10,00 1 1
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do 6 f |
critério de avaliagdo. 10 | 9,00 { i
| |
o |Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do ‘ :
S |critério de avaliagiio. 3,10 1 6,00 '
T 0,30 3,00 9,10 % 9,10 9,10 2,73
pz Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do 0 § ‘
critério de avaliagdo. 1 H0 | 3,00 ;
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do :
critério de avaliagio. 0,00 | 0,00 ﬁ j ;
| | [
Nio apresentou. ' 0,00 | 0,00 | . | S |
; : ; 5 i
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#INTERNA
ﬁ. BANCO DA AMAZONINA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 4
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: FIELDS COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAO

Nota Pontuagao

Relatoside Solucoes de Problemas de <
Observacoes Peso

Quesito

Comunicagio d Até Maxima B . Final

] { | 0

Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas f 9.10 | 10.00 : } {

do critério de avaliagdo. [ 2 |

. | ! 5

Atendeu, porém se observou auséncia de | item das alineas do § 5 ; !

ed . | 6,10 | 9,00 | § -, ,

critério de avaliagiio. | ; ; { ;

1 i | E

en | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do ; 310 g 6.00 ; 1 ;

) o svaliani [ ’ 1 |
E critério de avaliag#o. | 030 | 300 | 9,0 C 910 | 930 2,75 |
§ Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do 010 | .00 ;’ I
critério de avaliagio. ? i j ? | % |
! | 1 {
| | | | |

Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do 0.00 | 0.00 ;‘ : i

critério de avaliagéo. ’ ’ i | § 3

| ! 3 {

| | |

Nio apresentou. 0,00 | 0,00 |

{ | | |

8,36
Asslnaturas:
5944
Wagner Mota W 2024-10-29 12:31:03
Doc inado digi
Renato Albuquerque GONDI 570 smmnsa e
Verifique em https://validar.iti.gov.br
) 70 7128
Marcelo Milhomem M.ﬁé/ CEMAC - COMUN
2024-10-30 12:32:58
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H#HINTERNA

ﬂ BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO .
& PROPOSTA: Amazonia Florescer Urbano. Crescer é natural.

PLANILHA DE AVALIACAQ

Pontuagdo
Maxima A C

Quesito Plano de Comunicacio Observagoes Peso

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas |

| |
| |
i . L8, | 10,00 | | ‘
do critério de avaliagdo. | ; 810 | 100 ; | ‘ | ‘ i
| . . o | | | { | i
|Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | 6.10 | 8.00 | [ l | |
|de avaliagdo. ‘ | | » ‘ i f
| . . i : ~ ' ; ‘ ?
| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do 410 | 6.00 E ‘ | 5 !
‘critério de avaliagdo. 1. Direcionou o raciocinio basico par o seu | [ [ | % | 5
R . . p | ‘ | | | | f
aciocinio  Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do |apce na COP30, fugindo do briefing; | | E ' | ! ' i |
Basico critério de avaliagdo. |2. Falta de pertinencia e acertividade no 1‘ 2,10 | 4,00 E 0,5 % 5,00 ’ 4,50 ! 4,50 4,00 ‘ 4,33 | 2,17
‘ . . . |raciocinio basico. | | | ‘ ‘ | | | |
| Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do i : 010 | 2.00 " | ; “ i
| lcritério de avaliag@o. | | : . [ 1 ‘ | ‘ |
| . P N ; - | | | | { | |
Nao atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas ? " 0.00 | 0.00 ' i t |
{do critério de avaliagdo. ‘ \ ’ i ? f i \ i
. a % 1 |
|N#o apresentou. | 10,00 | 0,00 | |
| | | | | | | {
: e = Pontuagdo
Quesito Plano de Comunica¢ao Obseryacoes A &
Maxima B C
|Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas 3 \ 2.10 10.00 } : : ! } i
@do critério de avaliag@o. | 1 i ? | | { : | 1
l | | H | i |
| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério 6.10 8.00 | | | ; |
|de avaliago. | ™ Sad ' : I
| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do ‘ 3 410 | 6.00 “ | [ |
. . | . . % 0, | ! | |
Estratégia de critério de avaliagdo. /1. Campanha muito curta (45 dias); { | ; ; | | { {
i .~ |Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do 2. Falha na defesa da exequibilidade da | l | ! " ‘ |
- Comunicagio St P B lerba. L 200 | 400 220,00 | 470 | 450 @ 450 | 457 9,13
Publicitaria | " ; f | | | |
Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do [ 0,10 | 2,00 | i " i
[critério de avaliagdo. i P | = | ;- "v :
|Nio atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | * ‘ |
P ; 0,00 | 0,00

'do critério de avaliagdo.

|

'Ndo apresentou.
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#INTERNA

l.. BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO ..
¢ PROPOSTA: Amazonia Florescer Urbano. Crescer é natural.

PLANILHA DE AVALIACAO

Pontuacao

Quesito Planoide Comunica¢ao @bservacoes Peso :
até Méaxima = A B C

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas ]

| | | { | )

| | | | { {

{do critério de avaliagdo. 1 810 | 10,00 : i f i [
| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | | 6.10 | 8.00 [ i ; | i
de avaliagdo. : _ 1. Erro na aplicagdo da assinatura R N ; f % i

Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do %’(logomarcas); i 410 6.00 , ! ‘ | f !
> > | | {
1 | ‘ "

critério de avaliado. 2. Falha na clareza das mensagens;

'Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do ?3‘Construcﬁovisual confusa e sem leitura;? 210 | 400 | 22 22,00 100 | 200 | 0,50 1,17 { 2'57

|etério de ayuliagho. 4. Ndo ha claresa nas atividades
| Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do P |

~ Idéia Criativa

critério de avaliagdo. representadas. © 0,10 i 2,00 | ! ’ f
|Nio atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das a]meas [ 0.00 | 0.00 ' : | ! ‘
Ido critério de avaliag#o. | > | % i J | | 5 §
| | | | | |
;Nﬁo apresentou. ‘ | 0,00 | 0,00 1 f | |
| | i

Quesito Planode Comunica¢ao Observacoes

Maxima B

|Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas | | | I { |
. . | . 8,10 | 10,00 | | |

|do critério de avaliago. i | ! |
| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do crlteno | ‘ |

\‘ |de avaliago.

1 Curto prazo para execugio da campanha; 4,10

| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do 6.00 ' |
Estratégia Be ‘Xti;iﬂgl?epi\r'gl]i‘agj (())‘bservou auséncia de 3 itens das alineas do 2. Falta de consiténcia teenica na defesa do L : ; ‘ i ' ‘ !
[ | | | ‘ ‘
idi a3 i % ipl d idia; i i | | | |
Midia e Nao ot P oo, plano de midi; 200400 2212200 | 300 | 250 | 2,10 2,53 5,57
Midia ‘Atendeu porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do 1 . p.resen ou de lclel‘llei nf’ . ! 0.10 | 2.00 i l | [ |
.crlterlo de avaliactio, d|r<.c10nament0 para o publico interno. | o | % i ; | ' | j
|N#o atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | r | 0.00 ] 0.00 | 1 | l i !
{do critério de avaliagdo. v‘ | % [ 0 ‘! | [ |
| | | | {
/Nio apresentou. | 0,00 | 0,00 | {
Data: 23/10/2024 Valor Total 19,44 chiss
Assinaturas: v |
Wagner Mota / /// ;
— A=
Renato Albuquerque >
Marcelo Milhomem :
W /4
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SUBQUESITO

SUBQUESITO

A BANCO DA AMAZONIA
CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO

Quesito 2

Clientes

Periodo de
Atendimento

Quesito 2

Sistema de
Atendimento

Capacidade de Atendimento

Cliente Nivel A: anunciante com orgamento publicitdrio anual niio inferior a R$ 20.000.000,00 (vinte
milhdes de reais) por pelo menos 1 ano.

Cliente Nivel B: anunciante com orgamento publicitério anual nio inferior a R$ 10.000.000,00 (dez
milhdes de reais) por pelo menos | ano.

ClienteNivel C: Anunciante com Orgamento Publicitdrio anual niio inferior a R$5.000.000,00 (cinco
milhdes de reais) por pelo menos 1 ano.

ClienteNivel A: anunciante atendido por perfodo nio inferior a 5 (cinco) anos.
ClienteNivel B: anunciante atendido por periodo niio inferior a 3 (trés) anos.

ClienteNivel C: anunciante atendido por perfodo niio inferior a 2 (dois) anos.

Capacidade de Atendimento

Peca Avulssa

Campanha: Idéia criativa, estratégica e plano de midia

Inser¢do de Campanaha: (ideia criativa/pecas, estratégia e plano de midia) nos
sistemas da Secom apds aprovagiio do Banco da Amazdnia.

QUESITO 2
PROPOSTA:

RADIOLA COMUNICACAO

#INTERNA

Observacoes

Niio apresentou atestados.

Observacoes

Analise Quantificacio

PLANILHA DE AVALIACAO

Pontuacao

|
|
[
é
é

Z Niio Atendeu

|

Nivel

C

A

B

C

Niio Atendeu t
|

(0]

Pontuagfio
1,50
1,00
0,50
0,00
0,50
0,30
0,20

0,00

Analise Quantifica¢cao

Intervalo
1 -2 dias
3 ou 4 dias

5 ou mais dias /
ndo apresentar

1 - 6 dias
7 ou 11 dias

12 ou mais dias /
nilo apresentar

1 - 3 dias
4 ou 8 dias

95 ou mais dias /
nilo apresentar

Pontuagiio

Maxima

10,00

Final

0,00

Pontuagao

Maxima

0,20

0,15

Final

0,50
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#INTERNA
A BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 2
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: RADIOLA COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAOQ
. A : 2 alise Pontuacao
Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observacio ,An.'l'?f“_ o : ;
Quantificacio Maxima:  Final
Target Group Index: andlise e compreensiio de hdbitos e atitudes de como o consumidor pensa, compra, assiste e se i
conecta em 3 mercados OK i0.25
brasileiros. {
|
Monitor Evolution: monitora mensalmente o investimento publicitirio e desempenho de marcas, anunciantes e OK E f’
categorias de produtos nos principais veiculos de comunicagfio do pafs. | 0,25
|
= %
(i-,-l) Instar Analytics: andlise do comportamento das audiéncias em TV e embasa a programagiio de mfdia em 3 mercados. OK , 0,25
|
&= | Informacdes ‘ 5 1
5 o | | 150 | 150 |
o de Marketing , |
g Easymedia: andlisc do comportamento das audiéncias em Réddio e embasa a programagiio de mfdia em 3 mercados. OK 0,25 <‘
7 |
IVC: fornece servigos de auditoria e informagio para edi¢des impressas e digitais de Jornal/Revista, além de inventdrios OK i
de OOH ¢ DOOH. - 025 ,
1
| |
| § 1
Comscore: mensura o trifego recebido por diversas propriedades na internet, como portais, verticais, redes sociais, OK | |
videos e outras. Fornece dados para o entendimento de potencial de impacto e coberturas das diversas presengas digitais. 0,25 [ Z
| : |
| ! j
Valor Total 2,00

Assinaturas:

' 7128
Marcelo Milhomem %&M CEMAC - COMUN

2024-10-29 17:18:55

Doc inado digi

: RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE
Renato Albu querque g ! Vob Data: 31/10/2024 09:14:38-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

5944
Wagner Mota ‘@5;§;”g%£} 2024-10-29 10:01:42
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HINTERNA
ﬁ. BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 3
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: RADIOLA COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAO
Repertorio Nota Pontuagao
s Observacoes S Peso s i ;
Avaliacao Peca de ate Maxima B C Meédia.  Final
’ i t % ; .! %
Atendeu plenamente, com cumprimento de | | |Parkshopping 4 TV ; ] - 8,50 ‘ 8,20 8,10 8,27
todos os itens das alineas do critério de ‘ :‘ | 8.10 } 10,00 3 | 5 ;
avaliagdo. 2 Brasal - Reserva Orla v § j 870 | 850 | 8,50 | 857
| | | | | { |
[ . Bamner | 3 ; £ ; |
| | | ! ! | | i
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 4 EUNICEUB Conversor § 6.10 I 8.00 jl 9,50 | 9,20 g 9,00 | 923
i alineas 'itéri H .( Ao. j Ba y { ’ ! ’ 3 ‘ | |
item das alfneas do critério de avaliagiio 4 |UNICEUB | ] 'mnel‘ ! ! } 950 | 950 @ 950  9.50
Richmedia | | a | | ‘
i o . 3 E !
Atendeu, porém se observou ausénciade2 | > | Parkshopping - Dia dos Pais ’ REDES § < - 9,00 | 9,00 900 1 9,00
: Cg o ' 0,10 | 6,00 ; | ‘ ,
itens das alineas do critério de avaliagio. { z 010 100 ; : 7,99
| 6 |UNICEF REEL | REDES f g’ | 870 | 850 | 8,10 | 843 |
| { { i i | i
ar ing - SPOT NATAL | ’ ' ; f :
7 ‘2’8'1‘;3“°pp‘“g SFOTNALAL | parmm ' 810 | 840 & 850 @ 833
= s l { i 2
i i énci | | i : i | z
Nio atendeu, pois se o.bse:rvou ause:ncia de 3 8 |Parkshopping - Expansio t JORNAL 0,00 i 850 | 830 | 850 @ 843
itens das alineas do critério de avaliagio. § ; % ! ‘ ‘
e ? i ? ‘ ; ; :
o 'UNICEUB . OOH e L 700 0 700 0 7,50 | 717
Faltou clareza. ; | , ; i ;2 |
' IMPF-INDIGENAS NO PLURAL g 5 g § !
Niio apresentou. 10 |Faltou originalidade e adequagioe |  DOOH 0,00 ‘ 3,00 | 4,00 2,00 | 3,00
clareza 1 ‘ g ? § 5 i
*Avaliagiio a ser realizada para cada pega do repertério.
Assinaturas:
Y7 7128
i 4 CEMAC - COMUN
Marcelo M|Ih0mem //% 2024-10-30 12:01:42 Documento assinado digitalmente
Renato Albuquerque g Vb forocomenoeasuquenaue
Verifique em https://validar.iti.gov.br
= 5944
Wagner Mota S s 2024-10-29 10:51:40
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ﬁ #INTERNA
= BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 4
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: RADIOLA COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAO

Nota Pontuacio

Relatos de Solucoes de Problemas =
Observacgoes Peso

Quesito 5 L 5
de Comunicagao de Até Mixima Final

| | ! I
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das 90 | 10 ! { ; ,
alineas do critério de avaliagdo. ) ,00 % f
| i | |
| { | |
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do ? ! 3 ?
foe I 6,10 | 9,00 ; : ?
critério de avaliagfio. == ;, | i
‘ 3 i s
=i | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do 310 ‘ 6 | } g
£ |critério de avaliagdo. MPF - INDIGENAS NO | 00 ¢ 1 |
¢4 |Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do { i i | | ‘
. 3 g 0,10 | 3,00 | 1 ; ‘
critério de avaliagio. I B B 1 I !
- { i ]
i q | | |
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do ' 0.00 E 0 ; |
critério de avaliagiio. | 30 5 x ; |
Nio apresentou. 0,00 l 0,00 % ' :
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das ‘ 9.10 | 10.00 f é
alineas do critério de avaliagdo. ’ ! § ;
’ et ; - i | '?
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do 6.10 0 5 j ‘
critério de avaliagdo. ’ 2,00
& | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do 3.10 “ 6.00 ' f *
% critério de avaliagdo. MPF; ' ’ 0.30 2.00 510 9
< _ i Ser Diferente é Legal ; ' ' ’ | %50 9,10 Bl
g2 | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do 6.10 I 500 '
critério de avaliagdo. e B :
‘ {
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do 0.00 ; 0.00 ‘
critério de avaliagdo. et il )
i i i 5
Nio apresentou. 0,00 | 0,00 E ; ‘ ;
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HINTERNA
A BANCO DA AMAZONINA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 4
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: RADIOLA COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAQ
Nota aca
: Relatos de Solucgoes de Problemas & SRIeH0
Quesito S e Observacoes ,  Peso
de Comunicagao Até Mixima : Final
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das } z ‘ ,
; i i | 9,10 | 10,00 | » z g
alineas do critério de avaliagiio. f i | ,
—— | | |
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alincas do % 6.10 \ 9.00 [ % f {
critério de avaliagiio. | ] i } t
{ { |
en | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do 1 210 | 6.00 f E
=] it 4 = |9y | ) i | E | |
§ [critério de avaliago. UNICEF: Colabora | ; 030 | 3,00 900 | 910 | 9,10 2,73
&) Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do % |
il o [ 0,10 | 3,00 ; é
critério de avaliagio. ’ 3 { | g
} | 31 l | }
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alincas do 1 0.00 l 0.00 ! | 5 ;
critério de avaliagio. i A Bt E f
? ’ | i
Nilo apresentou. y 0,00 i 0,00 1 i |
| | | | { |
TOTAL 8,29
Assinaturas:
7, 7128
Marcelo Milhomem %/Zﬁ& CEMAC - COMUN
2024-10-30 12:49:25
Doc inado digi ]
Renato Albuquerque govbr s comeoeaauesaue
Verifique em htps://validar.iti.gov.br
5944
Wagner Mota W 2024-10-29 12:47:19
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ﬂ BANCO DA AMAZONIA

+ CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO

PROPOSTA: E hora de Amazdnia Florescer e sua vida melhorar.

#INTERNA

PLANILHA DE AVALIAC

Quesito

Raciocinio
Basico

Quesito

- Estratégia de
Comunicacio
Publicitaria

Plano de Comunica¢ao

] . . ‘
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas
Ido critério de avaliago.

Observagoes

Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério |

de avaliag@o.

|Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do
critério de avaliagdo.

Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do

critério de avaliagdo.

Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do
critério de avaliagdo.

Néo apresentoul.

Plano de:Comunicacao

|do critério de avaliagdo.
1

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas |

'Nio atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | 1
|do critério de avaliagfo.

|

Observacoes

|Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério|

|de avaliagdo.

|Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do
|critério de avaliagdo.
|Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do
critério de avaliag@o.

| Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do
critério de avaliagdo.

Nao atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das almeas

\do critério de avaliag#io.

Naio apresentou.

|1. Periodo da campanha muito extenso, 12
?meses, estando mais para um plano de
{conunicacéo;

2. Uso de influencer ex-BBB.

{
i
|

4,10

2,10

vOO
[
(e

6,00

4,00

2,00

0,00

0,00

|
i 10,00

6,10 ] 8,00

]

L 410 | 6,00

T %

2,10 | 400

0,10
0,00

0,00

2,00

0,00

0,00

Peso

0,5

Maxima

| 5,00

20,00

A

8,50

6,50

Pontuacao

C

9,00

6,10

% 8,83 4,42

| 6,37 | 12,73
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#INTERNA

A BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO , .
ks PROPOSTA: E hora de Amazonia Florescer e sua vida melhorar.

PLANILHA DE AVALIACAO

Pontuacao
B C

Quesito Plano de Comunica¢io Observacoes

Maxima A

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas ‘l

\do critério de avaliag#o.
|Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | 1. Uso de termos coloquiais (bla bla bla . .

1 | |
i ‘ l , 3
| | | | |
610 | 800 | | : ?
: |de avaliagdo. i . : |.) néo defendidos na estratégia e sem : il Bl ‘ ! ; |
% ?At.en(?eu, porém se: observou auséncia de 2 itens das alineas do \conexdo com a cultura regional; 410 1 6.00 } | : I {
| {critério de avaliacdo. : . 2. Pegas sem a logomarca do Governo L - I ‘ i ‘ |
7 - ... Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do 'Federal: g 1 i 1 | ( i i '
;} Idéia Criativa \eritério de avaliaco |Federal; 210 | 400 2,2 | 22,00 | 2,00 | 200 | 1,00 . 1,67 @ 3,67
| g ! x n " ey | | 1 I I | { |
| | Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do }3‘ Informagdo de "prazo” sem definigdo do | | [ i | | | ‘
critério de avaliagdo. {Que se tfﬁta;. . | 010 | 2,00 ; ‘ i ‘ |
'Nio atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas |4- Deficiéncia na clareza visual das pegas; 1 | [ ; 1 | 1
\do critério de avaliacio. 5. Aplicag@o questionavel em embarcagdes. | 0,00 @ 0,00 : ; { |
|Nio apresentou. | | 0,00 | 000 | | | i |
| | | | | i

Quesito Plano de Comunica¢io Obseryvagoes :
Maxima B C

< | Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas | 1

1 | | |
‘ . . | l |
|do critério de avaliagfo. | 1. Produgdo acima de 22% e a destinagdo | &10 : 1000 | | | [ | {
‘ | Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | de R$1.000.000,00 para ex BBB; | 6.10 | 2.00 [ ‘ ‘ [ ! i
? |de avaliacdo. : . 2. Falta de consiténcia tecnica na defesado |~ | | ‘ ; ‘ i 4;
| ‘At‘em?eu, porén? se~ observou auséncia de 2 itens das alineas do Eplano de midia; ! 4.10 6.00 , i ! [ i :
Estratégia de chrtltér(;o de avzllllacao.b A —— e |3. Periodo da campanha 12 meses, " L f i | 1 i
g = | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do g -5 . ! | | i § | | |
M]dla, e‘ Nio Veriidete e pralianis: éatr'ijb.u.mdo ineficikncia na estratégia de 1 2,10 4,00 ! 2.2 E 22,00 % 1,00 l 2,00 & 1,00 ‘ 1,33 . 2,93
Midia |Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do | 1a~, . . ' o.10 - [ i | !
| eritéro de avaliacdn. f4. Agdo de‘ motivagdo (endomarkf?tmg) |9 s 6 \
'Nio atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas [POuco efetiva: porta retrato do cleite para o } 0.00 0.00 E 1 1 ; :
1do critério de avaliag#o. |colaborador. | > | > | } [ g i
L | | | | | | !
/Nio apresentou. r | 0,00 | 000 | " i l ‘ ‘
i ‘ v e
Data: 23/10/2024 Valor Total 23,75
V4

Assinaturas:

Marcelo Milhomem : o)
Wagner Mota / / ///(/ /
=

Renato Albuquerque

e —

7 P —
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HINTERNA
ﬂ BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 2
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: CA COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAO

Analise Quantificacio Pontuagao

Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observacoes , : ;
Nivel (01 Pontuagio  Mdxima  Final

Cliente Nivel A: anunciante com orgamento publicitdrio anual ndio inferior a R$ 20.000.000,00 (vinte | A E !
milhdes de reais) por pelo menos 1 ano. ' i 1,50 ‘
_— | | |
Client Cliente Nivel B: anunciante com or¢amento publicitdrio anual niio inferior a R$ 10.000.000,00 (dez % 1,00 |
) SERRE milhdes de reais) por pelo menos | ano. | | | ‘
= | C 1 0,50
a ClienteNivel C: Anunciante com Orgamento Publicitdrio anual nfio inferior a R$5.000.000,00 (cinco ~ ; '
= milhdes de reais) por pelo menos 1 ano. Niio Atendeu | 4 0,00
= i | 10,00 | 3,00
Qo { A 5 ! 0,50 1
g ClienteNivel A: anunciante atendido por perfodo ndo inferior a 5 (cinco) anos. | |
! | |
73 ; B | 030 |
Perlo.do de ClienteNfvel B: anunciante atendido por periodo niio inferior a 3 (trés) anos. i !
Atendimento ‘ ‘ 1
C | I 0,20 i
ClienteNivel C: anunciante atendido por perfodo ndio inferior a 2 (dois) anos. ; ! |
Niio Atendeu | 0,00
|
Analise Quantifica¢ao Pontuagao
Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observacoes
Intervalo Pontuagio  Maxima Final
| 1 -2 dias L 0,15 i
3 ou 4 dias § '
Peca Avulssa | 010 0,15 ’
5 ou mais dias /
o niio apresentar 0,00
= 1-6 dias L 0,20
n . 7 ou 11 dias
g Sistema de Campanha: Idéia criativa, estratégica e plano de midia I 0,10 0,20 0.50
o Atendimento 12 ou mais dias / 0.00 ’
g nilo apresentar *
n 1-3 dias 0,15 }
~ S ’ st [ i
Inser¢iio de Campanaha: (ideia criativa/pegas, estratégia e plano de midia) nos 4 ou 8 dias Z 0,10 0.15 Q
sistemas da Secom apds aprovagiio do Banco da Amazonia, { ?
95 ou mais dias / i 0.00
nilo apresentar | 4
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#INTERNA
ﬂ BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 2
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: CA COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAO
: > : : =z Analise Pontuagdo
Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observacao Quantificagio s e
5 SX axima 11a
Target Group Index: anilise e compreensiio de hdbitos e atitudes de como o consumidor pensa, compra, assiste e se f
conecta em 3 mercados OK ; 0.25
i )
brasileiros. %
!
Monitor Evolution: monitora mensalmente o investimento publicitirio e desempenho de marcas, anunciantes e OK E 0
categorias de produtos nos principais veiculos de comunicagiio do pafs. | 25
E
@] |
E Instar Analytics: andlise do comportamento das audiéncias em TV e embasa a programagiio de midia em 3 mercados. OK { 0,25
g Informacdes 1 150 | 1.50
O | de Marketing i ’ ’
E} Easymedia: andlise do comportamento das audiéncias em Rddio ¢ embasa a programagiio de midia em 3 mercados. OK I 0,25
7 |
IVC: fornece servigos de auditoria e informagéo para edi¢des impressas e digitais de Jornal/Revista, além de inventdrios OK
de OOH ¢ DOOH. 0,25
Comscore: mensura o trifego recebido por diversas propriedades na internet, como portais, verticais, redes sociais, OK ‘
videos e outras, Fornece dados para o entendimento de potencial de impacto e coberturas das diversas presengas digitais. 0,25 {
H
Valor Total 5008
Assinaturas:
7 / ' 7128
i 4& CEMAC - COMUN
Marcelo Milhomem % 2024-10-29 16:52:55
5944
agner pagt G 0041029 09:50:50
Doc assinado digi
Renato Albuquerque . = RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE
q q g \Lb Data: 31/10/2024 09:09:52-0300
= Verifique em https://validar.iti.gov.br —_—y
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#INTERNA
ﬂ BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 3
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: CA COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAQ
Repertorio Nota Pontuagao
e Observacoes s
Avaliacao Pega de até Miaxima A B C Meédia  Final
i ? ! E - ? %
Atendeu p]enan-len[e' com cu]nprin‘lento de 1 |Péitio Belém - Dias dos Pais TV i % } 8,10 : 8,]0 ’ 8,50 8,23
todos os itens das alfneas do critério de ] 8,10 | 10,00 | 1 5
S | | | ! | !
avaliagfio. 2 |Mercurio Alimentos - Institucional | TV ; f 850 | 810 | 8,60 | 840
| i 1 . i | '
Pitio Belém ! . 3 s ‘ | } " |
3 L ~ | WEBSERIE | | | 650 | 6, |6, "
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 \Sem originalidade ¢ adequagiio. | | 610 | s.00 | j | 10 : Bulll | -
item das alineas do critério de avaliag@o. ) o | Banner [ = ’ i | f : ;
4 |Nio atendeu aos critérios § | ' | 0,00 @ 0,00 | 000 | 0,00
j | Internet | | P
Cynthia Charone: ‘ f f ’ { f
, . 5 oo . REDES | 810 | 810 | 810 810
Atendeu, porém se observou auséncia de 2 Cirio 2021 ; ; ; ; : |
. . hs L ‘ | 0,10 | 6,00 0,10 1,00 | | ; f 5,30
itens das alineas do critério de avaliagio. 6 AGROSB: Bioma Amazonico REDES i } | § g : _
Sem clareza. § 6,10 i 6,50 el | 62
7 |Pétio Belém . RADIO 810 810 810 810
| | ‘ ‘ ‘ | i i
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 3 'HYDRO : | > 5
itens das alineas do critério de avaliagiio. 8 Sem adequagio e sem clareza. [ REVITA a0 J 1,50 1 2,00 10,50 i 1,33
Mineragiio Rio do Norte ’ ’ ‘ t i
® N atendeu aos critérios. f HRH i B0 ; o I Gl 0.00
. Clinica Dr. Amigo ' PAINEL ! 1 ;’
Nilo apresentou. 10 Serm oiginalitide, : LED 0,00 i 7,00 ‘ 6,10 w 6,10 6,40
*Avalia¢io a ser realizada para cada peca do repertério.
Assinaturas:
i 2 77 QZ’S
1 EMAC - COMUI
Marcelo Milhomem Vs AEMAE sowun
5944
Wagner Mota % e 2024-10-29 10:49:53
Renato Albuquerque Bscumentaassinao digial
" (0] it

Verilique em https://validar.iti.gov.br Pég. 1 de 1




ﬁ #INTERNA
= BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 4
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: CA COMUNICACAO

Nota Pontuacio
Relatos de Solucoes de Problemas o ik
Observacoes Peso

Quesito e gl 3
de Comunicagao de Até Mixima B X Final

. . I ‘ { { |
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das ! 9.10 i 10.00 | i )
alineas do critério de avaliagiio. | 7 | 2 f |
| i | {
. . i ’ v é | ‘
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do } 6.10 ‘ o ! l f ‘,
{ { |
critério de avaliagdio. | e I 5 i
regl ) 3 o ‘ Q § i
= |Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do URBANA Engenharia: E %11 L — s ;
| i | |
ig critério de aValiﬂgﬁO- i w ; ’ 0 0.30 3.00 1 9.10 g ‘
e . ) { Flamboyant / Paragominas- | f ’ ’ ’ ‘:. ? ; 9,10 9,10 ‘ 2,73
o~ §Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do PA ! 0.10 | 3.00 i {
critério de avaliagiio. 1 3 j Ll }’
| { i | ‘(
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do ‘ 0.00 ‘ 0.00 | '
| i | |
critério de avaliagdio. [ ] T | i |
{ i i [ | |
f i t | { |
| { | { | | i
Nio apresentou. | 0,00 i 0,00 | { ; :
| | | ! i |
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das ‘ ; | f { |
; R 9,10 | 10,00 | i x i
alineas do critério de avaliag@o. Ll B z z ‘}
s ! ' ,# 2 |
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do i 6.10 ] 9.00 | i 1 1;
S BE S | | | | |
critério de avaliagdo. AR B ; ; j;
. . 3 Pétio Belém: Inclusio de 1 | !
| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do ‘ - 1 f ! 3
o « s . todos os coragdes. 3,10 | 6,00 | : | A
« |critério de avaliagdo. . ‘ [ | | | |
= Sem planejamento ‘ 1 10,30 300 | 050 | 1,50 | 1,00 | 0,3
L A . . . i : . 1 ! i ‘ I
¢¢ | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do estratégico, sem resultados e i f | ;
critério de avaliagdo. sem encadeamento logico. 0,10 ‘ 3,00 ( i
| {
|Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do 0.00 i 0.00 ¢
critério de avaliagéo. R B | |
| | | i |
| [ [ ! {
Nio apresentou. § ' 0,00 | 0,00 ( ’[
| | l ! i
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H#INTERNA
A BANCO DA AMAZONINA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 4
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: CA COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAO
o A R T S Pontuagéo
Quesito Relatos de bolu(,uu? de Fl oblemas Obscrvactes Poso
de Comunicagao ¢ Maxima B Final
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das } : 3 g’ ’ ;
alineas do critério de avaliagiio. I | 210 ;; 10,00 f § f
| | | { [ ‘
| { | | {
Atendeu, porém se observou auséncia de | item das alineas do % 6 ; | ' ;’ g
critério de avaliag@o. I 10 | 9,00 | , ; ;
t | |
| ‘ ?t .5 ?
en | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do e ; : i v i ;
) i gipas —_— Mercurio Alimentos: | 3,10 | 6,00 | | : ‘
< |critério de avaliagio. 1 | i | |
s Transformando Comodes em | | i 0,30 3,00 9,10 | 9,10 | 9,10 2,73
é Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do Marcas de Sucesso. ! j ? ; ‘
critério de avaliagfo. | 0,10 | 3,00 | ‘ i ‘
| | { |
{ | |
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do 1 0.00 ‘:
critério de avaliagdo. ; 0 “ 0,00 X ‘
Nio apresentou. ‘ 0,00 : 0,00
TOTAL 5,76
Assinaturas:
5944
Wagner Mota 2024-10-29 12:45:36
Doc assinado digital
Renato Albuquerque g ALY [ To commanpsiouenque
Verifique em https://validar.iti.gov.br
i 7128
Marcelo Milhomem Mﬂg/ CEMAC - COMUN
2024-10-30 12:14:34
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#INTERNA

ﬁ. BANCO DA AMAZONINA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO

PROPOSTA: Crédito para quem acredita.

PLANILHA DE AVALIACAQ

Rontuagao

Quesito Plano de Comunica¢io Observacoes 2
Maxima A B C

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas

. \ ' !
| J 1 ! | | i ! 5
|do critério de avaliagfo. | | 8,10 I 1000 | | } | I |
‘ | Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério |1. Ndo apresentou contetido e coeréncia | 610 | 800 | ! ! ' i
| \de avaliago. _ ; {com o briefing; ’ I | ; ; 1 | 5
: | Atendeu, poré]ln se observou auséncia de 2 itens das alineas do J 2. Apresentou falhas na apresentagio da f 410 1 6.00 ! : r |
critério de avaliacdo. linatitii ; . P ’ | | | [ | |
oy e ! - - . | nstitui¢do, no contexto social, politico e | | | | | !
Raciocinio Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do [ p <P. . £ | | [ | { [ | | ‘
Basico (critério de avaliag#o.  — o o | 210 | 400 | 0,5 5 20 ‘ 250 | 2,10 ! 2,10 | 2,23 1,12
Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do ’3 T\{ﬁo. apresentou o histérico da | | | ‘ { : 5 §
: critério de avaliagfio [Lostituigdio; | 10 | 200 | ! ‘ 3 | 1‘
i 3 i . . a5 s | i i | i
Nio atendeu, pois se observou auséncia de $ itens ou mais das alineas |4- N0 identificou com clareza seu ublico { ? | ‘ | |
Lo o alvo £ 0,00 | 0,00 1 x ;
ido critério de avaliag¢#o. | ' | | |
| | | | |
|Ndo apresentou. 0,00 | 0,00 | { \ l ‘
i I

Quesito Plano de Comunicacao Observacoes :
Maxima B C

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas | | i | I | | |

{do critério de avaliagdo. i | 8,10 10,00 | | i » | l

| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | . | | [ | ‘ i [

|de avaliagdo |1. Ndo apresentou coeréncia com o | 610 | 8,00 l ' | 1 ;

| i . { | 1 f | i

| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do ;brlefmg; | i [ | | [ | §

Estratégia de critério de avaliagdo. |2. Ndo apresentou consistencia tecnica dos f 4,10 | 6,00 } { l | i

.~ |Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do |pontos centrais na defesa da estratégia; | | | | | | ! |

Comu.n}cag:.ao icritério de avaliago. 3. Nao apresentou consistencia da | 210 4,00 | 2 - 20,00 [ 1,70 | 1,00 1,50 l 1,40 = 2,80

| Publicitaria ;Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do |agurmentagdo na defesa do conceito; w: 010 | 2.00 [ » : l g :

| |critério de avaliagdo. : . . '4. Nido apresentou defesa da exequibilidade’ ~ | > | | ‘ |

! {Ndao atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas ida verba disponivel | | | | i | [

‘ ( L . \ p . [ 0,00 | 0,00 | | { [ | |
| ido critério de avaliagdo. { { 1 | : ; { i
Nao apresentou. . 0,00 ‘ 0,00 | ;
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#INTERNA

ﬁ. BANCO DA AMAZONIN

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO . .
5 PROPOSTA: Crédito para quem acredita.

PLANILHA DE AVALIACAO

Nota Pontuacao

Quesito Plano de Comunica¢ao Qbservacoes Peso :
de até Maxima = A (@

| | Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas |

| | | [ | |
| | | | | !
i |do-eritério:deavaliagio. T ; e 1. Incluio indevidamente a logo d - ‘ 1000 ! } 1 E ; i
| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério| " g0 da | | | ‘ ! ; | ! |
'de avaliagiio. ;Campanha do Governo Federal (fé no ‘ 6,10 ‘ 8,00 % 3 ; -1
| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do |Brasil). | | \ i t | ;
‘critério de avaliacdo. |2. Personas apresentadas ndo estdo em 410 ; 6,00 | | | | ' |
| 2 s g | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do |conformidade com a regifo; | { | | J | |
Idéia Criativa ‘critério de avaliac@o. 13. Pegas com baixa qualidade grafica; 3 2,10 | 4,00 2,2 : 22,00 ‘ 0,00 K 0,00 l 0,00 v 0,00 0,00
| Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do 4. Niio esta alinhada a ideia criativa com o < 0.10 | 200 | | \ ! ‘ !
|critério de avaliagdo. : : |apresentado na estratégia; i |~ | 3 f 3
‘Ndo atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas ‘5 Nio ha clareza nas mensagens; 0.00 0.00 | ‘ ‘
{do critério de avaliacdo. | ’ | | | | ‘;
/N#o apresentou. ! 0,00 l 0,00 ; : |

Pontuagao

Quesito Plano de:Comunica¢ao Observacoes =
Maxima B
!Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas | | | ' 1 | ; j i

! e e i 8,10 | 10,00 | | | | |
ido critério de avalia¢do. i [ [ ! i \ i
|Atendeu, porém se observou auséncia de | item das alineas do critério | { | |
| i ‘ 6,10 | 8,00 | a : , '
|de avaliagfo. . . | | i !
!Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do { 1. Baixo valor destinado a execugdo | | | | | i
o leritar : 1(2,75%), incorrendo na ineficiéncia d L4100 16,00 : | | |
Estratégia de |critério de avaliacfo. (2,75%), cncia de ‘ i { ‘ ‘ _
| e - | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do lexecugdo da verba; | i ! | ' | | | |
| Mldla' e' Nio |critério de avaliagéo. |2. Apresentou periodo de campanha | 210 | 4,00 i 22 22,00 4,50 i 5,00 | 5,00 | 4,83 10,63
Midia ‘Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do lextenso (7 meses) com pouca consistencia | 010 | 2.00 | 1 E ‘ 1
‘ ‘critério de avaliagdo. 'na defesa de sua estratégia. R T ! i ‘: <
| IN#o atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas [ | | | | i | | |
| | iz s : { 0,00 | 0,00 | | | | |
‘ (do critério de avaliagdo. ‘ | | , | ; % { ‘
| | |
|N#o apresentou. 1‘ 0,00 ( 0,00 E ; :
| | | |
Data: 23/10/2024 Valor Total 14,55
Assinaturas:
Renato Albuquerque
Marcelo Milhomem -~ Ny s
Wagner Mota / v /%\ #
XA
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#INTERNA
ﬁ. BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACKO QUESITO 2
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: FAZENDA COMUNICACAO

Analise Quantificacio Pontuagao
Nivel Qtd Pontuagdor  Maxima  Final

Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observacoes

Cliente Nivel A: anunciante com orgamento publicitdrio anual nio inferior a R$ 20.000.000,00 (vinte

milhdes de reais) por pelo menos 1 ano. A 3 { 1,50
Client Cliente Nivel B: anunciante com or¢gamento publicitédrio anual niio inferior a R$ 10.000.000,00 (dez B 1,00 ]
@) lentes milhdes de reais) por pelo menos | ano. i !
= C | 0,50 .
5 ClienteNivel C: Anunciante com Orgamento Publicitdrio anual nio inferior a R$5.000.000,00 (cinco ~ ; |
= milhdes de reais) por pelo menos 1 ano. Nio Atendeu 1 g 0,00 -’
= 10,00 | 4,90
(= A 0,50
g ClienteNivel A: anunciante atendido por perfodo nio inferior a 5 (cinco) anos. ! !
| {
7) i B 030
AI:crl((l).dO d(: ClienteNivel B: anunciante atendido por periodo ndo inferior a 3 (trés) anos. ! i ’ i ‘
mento { i |
en C 2 020 : |
ClienteNivel C: anunciante atendido por perfodo nio inferior a 2 (dois) anos. l ! | ‘
Niio Atendeu i [ 0,00

Analise Quantificacio Pontuagao
Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observacoes
Intervalo Pontuagior  IMéaxima Final
v 1 -2 dias 0,15
3 ou 4 dias % 0,10
Peca Avulssa I; 0,15
5 ou mais dias / [ {
nilo apresentar 0,00
8 ‘ 1-6di 020 |
- 6 dias | !
1 . L . . 7 ou 11 dias i
g Sistema de  |Campanha: Idéia criativa, estratégica e plano de midia - 0,20 0.50
Atendimento 12 ou mais dias / k 0.00 s
g nilo apresentar [ ’
7 I - 3 dias 0,15
Inser¢dio de Campanaha: (ideia criativa/pecas, estratégia e plano de midia) nos 4 ou 8 dias t 0,10 0.15
sistemas da Secom apds aprovagiio do Banco da Amazdnia. | ’
95 ou mais dias / | 0.00
nilo apresentar { ’
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A BANCO DA AMAZONIA

#INTERNA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 2
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: FAZENDA COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIAGCAQ

SUBQUESITO

Quesito 2

conecta em 3 mercados
brasileiros.

Informacoes
de Marketing

de OOH ¢ DOOH.

Capacidade de Atendimento

Target Group Index: andlise e compreensiio de hibitos e atitudes de como o consumidor pensa, compra, assiste e se

Monitor Evolution: monitora mensalmente o investimento publicitdrio e desempenho de marcas, anunciantes e
categorias de produtos nos principais vefculos de comunicagdo do pafs.

Instar Analytics: andlise do comportamento das audiéncias em TV e embasa a programagiio de midia em 3 mercados.

Easymedia: andlise do comportamento das audiéncias em Rédio e embasa a programagiio de midia em 3 mercados.

IVC: fornece servigos de auditoria e informagiio para edigdes impressas e digitais de Jornal/Revista, além de inventdrios

Comscore: mensura o tréfego recebido por diversas propriedades na internet, como portais, verticais, redes sociais,
videos e outras. Fornece dados para o entendimento de potencial de impacto e coberturas das diversas presengas digitais.

Marcelo Milhomem
Renato Albuquerque ¢j vhbr

Wagner Mota

Assinaturas:

Doc assinado digital

RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE
Data: 31/10/2024 09:12:24-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br

Y

7128
CEMAC - COMUN
2024-10-29 17:04:11

e

5944
2024-10-29 09:44:22

Observacao

OK

OK

OK

OK

OK

OK

Analise Pontuagao
Quantificagio Naxima  Final

0,25

0,25
i 1,50 1,50
0,25

0,25

Valor Total 6,90
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#INTERNA
ﬂ BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 3
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: FAZENDA COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAO
Repertorio Nota Pontuagao
Feies Observacoes Peso ;
Avaliacao Pega de até Maxima B C Media  Final
! : I ? 3 z
Atendeu plenamente, com cumprimento de | | |Camara Municial de BH ; TV E ‘ 8,10 | 810 | 850 | 823
todos os itens das alineas do critério de f 8,10 | 10,00 ‘ ’
avaliagiio. 2 |Pref. Ibirité - MG ; TV j 810 | 810 | 8,10 8,10
; 1 | | | |
| o
) 3 |Pref. Congonhas - MG | Banner Site { 8,10 8,50 | 8,10 | 8,23
Atendeu, porém se observou auséncia de | g § 610 | 800 i 3
item das alineas do critério de avaliagdo. ) ; I ’ : }
‘ 4 |Camard de Santa Luzia - MG - Banner Site | § | 8,10 ) 830 | 830 | 823
3 " il ds 3 5 |Camara Municipal BH | Carrossel | ' 3 8,10 8,50 E 8,30 @ 8,30
aus { | { i | |
{\tendeu. p?reln se o .ser\.lou '\usem.:la~ e | | 0,10 | 600 | 0.10 100 ‘ : { 8,03
itens das alineas do critério de avaliagiio. ) : g g | | » 3 E
6 |Camara de Santa Luzia MG | REDES ( 5 ) ; . 8,10 | 8,10 | 810 | 8,10
7 |Queimadas Rédio § 8,10 | 8,10 810 8,10
Nﬁo atendeu, pois se c?b’sejrvou ausé'nci~a de 3 p P,re.f. Congonhas: Chuva é coisa Toieal 0.00 8.10 é 810 | 810 1 8.10
itens das alineas do critério de avaliagdio. séria ‘; g
9 |Pref. Alfenas MG Jornal } 8,50 ’ 8,50 | 8,80 i 8,60
! | | ,
amara Municipal BH . f ﬁ é
Niio apresentou. g [ Mgy Painel LED 0,00 L 650 | 620 | 6,10 | 627
Faltou clareza ; | 3 E |

i
*Avaliaciio a ser realizada para cada peca do repertério.

Documento assinado digitalmente

Assinaturas: Vb RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE
g < Wel Data: 31/10/2024 16:39:41-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br

Renato Albuquerque

7128

' i EMAG - COMUN
Marcelo Milhomem aasadd 2024-10-26 175226
; 5944
Wagner Mota AR 2024-10-29 10:35:57
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HINTERNA
ﬁ. BANCO DA AMAZONINA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO QUESITO 4
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: FAZENDA COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAO

Nota Pontuaciio

Relatos de Solucoes de Problemas Z
Observacoes Peso

Quesito

de Comunicagao Até Midxima . Final
. . { i % S ; z
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das | { z :
s o - 19,10 | 10,00 | | |
alineas do critério de avaliagio. ] ; ; ; |
| g ; i
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alfneas do I l i § ‘
s o | 6,10 | 9,00 | i |
critério de avaliagiio. ; | i ; !
| | | | ] |
. ‘ I «
= |Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do i 310 | 600 | [ {
Q |apitar P x 3, ,00 | ; ; %
critério de avaliagilo. | 5 i , i t , ,
E de avaliag? | Nio disfarce sua dor, | i 0,30 300 1 910 | 920 | 9,50 2,78
) ‘ ne . . f 5 ‘ : 3
g4 |Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do i g } |
P o 0,10 | 3,00 | : |
critério de avaliagfo. ! | | |
. { { |
{ | ! !
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alfneas do E i |
e 0,00 | 0,00 | | i
critério de avaliagio. ; ! < {
{ | {
i | z f
Nio apresentou. 0,00 | 0,00 | ; 4
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das ﬁ i 5 | |
; acgii P 1 9,10 | 10,00 | | | ?
alineas do critério de avaliagfo. : | ; ! x ‘ §
| | | | | i |
4 P " 2 | ‘ :, {
Atendeu, porém se observou auséncia de | item das alineas do 5 ; ,
i g i 6,10 | 9,00 | , s
critério de avaliagdo. | | -
o ‘ ? !' » z
a1 |Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alfneas do 310 [ 6.00 £ | i
=) v Voo ) y i |
critério de avaliagio. ! | |
E i ¢ Restaurante Popular 0,30 300 | 910 | 9,10 9,30 | 2,75
U A e . s | { I
g4 |Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do { !
P o 0,10 | 3,00 | ; ‘
critério de avaliagdo. 1 § | 1
; | ' | x \
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do i § § ‘ ‘
. N 0,00 | 0,00 | ;
critério de avaliagio. | i 5
| 1 3
Niio apresentou. 0,00 | 0,00 '
| | ! i
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HINTERNA
ﬁ. BANCO DA AMAZONINA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAQ QUESITO 4
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: FAZENDA COMUNICACAO
PLANILHA DE AVALIACAO
= Nota Pontuacio
: Relatos de Solucoes de Problemas %
Quesito = iR Observacoes 3 e ; :
de Comunicagao Até Mixima B Final
i | | |
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das : 9.10 1 10,00 l 3 .
alineas do critério de avaliagio. T I { 3
! |
| [ { |
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alfneas do 1 6.10 [ 9.00 {
critério de avaliagfio. I 1‘
1 : | i 5
en | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do | 310 1 6.00 § g 1
=] Tt SR { ’ { ) 1 ! : |
% |critério de avaliagdo. Queimadas | | 030 300 | 910 | 920 95 2,78
i) | [ | i | | |
&) Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do f § | ; g i
g alincd 10,10 | 3,00 ; ; Z
critério de avaliagfio. i i : , '
i i | ; ! i
Nio atendeu, pois se ob auséncia de 4 itens das alincas do | ‘ 2’ é ' |
.10’ eten e'u pf)ls~sc observou auséncia de 4 itens das alincas do | 0,00 0,00 | | | |
critério de avaliagio. ! 5 i { | i { |
Nio apresentou. f 0,00 § 0,00 E |
TOTAL 8,31
Assinaturas:
v 7128
Marcelo Milhomem M //  CEMAC - COMUN
2024-10-30 12:30:23
Doc! inado digital
Renato Albuquerque goVor fourocomeneenaauemaue
Verifique em https://validar.iti.gov.br
5944
Vagner Meta W 2024-10-29 12:37:25
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A BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO

#INTERNA

PROPOSTA: Sonhar é bom, com o programa Amazonia Florescer é muito melhor.

PLANILHA DE AVALIACAO

Pontuagao

|

Quesito

Raciocinio
Basico

Quesito

Estratégia de
Comunicacio
Publicitaria

Plano de Comunicacao Observacoes

| |
| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas |
\do critério de avaliagdo. |

| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério |

|de avaliagdo. |1. Ndo apresentou contetido e coeréncia
écom o briefing, se concentrou no plano
|estratégico da instituigdo;

12. Ndo apresentou clareza no
'relacionamento da instituigdo com o seu
Epﬁblico bem como nas caracteristicas e
latividades da instituigao;

13. Falta de pertinencia e acertividade no

[xrx . 5 . . . |raciocinio basico.
IN#o atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas |

{do critério de avaliag?o. {

| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do
|critério de avaliag@o.

Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do
|critério de avaliag@o.

| Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do
critério de avaliagdo.

'Ndo apresentou. |

Plano deiComunica¢ao Obseryvacoes
| . . , |
| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas |
\do critério de avaliagdo.

Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério§
de avaliagdo.
{

|1. Ndo apresentou consistencia tecnica dos
|pontos centrais na defesa da estratégia;

2. Nao apresentou consistencia da
|agurmentagfio na defesa do conceito;

13. Falha na defesa da exequibilidade da

iverba,

{Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do
\critério de avaliag@o.

|Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do
Icritério de avaliagdo.

' Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do
|critério de avaliag#o.

IN#o atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas |
do critério de avaliagdo.

|Nio apresentou.

4,10

2,10

0,10

0,00

0,00

8,10

6,10

4,10

2,10

0,10

0,00

0,00

Peso 22
Maxima

5,00

|
|
l
4,00 | 0,5
l
2,00 |
i
0,00 |

0,00 |

Maxima
10,00
8,00
6,00
20,00

4,00

>

2,00

A

0,50

1,00

|
|
\

B

1,00

(©

0,50

Pontuag¢ao

B

1,00

C

0,50

0,67

0,83

0,33

1,67
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#INTERNA

A BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAQ - . )
¢ PROPOSTA: Sonhar é bom, com o programa Amazonia Florescer é muito melhor.

PLANILHA DE AVALIACAO

Nota Pontuac¢ao
Maxima A 13

Quesito Plano de Comunicacio Observagoes

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas

| { | t |
’ | | | { {
|do critério de avaliagéo. | | 410 | 10,00 i | ’ | |
: ‘Atendeu porém se observou auséncia de 1 item das alineas do cnténoi i 6.10 1 8.00 f | | ; i |
l |de avaliacdo. | [ | ! ‘ 1 \ ! |
f | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do ? 1. Ausencia da marca do governo federa; | 4 10 1 6.00 ' | | ‘
‘ ‘Zrtltér(io depg\;grl:‘acﬁ(gbse P P T e o 2. As atividades néo estdo claras na maior | ’ : { | | ‘
£ co | Atendeu, se rvou ncia ns ne | ‘ | i | ! { : ‘
| U, . | partte das pegas; | 2,10 | | | i | | |
- Idéia Criativa critéio de avaliagdo, p peg ‘ 0 400 | 22 | 22,00 0,30 ; 0,50 | 0,10 | 0,30 ‘ 0,66

; e : N , ‘ ‘ K
|Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do 3. Tipologia utilizada dificulta leitura; ~ - |

. i 0,10 | 2,00 | é :
|critério de avaliagio. 4. Personas com espelhamento sem sentido. ; v , ; K
|N#o atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | ‘ | 1 |
‘ 0,00 | 0,00 | |
do critério de avaliagdo. | - | |
{ { | | | { { | |
|Nio apresentou. } ;0,00 | 0,00 | l \' J .’
{ | | | | i

PRontuagio

Plano de Comunicacao Observacgoes

B C

|Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas |

| f [ | ‘
| I i | | |
!do critério de avaliag#o. ' | 8,10 | 10,00 f ‘ I |
|Atendeu, porém se observou auséncia de | item das alineas do cr1tér101 | 6.10 8.00 | ‘ 3 : | {
| de avaliagdo. | 1. Incoerencia do publico alvo em relagio i 0 |8 | | ; ! ‘ :
| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do |ao briefing; 410 | 6.00 | : | |
Estratégia de critério de avaliagio. 12. Nio ha defesa do periodo (meses) da | ™ [| ™ | f § : i ]
- o | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do |campanha; | ] i | | |
Mldla, e'NaO critério de avaliagéo. ) i3 Ndo apresentou consistencia técnica i 10 | 4,00 i 2,2 | 22,00 | 0,00 | 0,00 0,00 ‘ 0,00 0,00
Midia | Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do |tanto para habitos de consumo quanto na 0.10 ]’ 2.00 ‘ ! \ § ;
critério de avaliagdo. \defesa da estratégia do plano de midia; I N , | ;
'Ndo atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | 4. Deficiencia nas agdes de endomarketing, | 0.00 : 0.00 | y | v |
|do critério de avaliagdo. i | [ | | | i
| | { b
/Nao apresentou, ' | 0,00 t 0,00 | ‘ L ‘1
i | | |
Data: 23/10/2024 _, Valor Total 2,66
/4

Assinaturas:
Marcelo Milhomem : s
Wagner Mota Pl % —— //%

Renato Albuquerque
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PLANILHA DE AVALIACAO

Quesito 2

ﬁ. BANCO DA AMAZONIA
CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO

Capacidade de Atendimento

QUESITO 2
PROPOSTA:

BEES PUBLICIDADE

#INTERNA

Observacoes

Analise Quantificacio

Nivel

(0171

Pontuagiao

Pontuagao

Miaxima Final

SUBQUESITO

SUBQUESITO

Clientes

Periodo de
Atendimento

|
{
|
|

Quesito 2

Sistema de
Atendimento

Cliente Nivel A: anunciante com orgamento publicitdrio anual nfio inferior a R$ 20.000.000,00
(vinte milhdes de reais) por pelo menos | ano.

Cliente Nivel B: anunciante com orgamento publicitdrio anual niio inferior a R$ 10.000.000,00
(dez milhoes de reais) por pelo menos 1 ano.

ClienteNivel C: Anunciante com Or¢amento Publicitdrio anual niio inferior a R$5.000.000,00
(cinco milhdes de reais) por pelo menos 1 ano.

ClienteNivel A: anunciante atendido por perfodo néo inferior a 5 (cinco) anos.
ClienteNivel B: anunciante atendido por periodo niio inferior a 3 (trés) anos.

ClienteNivel C: anunciante atendido por perfodo niio inferior a 2 (dois) anos.

Capacidade de Atendimento

Peca Avulssa

Campanha: Idéia criativa, estratégica e plano de midia

Inser¢dio de Campanaha: (ideia criativa/pegas, estratégia e plano de midia) nos
sistemas da Secom apés aprovagio do Banco da Amazonia,

|

|
l
|
lNﬂo apresentou atestados.
|
|
{

|
[
|
|
|
|
|
|

Observacgoes

{
i

C

Nilo Atendeu

A 5)

B
c
|

Nio Atendeu I

1,50
1,00
0,50
0,00
0,50
0,30
0,20
0,00

Analise Quantificacio

Intervalo
| -2 dias
3 ou 4 dias

5 ou mais dias /
nilo apresentar

I - 6 dias

7 ou 11 dias

12 ou mais dias /
nilo apresentar

1 - 3 dias
4 ou 8 dias

95 ou mais dias /
nilo apresentar

Pontuagio
0,15
0,10

0,00

0,20
0,10

0,00

0,15
0,10

0,00

10,00 2,50

Pontuacao

Maxima Final

0,20 E=028 |
0.15
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#INTERNA

ﬁ. BANCO DA AMAZONIA
CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACKO QUESITO 2
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACKO PROPOSTA: BEES PUBLICIDADE

PLANILHA DE AVALIACAO

Analise Pontuagao

Quesito 2 Capacidade de Atendimento Observacao Quantificac: ; i
Quantificagdo NMaxima Final

Target Group Index: andlise e compreensdio de hébitos e atitudes de como o consumidor pensa, compra, assiste e
se conecta em 3 mercados OK 0,25
brasileiros.

Monitor Evolution: monitora mensalmente o investimento publicitdrio e desempenho de marcas, anunciantes e

categorias de produtos nos principais vefculos de comunicagfio do pafs. oK 0,25 .
O ! |
’E'_': Instar Analytics: andlise do comportamento das audiéncias em TV e embasa a programagio de midia em 3 NAO APRESENTOU 0.25 |
7)) Inf . mercados. ’ |
nformacdes : .
B s 1,50 | 125 |
o de Marketing . o . ) | |
Easymedia: andlise do comportamento das audiéncias em Rédio ¢ embasa a programagio de midia em 3 OK | {
% mercados. 0,25 | |
0] | |
IVC: fornece servigos de auditoria e informagiio para edi¢des impressas e digitais de Jornal/Revista, além de OK
inventdrios de OOH ¢ DOOH. 0,25
Comscore: mensura o tréfego recebido por diversas propriedades na internet, como portais, verticais, redes sociais, ‘
videos e outras. Fornece dados para o entendimento de potencial de impacto e coberturas das diversas presengas OK 0,25 ‘ |
digitais. ‘ ‘
Valor Total 4,00

Assinaturas:

r 7128
Marcelo Milhomem %///é/ygg/ CEMAC - COMUN
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Wagner Mota W 2024-10-29 10:05:14
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ﬁ. BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO

QUESITO 3
PROPOSTA:

BEES PUBLICIDADE

H#INTERNA

PLANILHA DE AVALIACAO

|
!

l

Repertorio

Avaliacao

Atendeu plenamente, com cumprimento de
todos os itens das alfneas do critério de
avaliagdo,

Atendeu, porém se observou auséncia de 1
item das alineas do critério de avaliagio.

Atendeu, porém se observou auséncia de 2
itens das alfneas do critério de avaliagiio.

Nio atendeu, pois se observou auséncia de 3
itens das alineas do critério de avaliagio.

Nao apresentou.

10

|
{
|
|
|
|

|
|

{
|

| Sem clareza e sem originalidade.

Obseryacoes

IESB_20_ANOS_HEROI_90_
Sem originalidade, sem clareza,
ndo esta adequado ao desafio.

Café do Sitio Campanha
Venenosa, Feijao fradinho

Veniéncio - Natal

IESB - Interrogagiio

| Sem originalidade e sem qualidade |

,
;
|
|
1
,

Aplicativo BRB Card
Sem qualidade e sem clareza |
Café do Sitio - Aniversdrio DF |
Sem clareza e sem qualidade |
Spot IESB- vocé é IESB ;

Nio atenndeu aos critérios

BRB CARD

Nio atenndeu aos critérios

IESBE - Alternativas

Niio atendeu aos critéri

0s.

Café do Sitio - Caixa D’agua |
|

*Avaliagfio a ser realizada para cada peca do repertério.

Pega

TV

TV

INTERNET

REDES

REDES

REDES

RADIO
JORNAL

DOOH

OOH

Nota
Peso

Marcelo Milhomem
Renato Albuquerque

Wagner Mota

Assinaturas:

7128

CEMAC - COMUN
2024-10-31 10:13:50

de ateé Maxima
g 1
8J0§IODOE
;
é %
6,10 | 8,00 |
;
} L0010 1,00
{ {
0,10 | 6,00 |
0,00
|
0,00
Doc i 1o digi

g vb RENATO CORREIA DE ALBUQUERQUE
°

Mﬁ 73

5944
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A

0,50

8,50

1,00

2,00

2,00

0,50

0,00

0,00

0,00

8,10

Pontuacao

8,10

1,50

2,00

1,00

1,00

0,00

1,00

0,00

8,10

C

8,10

1,00

1,00

1,00

1,00

0,00

0,00

0,00

8,10

Meédia

0,00
0,33

0,00

8,10

Final

2,19
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#INTERNA

A BANCO DA AMAZONIA
CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACKO QUESITO 4
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO PROPOSTA: BEES PUBLICIDADE

PLANILHA DE AVALIACAQ

Hota Nota Pontuagéio
Relatos de Solugoes de Problemas =
Observacoes Peso

uesito R
Q de Comunicagio de Até Mixima B

| | | ! | |
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das 1 i | | i
, S - 9,10 | 10,00 | 9 ; r
alineas do critério de avaliagio. : : | | g |
| ] i | | |
; y 1 ‘ 5 3 i ;
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do 4 \ i { { |
L . | 6,10 | 9,00 | 1 ; :
critério de avaliagdio. } | f ;
; " | ? | | |
=i endeu, m se observou ausénci 2 itens das S A ? ‘ x ’ %
o A.t‘t’ '.eud poré11.1 se: servou auséncia de 2 itens das alineas do VOCE B IESBE 3,10 f 6,00 ! | | J
q |CTero de avaliagho. | Nio atentendeu a 3 Itens / | | 1030 | 300 | 100 | 200 | 050 0,35
) . . . KT, =‘ ‘ E | | ‘
&4 |Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alfneas do criterios ‘ 0.10 : 3.00 | ; } |
critério de avaliagiio. | i I E ?' |
i z 5 j l
Ndo atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do | 0.00 | 0.00 : | f
) i ,00 | 0, ‘ 1 !
critério de avaliagdo. i 1 ; z | ?
i | i | | {
| | | f |
Nao apresentou. | 0,00 | 0,00 ; | i
i ; , ;
| | | | ! | | |
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das ! F g‘ | : { %
. i | 9,10 | 10,00 | ;
alineas do critério de avaliagfo. ‘ | { { |
; ; . 5 f { 1 5
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do | | i ‘ f ‘ | |
cgs I | 6,10 | 9,00 | ‘ , : 1
critério de avaliagio. | i 1 1 : | ;I i
| 1 i { i | |
f | {
& | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do ; 3.10 f 6.00 ]’ ; ‘ \
=) g o s 0, | ! ‘ ‘
ritério de av ao. | | ‘
§ |critério de avaliagdo HORA DA VENENOSA | | 030 | 300 | 950 | 930 | 9,10 = 2,79
> e : ‘ ‘ > : s g
&4 |Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alfneas do f 0.10 } 3.00 j ; %
critério de avaliagdo. R | i g
i éncia de 4 i i ’ | f ; |
Niio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do | | : { |
N | 0,00 | 0,00 2 1 f
critério de avaliagfio. ; 1 ; , &
e : ! ? 3 |
| | { | { {
Ndo apresentou. ’ 0,00 ) 0,00 ‘ f f |
| | [ i | | |
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H#INTERNA

ﬁ.. BANCO DA AMAZONIA
CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICAC[&O QUESITO 4
COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACKO PROPOSTA: BEES PUBLICIDADE

PLANILHA DE AVALIACAQ

: = Pontuagio
Relatos de Solugoes de Problemas 5
Observacoes

Quesito = R S :
de Comunicacio (i Méxima B Final

| | 1 1 ]
Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das ; 9.10 l 10.00 * ; | a
alineas do critério de avaliagio. . I :‘ I
, E ? ; ; ;
Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do : } 6.10 j 9.00 | \ 5
critério de avaliagiio. | >0 2 : : , ‘
¢ | Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alfneas do " 310 (‘ 6.00 ‘ [ J
[=] I C— A Iy i ) | |
- critério de avaliag@o. NAO APRESENTOU ESSEV } | 030 300 | 0,00 C 000 | 000 0
) . . ) RELATO , g 1 | | |
A4 | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alfneas do | 0.10 ; 3.00 ! g |
critério de avaliagfio. | i f
t ,f f 1 ?
Niio atendeu, pois se observou auséncia de 4 itens das alineas do E v 0.00 ‘ 0.00 ) !
critério de avaliagdio. [ I B l “
i | | | | |
5 i i ‘
Nio apresentou. f 0,00 | 0,00 } ] j
TOTAL 3,14
Assinaturas:
5944
Wagner Mota 2024-10-31 08:45:43
Doc! assinado digi
Renato Albuquerque g Vi mavrocomenoemauquaue
Verifique em https://validar.iti.gov.br
! 7128
Marcelo Milhomem %/Z/@,ﬂ/ CEMAC - COMUN
2024-10-31 10:38:32
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#INTERNA

A BANCO DA AMAZONINA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAQ ,
¢ PROPOSTA: Florescer urbano. E pra vocé sim.

PLLANILHA DE AVALIAGAO

Nota Pontuacao
Maxima A C

Quesito Plano de Comunicacio Observacoes

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas ? | l ! 5 | i
| P 810 | 10,00 | , | ; ‘ |
|do critério de avaliagdo. | : w5 | ; ! ; i
| i 1 f | | | | | |
|Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | | 610 8.00 E | | | |
|de avaliagdo. f | © R | | i | |
|Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do 3 | ! | [ | !
Ay : [ 410 | 6,00 | | | ! ‘ |
|critério de avaliag#o. ; | | | i f , ‘
§ LT ; . . \ , - | ‘ | | [ | J
Raciocinio  Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do |1. Nédo apresentou contetido € coeréncia | 210 | 4.00 g 0.5 | 500 | 1.00 ! 200 | 200 5 1 '
! Basico [critério de avaliagdo. |com o briefing. [o& a0 ) D b s [ ,67 0,83
| ] { | i | , | l
| Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do , ? 0.10 ‘ 2,00 ; | | | "
: critério de avaliagdo. ‘ R B | | | | |
| i |
’ , " o . . . = | ie ; |
|Nao atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | | 0.00 0.00 ! ‘ | | i
ro— o { } | § | | | |
|do critério de avaliagdo. Z : ‘ t . !
i ! | { | |
‘ \ | | i | | : 'w
|Nio apresentou. | | 0,00 | 0,00 | | | J
| ! | | | [ | |

Pontuagao

Quesito Planode Comunica¢ao QObseryacoes :
Maxima B (@

{ v . ) ] { | !
|Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas | | | ! 1

% [ | |
|do critério de avaliagfo. ; ‘ &10 ; 10,00 ;v | ; : l {
| i | | | | |
| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | | 610 g o | 1 | [ i [
1 . , . > | 2 [ | : ]
de avaliagdo. '1. Incoerencia no publico alvo em relagdo | 1 ; | | ‘
|Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do {a0 briefing; ‘ i ; ; | : f i
Estratégia d critério de avaliagdo. |2. Néo apresentou agdes para o piiblico ] 4,10 | 6,00 ; | i
strategia de | \interno; | l | ‘ f 3 |
‘ ex | < b énciade 3 i i ’ >, . { ‘ | | | |
‘ Comunica¢io tgt;’gr(iizl;ep:\rlzrllilaszs servou auséncia de 3 itens das alineas do 3. Incluio os publicos alvo dos programs | 2,10 3 4,00 | 2 | 20,00 | 0,50 5 1,00 ’ 0,10 ] 0,53 1,07
Publicitaria i ["rural" e "pra elas"; ' | | f i ; ! .
‘Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do |4. Uso de estratégia de mala direta pelos | 0.10 2.00 ‘ ; ‘ ; j
‘critério de avaliagdo. Icorreios; U | = | | [ | |
| . & ! ‘ : | | f
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas '3 Nao informou o periodo da campanha. 0.00 11 0.00 | [ T
| { | | |
, 200 &

|do critério de avaliago. ‘ \ ; |

Naio apresentou.

Pdg.1de 2




HINTERNA

ﬂ BANCO DA AMAZONIA

CEMAC - CENTRAL DE MARKETING E COMUNICACAO

COMUN - COORDENADORIA DE COMUNICACAO .
& PROPOSTA: Florescer urbano. E pra vocé sim.

PLANILHA DE AVALIACAO

; e = Pontuaca
Quesito Plano de Comunicac¢io Obseryacoes Peso = o
t Maxima. A B ©
| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas l } 8.10 10.00 ! J : |
Ido critério de avaliagfio. : | | 2 | [ i [ E
| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do critério | ‘ 6.10 : 200 | | ' : i
: s |0, | | | | |
|de avaliaco. ; : {1. Ndo identifica o piiblico alvo; ‘ t * ‘ ; x ‘ |
| Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do 2. Nio apresenta agdes para o publico ; 410 | 600 | ‘ ‘ : |
_ [critério de avaliagdo. iterns: | | | i . ‘: ‘ Q
‘ 25 . |Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do i ’ A | ' ‘ ! | | |
- Idéia Criativa lasitesio de avalisst, 3. L'Jso. de personas néo identificadas com a i 2,10 = 4,00 ‘ 2,2 f 22,00 = 1,00 0,50 | 0,10 | 0,53 1,17
| Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do ?regléo, . w | | | ! | i | {
crftéiin de avaliigo, |4. Falta de clareza nas atidades | 010 | 2,00 | l \ ‘ ;
Nio atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | repr esentadas. | 6.00 ’, i = | f ! !
!do critério de avaliag#o. ? | ™ [ | ; |
{ 1 | | | | |
|N#o apresentou. ; 0,00 > 0,00 } ‘ x [ f

Pontuacao

Quesito Plano de/Comunicacao Qbservagoes

Maxima B (@

| Atendeu plenamente, com cumprimento de todos os itens das alineas |

| 1
; | i
‘do critério de avaliagdo. 8,10 | 10,00 ‘ { [ |
| Atendeu, porém se observou auséncia de 1 item das alineas do cnteno‘ | ‘ | | | [ |
. 6,10 | 8,00 | ; ‘ ; | |
de avaliagdo. . ) . .| | i f ! | | |
; Atendeu, porém se observou auséncia de 2 itens das alineas do 1. Definigdo de publico alvo "mulheres 410 | 6.00 | | ‘ |
¥‘ Estratégia de  critério de avaliagfio. 'sem coeréncia (prioridade) com briefing; | | > \ I l : l
e ~ | Atendeu, porém se observou auséncia de 3 itens das alineas do 12. Falta de consiténcia tecnica na defesa do | | [ ! » | | |
Mldla, e. Nao |critério de avaliagdo, {plano de midia; J 2,10 | 4,00 ; 2,2 3 22,00 0,30 j 0,10 | 0,10 017 0,37
Midia | Atendeu, porém se observou auséncia de 4 itens das alineas do 13. Apresentou deficiencia no ‘ 0.10 2,00 : 1 ’ { | !
‘critério de avaliacdo. !direcionamento para o publico interno. R AR ‘ j ‘ ‘ j
'N#o atendeu, pois se observou auséncia de 5 itens ou mais das alineas | | | | | i
! | 0,00 | 0,00 | | |
{do critério de avaliagdo. | | ‘ | |
| | | | | |
|Néo apresentou. 10,00 ‘\ 0,00 ! i
Data: 23/10/2024 Valor Total 3,44

Assinaturas: 5
Renato Albuquerque /@—

Marcelo Milhomem

&
Wagner Mota ek (//’\/
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